«MARKETINQ» KAFEDRASI UZRO TOHSIL ALAN MAGISTRANTLAR UCUN DISSERTASIYA ISLORININ

MOVZULARI
(Kafedranm 30 oktyabr 2015-c1 1l tarixli 2 sayli protokolu ils tosdiq edilmisdir)

Marketing
1 Muiisssisalorde marketing foaliyyatinin idars edilmasinin (togkilinin) iqtisadi asaslan (Konkret miiossiso timsalmda)
2 Muiiasir soraitdo miiossisalordo marketing xidmaotinin togkili
3 Yeni bank mohsullan marketingi
4 Sonaye regionlanmn idars edilmasindo marketingin totbiq xiisusiyyatlori
5 Azorbaycan Respublikasmm korporativ giymaotli kagizlar bazannda marketing
6 Bazar soraitindo miiassisolorin marketing foaliyyatinin planlasdinlmasi
7 Azorbaycanm sahibkarliq sisteminds marketing menecmentin konsepsiyasi vo metodologiyasi
8 Innovasiya sahibkarligi sistemindo marketing-mnecmentin toskili
9 Aqrar sonaye kompleksi sistemindo oarzaq marketingi
10 |Monazil tikintisi marketingi
11 Biznesin togkili sferasmda moslohat xidmoti marketingi
12 |Bankda plastik kartlar marketingi
13 |Azorbaycan bazarinda konsalting xidmoti marketingi
14 |Marketing-iqtisadi tohsil amili kimi
15 |Peso tohsili sferasmda marketingin totbiq imkanlari
16  |Respublika miiassisalorinin yenidon qurulmasi (restukturizasiya) prosesinds marketingin totbiq imkanlari
17 |Kigik miiassisalor: inkisaf onanalari planlasdirma va marketing
18 |Respublikanin aczagiliq bazannin marketingi
19 |Satis miiassisalorinin strateji marketing idars edilmasi
20 |Elm tutumlu moahsullarin beynalxalq marketingi
21 Marketing-Azorbaycan Respublikasinda mohsullarm istehsal vo satisinin idars edilmasi amili kimi
22 |Azorbaycan Respublikasinin neft mohsullar1 bazarmin marketingi
23 |Kegid dovriinds igtisadiyyatda miitoxassisalorin kadr marketingi
24 |Kommersiya foaliyyatinin marketingi (miiassiso timsalmda)




25

Marketing-kommersiya banklarinin sabit inkisaf amilidir

26 |Marketinq miiossisalorin tokrar istehsal foaliyyatinin idars edilmosi sistemi kimi

27 |Plastik kartlar marketingi-bank sahibkarliginin asas funksiyasidir

28 |Marketinq bazarinin kompleks dyronilmasi vasitasidir (ayri-ayri mahsul novlari iizra)

29  |Elm-informasiya mohsullar1 marketingi

30 |Firmalann adaptiv idara edilmasi sistemindo marketing

31 |9manat banklariin sosial marketingi

32 |Macburi tibbi sigorta sisteminds sigorta xidmaotinin sosial marketingi

33 |Azoarbaycan Respublikasmda bazar tosarriifat¢ilign soraitinds sigorta marketingi

34 |Sou-biznes sisteminds marketing-menecmentin formalagmasi

35 |Regional miibadali sisteminds sosial yoniimlii marketing

36 |Miiasir azarbaycan soraitinds is¢i qiivvesinin marketingi amok bazarmin tonzimlonmasi alotidir

37 |Azarbaycan sahibkarliq sisteminds is¢i qiivvasinin marketingi

38 |iqtisadiyyatm bazar transformasiyasi zamani tosarriifat subyektlorinin maraqglarinin toenzimlonmesi vo qorunmasinda
marketingin rolu va yeri

39 |Azarbaycan sirkotlorinin xarici-iqtisadi faaliyyatindo strateji marketing

40  |Aqrar miiossisalar ii¢iin agroservis xidmotinin formalagsmasinda marketingin rolu

41 |Regional Internet-marketing Azorbaycan Respublikasi subyektlorinin sosial-iqtisadi inkisafin idaro edilmosi vasitosi
kimi

42 |Kond tosorriifati miiassisolorinin istehsal-marketing foaliyyatinin iqtisadi somaraliliyinin yiiksaldilmasi

43 |Daxili marketing xidmat miiassisalorinin is¢i heyyatinin effektiv idars edilmasi alotidir

44 |Respublika ticarat firmalarinni (sirkotlorinin) marketing strategiyasinin formalasmasi

45 |Miisssisalorin antibohran soraitinds idars edilmosinin marketing imkanlan

46  |Xarici firmalarin marketing siyasotindo satigin taskilati strukturu

47 |Istehsal kooperasiyalar: toskilatlannda satism idaro edilmosi sisteminin tokmillosdirilmaosi

483  |Baliq mohsullar ticaratinin toskili vo onun tokmillogdirilmasi yollari

49 |Azorbaycanm emal miiossisalorindo marketing foaliyyatinin inkisafi

50  |Miisssisalorin iqtisadi tohliikoasizliyin tomin edilmosinds strateji marketingin totbiqi

51 |Sonaye miiossisalorinin omtos siyasatinin formalasmasinin marketing aspektlori




52

Bazara malyeridilisi iiciin Internet xidmotindon istifadonin toskilati-metodiki asaslari

53 |Miiossisoalordo marketing todqiqinin asaslari

54 | Xidmot sferasi miiossisalorindo brend-marketing sisteminin togkili

55 |Marketinqg foaliyyatinin tokmillosdirilmasi xiisusiyyatlori vo yollari (konkret miiossiso timsalinda)

56 |Sonaye miiossisalorinds marketing faaliyyatinin effektivliyinin qiymatlondirilmasi sisteminin formalasmasi

57 |Sonaye miiassisalorinds marketing vo logistikamn qarsiligh foaliyyat mexanizmi

58 |Oyunlar nazariyyasi konsepsiyasi asasinda sonaye miiassisolorindo marketing foaliyyatinin idars edilmasi

59 |Sigorta sektorunda marketingin togkili xiisusiyyatlori

60 |Satisin movsiimii xarakteri ila alagadar sahibkarliq strukturlarinnin idars edilmasi mexanizmi

61 |Strateji marketing sistemindos kontrolling (ayri-ayri saholor iizro)

62 |Soboko marketingi sisteminin metodiki tominati

63 |Doamiryol yiikkdasimalar sferasinda marketing foaliyyatinin toskili vo idars edilmasi

64  |Miiossisalorinin marketing aktivliyinin yiiksoldilmasi

65 |Bank mohsullarinin idars edilmasi strategiyasi

66 |Miiossisolordo marketing strategiyasimn islonmosi vo reallasmasinmin togkilati-iqtisadi mexanizmi (konkret saho ya
miiossiso timsalinda)

67 |Marketinqg sistemindo ictimai iago mahsullar1 vo xidmatina tolobin tadqiqi

68 |Yiiksok rogabatli mohsullar bazarina kiitlovi talobat mallarinin iralilodilmasi

69 |Bencmarketing asasinda xidmot sferasi miiossisalorinin rogabot potensialinin idars edilmasi

70 | Xidmot sferasinda marketing gorarlarinin igtisadi giymotlondirilmasi

71 |Marketing asasinda ot va ot moahsullar1 bazariin inkisafinin togkilati-iqtisadi mexanizmi

72 |Kond tosarriifat: miiassisolorinin marketing strategiyasinin regional determinanti

73 |Topdan vo parakonds ticarat (turizm) sferasinda istehlakci davranislarinin idars edilmosi

74 |Bankm miistori bazasinin tominatinda marketingin rolu

75 |Qeyri-kommersiya toskilatlarinin marketing foaliyyati

76 |Marketinq sohor-istirahot zonalarinda porakondo ticaratlo mosgul olan kicik miiossisalorinin rentabelliyinin
yiiksaldilmosinin metodoloji aloti kimi

77 |Marketing todqiqatlar: tizro xidmot bazarinin formalagmasi

78 |Sahibkarliq togkilatlarinin strateji marketing sahoasindo idaraetmo moslohoatlori ilo tominati moasalalori

79 |Miiasir marketinqdo ekoloji faktorlar vo onlarin tohlili




80

Regional ASK-do marketing informasiya sistemlorinin inkisaf strategiyasi

81 |Birbasa marketinq sferasinda satis hocminin modellasdirilmasi (ayn-ayri sahalor vo ya mohsul timsalmda)

82 |Dovlat tonzimlonmosinin marketing strategiyasina tosiri (ayn-ayn sahoalor vo mohsul timsalmda)

83 |Marketing kommunikasiyasi-bank xidmaotlori bazarmda miiasir idaroetmo texnologiyalanmn totabiqinin somorali
vasitosidir

84 |Innovasiya-investisiya miihitinds heyyatin marketingi

85 |Internet texnologiyalar1 bazarinda marketinqgin forqlondirilmasi

86 |Dinamik tolobat zamani marketinq totqigatlannm informasiya tominati masalolori

87 |Azorbaycan Teleradio Sirkotinin marketing foaliyyatinin informasiya tominatinin tokmillogdirilmasi

88 |Bank foaliyyati sferasinda xidmot marketingi

89 |Qeyri-kommersiya subyektlorinin marketinginin nozori-metodoloji asaslari

90 |Marketing kommunikasiyasi bazarinin formalagmasi vo inkisafi

91 |Marketing gorarlarinin gobul edilmasi prosesinin tokmillogdirilmasinin eksperimental metodlari

92 |Mbohsullar bazarinda qiymot iizro rogabotin marketing metodlar: (masingayirma iizro)

93 |Regionlarin sosial-iqtisadi inkigsafinin idaro edilmosinin marketing aspektlori

94 |Marketing ¢okilon mosraflorin firmadaxili idara edilmosi metodlari

95 |Fordi istehsalgilarin davraniglarinin idars edilmosinin togkilati mexanizmi (yiingiil sonaye mohsullari niimunosindo)

96 |Biznesin gqloballagdirilmasi vo Internet-marketing

97 |Miiossisalorin kommersiya strategiyasinin formalasmasi vo inkisafinin marketing prinsiplori

98 | Xidmot miiassisalorinin idars edilmoasinds daxili marketing

99  |Monzil fondu obyektlorinin marketing sisteminin formalagmasi

100 |[Strateji omokdasliq soraitinds sonaye miiassisolorinin marketing idaroetmo sisteminin formalagsmasi

101 |Marketinq yanasmasi asasinda mohsullainn keyfiyyatinin idars edilmasi (mohsul novlari iizro)

102 |Kig¢ik biznes miiossisalorinin marketing tominatinin togkili

103 |Parakondo satis ticarat miiassisalorindo mer¢andayzinq xidmaoti sisteminin inkisaf xiisusiyyatlori

104 |Kicik miiassisalorin marketing elementlorinin iqtisadi statistik qiymotlondirilmasi

105 |Marketing asasmda miiassisalorin roqabat strategiyasmin inkisafi

106 |Ticarot toskilatlarinin Internet-marketing strategiyasinin formalasmasi

107 |Masingayirma mohsullar1 bazarinin konyukturasinin formalasmasi vo inkisafi

108 |Miiossisalordo mohsul ¢esidi siyasoti vo onun iglonib hazirlanmasi




109

Bohran soraitindo miiassisolorin strateji marketing idaro edilmosi

110

Xarici firmalarin marketing siyasotindo malyeridilisi siyasoti

111

Kicik biznes sferasmda marketing gorarlari

112

Regionlarin igtisadiyyatinin yenilosdiyi (restukturizasiya) soraitds tohsil sferasinin marketingi

113

Qloballasma soraitindo informasiya texnologiyalar1 bazarinda marketing imkanlariin todqiqi

114

Xarici iqtisadi faaliyyatin infrastrukturunda marketinq

115

Marketing siyasatinin tokmillosdirilmasi vo rogabat iistiinliiklorinin formalasmasi (arazi va ya saho niimunoasindo)

116

Xidmot sferasinda inteqrativ market kommunikasiyasinin formalasmasi va totbiqi

117

Marketing investisiya ipoteka programlarinin munisipal vo kommersiya toskilatlannda intensiv totbiq vasitasidir

118

Iri miiossisolorin rentabelliyinin yiiksoldilmosindo marketing metodoloji vasitedir (agiq sohmdar comiyyatlar,
mehmanxana biznesi iizra)

119

Topdansatis miiassisalorinin tosarriifat foaliyyatinin marketing idaraetmasi

120

Ohalinin hoyat soviyyasinin doyismosinds marketingin yeri vo rolu

121

Kond tesorriifati miiossisalorindo marketing xidmaotinin togkilati-igtisadi aspektlori

122

Milli amoak bazannm tonzimlonmasinds marketingin nazari asaslan

123

Marketinq modeli asasinda sahibkarliq strukturlarinin tosarriifat slagolori vo onun inkisafi

124

Marketing situasiyalarinm multiagent imitasion modellagdirilmasi

125

Marketing yanasmasi osasinda mehmanxana-turizm miiassisalorinin idars edilmasinin

tokmillosdirilmasi

126

Kitabxanacilig marketingi miiasir kitabxanalarin idars edilmoasmi texnologiyasi kimi

127

Dovlat tohsil miiassisalorinds marketingin formalasmasi va inkisaf xiisusiyyatlori

128

Muiiasir sonaye miiossisolorinin marketing sisteminds omtoo nisanlari

129

Saquli-inteqrativ neft sirkotlorindo neft vo neft mohsullannin marketing sisteminin formalagmasi

130

Sahibkarhigin globallasdigi bir soraitdo firmalarin marketing strategiyasinin formalasmasi konsepsiyasi

131

Istehlak mohsullar1 bazarinda marketing metodlarinin totbiq xiisusiyyatlori

132

Azorbaycanda va xarici 6lkalords birbasa marketingin oasas inkisaf anonoalori

133

Regional topdansatis arzaq bazarlarinda marketingin togkili

134

Marketing konsepsiyasi asasmda tikinti toskilatlarinin idarsetmo sisteminin tokmillasdirilmasi

135

Neft sirkotlorindo marketing siyasatinin formalasmasi vo tohlili

136

Marketinq foaliyyatinin idars edilmosinin togkili vo tokmillosdirilmasi metodlan




137

Tosorriifat vo kommersiya risklorinin marketing foaliyyatino tosiri

138

Marketing konsepsiyasi asasinda sonaye miiassisalorins servis xidmaotinin toskili

139

Iqtisadiyyatin aqrar spektorunda marketinq faaliyyatinin inkisafi vo tonzimlonmasi

140

Rogaboat miihitinin diagnostikasi va firmalarin marketing strategiyasinin islonib hazirlanmasi

141

Saholorin marketinq foaliyyatinin idars edilmosinin tokmillosdirilmasi

142

Marketinqg foaliyyatinin inkisaf etdirilmoasinin toskilati iqtisadi aspektlori (sobalar iizra)

143

Rogaboatqgabiliyyatliliyi marketing miihitinin asas amili kimi

144

Movcud iqtisadi soraitdo sonaye miiossisalorinin marketing foaliyyatinin planlagdirilmasi

145

Marketinq foaliyyatinin regional idars edilmasinin togkilati-igtisadi problemloari

146

Sohmdar comiyyatlorin marketing foaliyyatinin metodiki tominatinin tokmillosdirilmasi

147

Marketing konsepsiyasi asasinda istehsalin idars edilmasi vo onun tokmillasdirilmasi

148

Risk faktoru nozoro alinmaqla miisssisolorin (firmalarm) bazar davraniglarinin marketing konsepsiyasinin islonib
hazirlanmasi

149

Azorbaycan Respublikasinin isgiizar informasiya bazarinda sahibkarliq faaliyyatinin marketing metodologiyasi

150

Muiisssisolorin marketing foaliyystindo miiasir informasiya texnologiyalar1 (internet niimunasindo)

151

Marketinq foaliyyatinin tonzimlonmaosi firmalarin isgiizar aktivliyinin tomin edilmoasi kimi

152

Marketinq foaliyyatinin toskili firmalarin rogabat gabiliyyatinin yiiksoldilmasi amilidir

153

Marketinq strategiyasindan istifado zamani istehsal¢i firmalarin foaliyyotinin effektivliyi

154

Kommersiya banklarinin kommersiya foaliyyatinin tokmillogdirilmasi

155

Marketing sistemindo bazara malyeridilisi prosesinin idars edilmasi

156

Ali todris miiassisalorindo marketing strategiyalarinin formalasmasi

157

Marketing informasiyalar1 asasinda cap mohsullarinin yayilmasi iizro agentliklorin mohsul satis1 hocminin prognoz-
lasdirilmasi

158

Bazarn tikinti seqmentinds geoloji miiassisalorin marketing foaliyyatinin iqtisadi qiymatlondirilmasi

159

Istilik enerjisi bazarida enerji tochizati miiossisolorinin giymot siyasatinin marketinqg konsepsiyasiin formalasmasi

160

Istehsal miiassisalorinin marketing foaliyyatinin auditi vo onun metodiki tominati

161

Ohalinin dorman preparatina tolobatinin marketing todqiqi

162

Regional soviyyado biznesin genislondirilmosinin marketing texnologiyasi (maliyya-kredit toskilatlart niimunosindo)

163

Toskilatlanmn is¢i heyatinin idars edilmaosi sisteminds amok bazarimn marketing tadqiqi

164

Monzil tikintili miiassisalorinin (firmalannin) inkisafm marketing strategiyasi




165

Marketing kommunikasiyasi-sahibkarliq foaliyyatinin togkilinin asas1 kimi

166

Istehlak mohsullar bazarinda marketing todqiqatlarinin metodiki tominati

167

Omtoo bazarinda istehlak¢ilarin motivasiyasinin marketing tadqiqi

168

Xidmot bazarininmarketing todqiqi

169

Sonaye miiassisalorinin innovasiya siyasatinin idars edilmoasinin marketing asaslari

170

Muiisssisalorinin reklam foaliyyotindo marketing strategiyasi

171

Istehlak kooperasiyasiin marketing strategiyasi

172

Fond bazarinin formalagmasi vo inkisafi moarholosindo marketing todqiqgatlarinin aparilmasi xiisusiyyatlori

173

Mobil rabito bazarmda marketing kommunikasiyasi sistemi

174

Muisssisalorinin inkisaf strategiyasinm formalasmasinin marketing todqiqi

175

Regional neft mohsullari bazarinin marketing todqiqi

176

Regional arzaq bazarinin konyukturasinin formalasmasinin marketing texnologiyasi

177

Siid vo siid mohsullar1 bazarinin marketing todqiqi

178

Uzunmiiddotli torofdasliq miinasibatlori osasinda mohsullarin boliisdiiriilmasinin marketing kanallarinin formalas-
dirilmasi

179

Sanatoriya-istirahot xidmoti bazarinda talab va toklifin marketing toadqiqi

180

Regionlann inkisafinin idars edilmasinin xarakterik aspektlori

181

Sahibkarlhigin marketing strategiyasi

182

Regional istehlak bazarinda brendlos idaroetmonin marketing texnologiyasi

183

Monzil-kommunal tosarriifatm institusional marketing todqiqi

184

Turizm sferasinda istehlak¢ilarin davranis torzinoe tosirin marketing texnologiyasi

185

Konsalting xidmoati bazarinin marketing todqiqi

186

Xarici kommersiya banklarinin foaliyystinin marketing tohlili

187

Miiassisalorin ragabat gabiliyyatinin idars edilmasins marketing yanasma

188

Regionun ixrac potensialinin formalagsmasinin marketing mexanizmi

189

Inteqrativ kompaniyalarin formalagsmasina marketing yanasma

190

Kooperativ-imic-xidmoat bazarinda miiassisalorin roqabat gabiliyyatinin yiiksolmosinin marketing vasitosidir

191

Tibbi xidmot bazarinda marketing kommunikasiyasinin idars edilmasi

192

Rogaboat miihitindos toskilatlarin idars edilmosinin marketing texnologiyasi vo onun formalasmasi xiisusiyyatlori

193

Firma (sirkotlorin) marketing strategiyasinin formalagsmasinda soboko informasiya sistemlorindon istifado




194

Igtisadi sistemdo inteqrativ marketing kommunikasiyasinin idara edilmasinin toskili

195

Sahibkarlhq foaliyyotindo kompleks marketing gorarlariin gobul edilmasi konsepsiyasi

196

Qlobal kompiiter sobokolorindon istifado etmoklo marketing kommunikasiya sisteminin modellosdirilmasi

197

Marketingq gorarlarinin informasiya tominati

198

Marketing tadqiqatlarinin informasiya sisteminin formalasmasi

199

Bazar subyektlorinin strateji marketing imkanlarinin giymotlondirilmosi

200

Kompiiter texnologiyalar1 bazarinda korporativ sifarislor ii¢iin yeni mohsullarin marketing todqiqinin toskili




«MARKETINQ» IXTISASI UZRD TOHSIL ALAN TOLOBOLOR UCUN BURAXILIS ISLORININ
MOVZULARI

(Kafedranm 30 oktyabr 2015-c1 1l tarixli 2 sayl protokolu ilo tosdiq edilmisdir)

Marketing
1 Marketing todqigatlan asasinda sonaye mohsullari istehsalinin planlasdirilmasi
2 |Kommersiya toskilatlarinin formalasmasi
3 Informasiya biznesi sferasinda firmalarin marketing todqigatlari sistemi
4 |Sonaye miiossisalorinin marketing informasiya sisteminin toskili metodologiyasi
5 |Miisssisalordo marketing gorarlariin iqtisadi cohotdon asaslandirilmasi
6 Inteqrativ marketing kommunikasiyasmm todqiqi vo giymoatlondirilmasi
7 |Servis mohsullarinin idars edilmoasinin marketing strategiyasmm formalasmasi
8  |Marketinq gorarlan sistemindo somarali boliisdiirmo siyasoti vo ona tasir edon amillor
9 |Respublika miiassisalorinin marketing strukturunun inkisaf etdirilmosi
10 |Roagabot mithitinds bazar subyektlorinin inteqrativ marketing kommunikasiyasinm formalasmasi vo inkisafi
11 |Marketing todqiqatlari asasinda regional bazarlarm omok resurslan ilo tomin edilmasi sisteminin islonib hazirlanmasi
12 |Beynolxalq nogliyyat xidmotlorinin marketing todqigatlarinin togkili
13 |Marketing strategiyasmdan istifado etmoklo miiossisolorin bazar soraitino uygunlagmasi
14 |Sonaye miiossisalorindo marketing programlarinin igtisadi somoraliliyinin giymotlondirilmasi
15 |Sahibkarliq fealiyyatindo marketing gorarlarina kontrolingin iqtisadi somoraliliyi
16 |Azorbaycan sahibkarhq miihitinds xarici korporasiyalarin marketing strategiyasinin formalasmasi
17 |Marketing todgiqatlanmn miiasir texnologiyasi vo onun Azorbaycan oazsagihq bazarina uygunlasmasi
18 |Marketing todqiqatlar1 asasinda miiossisolorin (firmalann) istehsal-kommersiya foaliyyotinin tokmillogdirilmasi
19 |Marketing todqiqatlar1 bazari
20 |Marketing kommunikasiyasi osasinda miiassisalorin satis foaliyyatinin idars edilmasi
21 |Marketing texnologiyasindan istifads etmoklo miiassisolorin somorali foaliyyatinin toskilati-iqtisadi aspektlori
22 |Marketing prinsiplori vo metodlari asasinda iqtisadiyyatin aqrar sektorunun inkisafinin bazar

strategiyasi




23

Marketingin kommunikasiya sistemindos Internet-reklam vo onun tokmillosdirilmasi

24

Marketing tadqiqatlar1 konteksinda siyasi diskusiyalavrin togkili texnologiyasi

25

Beynolxalq birja-global inteqrativ marketing kommunikasiyasinin kompleks sistemi kimi

26

Sonaye miiassisalorinin marketinginin idars edilmosi sisteminin formalagmasi metodlari

27

Beynolxalq marketinqin reqional sisteminin yaradilmasi osasinda sonayenin inkisaf strategiyasi

28

Sonaye miioassisalorindas strateji marketing sistemi

29

Azorbaycan Respublikasinda idman marketinginin inkisaf etdirilmasinin elmi-metodiki vo toskilati aspektlori

30

Beynolxalq iqtisadi miinasiboatlor sisteminda beynolxalqg marketing funksiyasinin todqiqi

31 |Mbohsullar bazarmda vasitogi togkilatlarin marketing taktikasi vo strategiyasi

32 |Aktiv bank omoliyyatlarinin strategiyasi vo taktikasi

33 |Beynolxalq toskilatlarda marketing foaliyyati vo onun tokmillogdirilmosi

34 |Bazar miinasibatlori soraitindos sonaye miiossisalorinda strateji marketingdan istifada
35 |Modoni-moaisat va tosarriifat toyinatlt mohsullar bazarinda marketing foaliyyatinin toskili
36 |Mbohsullarin ragabat gabiliyyatinin marketing tominati

37 |Respublika miiassisolorinin marketing foaliyyatinin toskilinin regional aspektlori

38 |Kicik vo orta biznesdo marketing foaliyyatinin togkili

39 |Miisssisalords innovasiya proseslorinin marketing tominati

40 |Tokrar aksiya bazaninin marketing todqiqi

41 |Kommersiya banklarinin kredit siyasati vo onun togkilindo marketingin rolu

42 |Azorbaycanda bazar miinasibatlorinin formalagsmasinda marketingin rolu

43 |Marketingin inkisafi respublikada bazar iqtisadiyyatimn osas sorti kimi

44 | Tokrar istehsal prosesindo marketing

45 |Bazar subyektlorinin iqtisadi davramslarinin marketing strategiyasi

46 |Bank marketingi kredit miinasibatlorinin tokmillosdirilmasi amilidir

47 |Marketing konsepsiyasi asasinda informasiya mohsullari vo xidmotlori bazannin idars edilmosi
48  |Miiossisalordo marketing foaliyyatinin idars edilmosinin toskilati-iqtisadi asaslari

49 |Bazar iqtisadiyyatinin inkisafi prosesindo strateji marketinqdon istifado

50 |Marketinq sistemindo miiassisalorin todaviil xidmotlorinin toadqiqi

51 |Bazar roqaboti soraitindo miiassisalordo marketingin formalasmasi
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