Dos. Əzizova G.Ə. Kollokvium sualları

“REKLAM VƏ TURİZM”
1. Kütləvi tirist təşkilatlarının yaranması

2. Beynəlxalq turizmin dünya iqtisadiyyatında rolu

3. Beynəlxalq tirist axınlarının coğrafiyası

4. Turizmin öz təşkilinə görə növləri

5. Yerdəyişmə, qidalanma və əyləncə müəssisələri

6. Nəqliyyat sənayesi

7. Ölkə iqtisadiyyatının inkişafında turizmin rolu

8. Turist xidmətlərinin spesifik xüsusiyyətləri

9. Turizm məhsuluna olan tələbatın formalaşması

10. Turist bazarının həcminin təyin olunması

11. Məqsədyönlü bazarların təyin olunması

12. Turizmdə informasiya reklamı

13. Beynəlxalq turizm sərginin təşkili

14. Stendlərin yerləşdirilməsi

15. Turagentlərin həvəsləndirmə tədbirləri

16. İllüstrativ materialların kataloqda verilməsi

17. Turizmdə audio reklam

18. Turizmdə kino və telereklam

19. Azərbaycan turizminin inkişafına maneçilik göstərən problemlər

20. Turist marşrutlarının tərtibi
21. Qonaqpərvərliyin elementləri

22. Turizmdə “on-line” rejimi

23. Reklam fəaliyyətinin turist məhsulunun formalaşmasındakı rolu

24. Turizm müəssisəsinin vacib məqsədli auditoriyası

25. Turizm reklamının təsnifləşdirilməsi

“Reklam estetikası”
1. Qrafik dizayn

2. Kompozisiya anlayışı

3. Kontrast və nyuans

4. Çap reklamının dizaynının əsas prinsipləri

5. Reklam siyasətinin dizayner işinə təsiri

6. Yeni texnologiya və dizayn

7. Tərtibatın orijinallığı və stabilliyi

8. Reklam mətninin stili

9. Rəng – real təsvirin yaradıcısı kimi

10. Reklam məlumatlarının tərtibatına əsas tələblər
11. Reklam taktikasının formulası

12. Maketin estetik funksiyaları

13. Brend və reklam

14. İmic və reklam

15. Reklamda innovasiya

16. Ticarətin estetik səviyyəsi

17. Reklam prosesinin hormonik təşkili

18. Reklam müraciətinin dizaynının spesifikası

19. Elementlər və komplekslər
20. Dinamika və statistika

21. Rəng kontrastları

22. Ritm, simmetriya, proporsiya, kontrast

23. Bədii obraz

24. Gözəllik anlayışı estetik kateqoriyanın əsas elementi kimi

25. Konstruktorluq aspekti

“Müasir reklamın əsasları və reklam fəaliyyətinin təşkili problemləri”
1. Müasir reklam biznesi və onun xüsusiyyətləri
2. Biznes anlayışı
3. Reklam və turizm biznesi

4. Reklam agentlikləri və reklam biznesinin inkişafında onların rolu

5. Reklam fəaliyyətinin planlaşdırılması

6. Optimallıq və reklam

7. Modelləşmə və reklam

8. Beynəlxalq reklam

9. Müasir şəraitdə qərb ölkələrində reklam

10. Xarici ölkələrdə reklam yayım vasitələri

11. Xarici bazarda reklamverənlərin üzləşdiyi problemlər

12. Müasir elektron biznes model

13. Xarici reklam biznesi

14. Sifarişçinin hazırladığı brif sənədi

15. Reklam xidmətinin növləri

16. Müasir reklam bazarının tədqiqi metodları

17. Müasir iqtisadi şəraitdə xidmət bazarının tərkib elementi kimi reklam bazarının formalaşması xüsusiyyətləri

18. Müasir reklam tədbirlərinin təşkili və həyata keçirilməsi strategiyası

19. Birgə (müştərək) fəaliyyətin təşkili

20. Müasir reklam fəaliyyətinin qiymətləndirilməsi

21. Reklam mətnlərinin hazırlanması
22. Rəqiblərə əsaslanan hesablama metodu
23. Məhsulun diferensiallaşdırılması
24. Yeni texnologiya və dizayn
25. Müasir reklamın işləmə mexanizmi 
