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TƏQVİM – TEMATİK PLAN
	Сыра

№-си
	Мяшьялялярин мювзулары
	Саат

	
	
	мцщазиря
	Мяшьяля

	1
	Beynəlxalq marketinqin mahiyyəti və vəzifələri
	2
	2

	2
	Beynəlxalq marketinq mühiti
	2
	2

	3
	Beynəlxalq bazarlarda marketinq tədqiqatları
	4
	4

	4
	Beynəlxalq bazarlarda seqmentləşdirmə və istehlakçı davranışı
	2
	2

	5
	Beynəlxalq bazara çıxışın forma və metodları
	2
	2

	6
	Beynəlxalq marketinq strategiyaları
	2
	2

	    7
	Beynəlxalq marketinqin idarə olunması və təşkilati quruluşu
	2
	2

	8
	Beynəlxalq bazarlarda məhsul siyasəti
	4
	4

	     9
	Beynəlxalq marketinqdə qiymət siyasəti
	4
	4

	10
	Beynəlxalq marketinq sistemində məhsulların bölüşdürülməsi və satış işinin təşkili
	2
	2

	11
	Beynəlxalq marketinqdə məhsulların irəlilədilməsi siyasəti
	4
	4

	
	Жями
	30
	30


Fənni tədris edən müəllimin imzası: 
