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TƏQVİM – TEMATİK PLAN
	Сыра

№-си
	Мяшьялялярин мювзулары
	Саат

	
	
	мцщазиря
	Мяшьяля

	1
	Marketinqin idarə edilməsinin əsas prinsipləri və mərhələləri
	2
	2

	2
	Bazar imkanlarıın və marketinqin ətraf mühit amillərinin təhlili
	2
	2

	3
	Rəqiblərin vərəqabət mühitinin təhlili. Rəqabət üstünlüyünün yaradılması strategiyaları 
	2
	2

	4
	Marketinqin informasiya sistemi və marketinq tədqiqatlarının idarə edilməsi.  
	2
	2

	5
	İstehlakçı davranışının idarə edilməsi 
	2
	2

	6
	Müştəriyə yönəlik marketinq strategiyası：Seqmentləşdirmə, Hədəfləmə, Fərqləndirmə və Mövqeləndirmə.    
	2
	2

	7
	Məhsul siyasıtinin idarə edilməsi.    
	2
	2

	8
	Markalaşma strategiyasl: Güclü markaların yaradılması
	2
	2

	9
	Qiymət siyasətinin idarə edilməsi. Qiymətqoyma strategiyaları.  
	2
	2

	10
	Marketinq kanallarının və bölüşdürmə siyasətinin idarə edilməsi.   
	2
	2

	11
	Satış kanallarının iştirakçılarının təsnifatı. Birbaşa və vasitəşilərlə satış
	2
	2

	12
	Marketinqin kommunikasiya sisteminin idarə edilməsi.
	2
	2

	13
	Şəxsi satış, şatışın həvəsləndirilməsi və Rəqəmsal marketinq.
	2
	2

	14
	Strateji marketinq planlaşdırılması. Marketinq planının tərtibi.
	2
	2

	15
	Marketinqin idarə edilməsinin təşkilatı strukturu və nəzarət sistemi.
	2
	2

	
	ЖЯМИ:
	30
	30


Fənni tədris edən müəllimin imzası: 
