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REFERAT

Moévzunun _aktualhigi:informasiyanin natamamliginin  on ¢ox dyronilmis

miixtolifliklorindon  biri  bazarda assimmetrik informasiyadir. Assimmetrik
informasiya sOvdolosmonin istirak¢ilarindan bir hissosinin malik oldugu, digor

hissasinin iso malik olmadigi miihiim informasiya ilo bagli situasiyadir.

Informasiya assimmetriyasinin meydana golmosinin osas iic sobobi vardir.
Informasiyanin hogiqi olmadig1 halda onun yoxlanilmasi alavo masroflar tolob edir.
Buna goro do subyektin daha hoqiqi informasiyaya istiqgamatlonmasi miitloq deyildir.

Informasiyanin nohong miqdar1 vasitolorin kifayat qodar olmamasi sobabindon
onun yigilmasina imkan vermir, bununla yanasi subyekt diizgiin olmayan qgoarar qabul
eda bilar vo relevant olmayan informasiyam alds eds bilor.

Bazarin biitiin subyektlori qarsilasdigr hor sey hagqinda informasiyani eyni
soviyyada sec¢o, toplaya vo tohlil eds bilmoz. Lakin iqtisadiyyatin miiasir
morholasinds xarici miihitin siirotli doyisdiyi bir soraitdo bazar subyektlorindo
tam,sohih bazar informasiyasina daha koskin zorurst meydana c¢ixir. Simmetrik
informasiya roaqabot qabiliyyatliliyinin yiiksoldilmasine vo subyektlorin iqtisadi
potensialinin daha tam reallasdirilmasina imkan yaradir. Eyni zamandabazarin
agentlori arasinda informasiyanin geyri-miintozom paylanmasi isa onlarin tosarriifat
lizro xiisusilosmosi ilo sortlonir, assimmetriya fenomenini dogurur. informasiyanin
assimmetriyast miixtolif bazarlara aid olan vo 6z ndvbasindo bazarin agentloring
xiisusi tosir forma vo xarakteristikalarina malik bir xassadir. Bu da, iqtisadi
subyektlorin optimal gorarlar1 gobul etmasina vo resurslarin somorali paylanmasina
manecilik toradir, monavi riskin (moral hazard)meydana ¢ixmasina, arzu olunmayan
secima gatirib ¢ixarir vo taraflorin geyri-prinsipial davranisinin reallasdirilmasi iigiin
imkanlar yaradir, tranzaksiya yubanmalarini artirir. Istonilon bazarda informasiya

assimmetriyas1 0z spesifikasi ilo xarakterizo olunur. Onun tohlili gorar gabuletma
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prosesinin xiisusiyyatlorinin subyektlor torofindon anlasilmasina yardim edir.
Informasiyanin comiyyotdo miisahido edilon qeyri-miintozom paylanmasi, onun
bazarin ayri-ayr1 subyektlori ii¢lin borabar olmayan olyetorliliyi, qiymatsiz
informasiya signallarinin movcudlugu ona gotirib ¢ixarir ki, miioyyan subyektlor
digor subyektlor qgarsisinda todricon iqtisadi, sosial vo ya siyasi iistiinliiya
tranformasiya olunan informasiya tistiinliiyii alds edirlor. Bunun da naticosinds bazar
informasiyasinin kifayat gqoador alyetor olmamasi optimal gorarlarin gabul edilmasina
ongol toradir. Digor problem - saticilarin vo alicilarin  davramisinda ciddi
deformasiyalarin meydana golmasi naticosinds aldo olunan informasiyanin bazarin
istirakcilart arasinda geyri-miintozom paylanmasidir. Bununla olagadar olaraq
informasiyanin assimmetrikliyinin naticolorinin aradan qaldirilmasina vo saha
bazarlarinin foaliyyatinin somaraliliyinin yiiksoldilmasino yonoldilmis iqtisadi
mexanizmin islonilma zoruroti meydana cixir. Informasiya xidmotlori bazarinin
inkisafi informasiyanin assimmetrikliyinin asagi salinmast amili kimi bu ciir
mexanizmin va eloco do, assimmetrik informasiyalt bazarlarin sahslorinds vo
miiassisalards biznes-proseslorin  somaraliliyini yiiksaldon gorarlarin qabul olunmasi
iclin asas ola bilar. Qorarin gobul edilmasi ii¢iin informasiyanin shomiyyatinin hor
hansit  xiisusi osaslandirmaya ehtiyaci yoxdur. Informasiyamin tamlhigi haqqinda
forziyyonin biitiin asas mikroiqtisadi bazar modellarinin tohlilinde miitlaq gobulu

buna bir daha siibutdur.

Tadgigatin _moagsadi:Todgiqatin asas mogsadi assimmetrik informasiyanin

foaliyyot saholorini vo yayilma iisullarimi Oyronmok, assimmetriyali informasiya
modellorini  dorindon tohlil etmoklo onun bazara olan neqativ tosirlorini
miloyyanlosdirmak vo bu tipli bazarlarda yaranmis problemlorin halli yollarim

arasdirmaqdan ibaratdir.

Taodgigatin _predmeti:Todqiqat predmeti olaraq informasiya iqtisadiyyatinin

inkisafina tosiq gostoron amillor, assimmetrik informasiyanin miixtslif modellarinin

qurulmasi va tadqiqi ¢ixis edir.
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Tadgigatin _nozari dsaslarmiiqtisad elminin klassiklorinin, miiasir Qorb

igtisadcilarinin  asasorlori ilo yanasi miiasir dovr rus vo Azorbaycan iqtisadici
alimlorinin todqiqatlari, homginin todqiqatginin  fordi yanasmasi toskil edir.
Dissertasiya isinin yazilmasinda iqtisadi nozoriyyos, informasiya iqtisadiyyti,
assimmetrik informasiya nozariyyssi, iqtisadiyyatin modellasdirilmasi, informasiya
comiyyati, informasiya-kommunikasiya texnologiyalar1 (IKT), bilikloro osaslanan

igtisadiyyatin elmi miiddealarindan istifads edilmisdir.

Tadgigatin _metodoloji bazasmiiqtisadelminin osasinda duran bir sira

metodlarin — tarixi vo montiqi olago, deduksiya vo induksiya, analiz vo sintez
metodlarinin vehdatinda bir-biri ilo ilizvi alageds olan ganunauygunluq slagslorinin
mahiyyati agilmaqgla alinmis timumiloagdirilmis naticalar, eloco do bir sira iqtisad¢i

alimlorin doyarli miilahiza, toklif vo naticalari toskil edir.

Elmi yenilik. Magistr dissertasiyanin elmi yeniliyiinformasiya iqtisadiyyatinin

nozori miiddoalarina osaslanaraq assimmetrik informasiya modellorinin ayriligda
todqiqi vo onlarin asas  xiisusiyyatlori Oyronilmoklo bazarlara olan manfi taosir
meyillorinin arasdirilmasi vo diinya bazarinda bu sahado ortaya ¢ixmis problemlarin
aradan qaldirilmast mogsadilo konkret natico vo tokliflorin formalagmasindan

ibaratdir.

Nozori _vo tocriibi _ohomiyyatiaparilan todgigatin ~ osas notico vo elmi

miiddoalarindan  toklif vo  tOvsiyolordon, assimmetriya vo  informasiya
iqtisadiyyatindan istifado edilmosi vo asimmetrik informasiya modelinin
formalasdirilmas1 maqgsadilo perspekivlari vo problemlorinin dyralnilmasinds lazimi

modernlosdirmanin hoyata kecirilmasidir.

Informasiya manbayimiixtolif beynolxalq toskilatlarin dovlot

nosrlorindon,iqtisadiyyatin  miixtalif saholori iizrodarsliklordon, todqiq olunan
problemls bagli motbuatda 6z oksini tapmis elmi moagalalordon vo uygun nazirliklorin

statistik materiallarindan ibaratdir.
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Isin strukturu va hacmi. Toqdim olunan todgiqat isi miindoricat, giris, ii¢ fosil,

istifado  olunmus odabiyyat siyahisi, notico vo tokliflordon ibaratdir.Girisdo
dissertasiya isinin aktualligi osaslandirilmis vo osas todgigat istigamatlori

miloyyanlosdirilmakls tadqgigatin istiqgamatlori toyin edilmisdir.

Magistr dissertasiya isinin birinci fasligloballagsma soraitinds igtisadiyyatin idars
edilmasinds informasiyanin rolunun tadqiqine hasr edilmisdir. Bu fasildo iqtisadi
informasiyani  vo  informasiya iqtisadiyyatim  xarakterizo edon  amillor
miloyyonlosdirilmis vo assimmetriyali informasiya konsepsiyasinin 9asaslari

Oyronilmisdir.

Magistr dissertasiya isinin ikinci foslindo asimmetrik informasiyanin rolu ilo
bagli masaslolora baxilmigdir. Assimmetrik informasiyanin foaliyyat saholori vo
yayilma iisullar1 hagqinda molumat verilmis, assimmetrik informasiyanin bazarlara
gostordiyi neqativ tosirlorin formalar1 izah edilmis vo assimmetrik informasiya

modellarinin 6zalliklori diqqatle aragdiriligdir.

Dissertasiya isinin ugiincii foslinde iso informasiya assimmetriyasinin aradan
qgaldirilmasinda iiciincii sektor, Internet vo sosial sobokolordon istifadenin rolu todqiq
olunmus vo assimmetrik informasiyali bazarlarda problemlarin halli yollar1 6z oksini

tapmisdir.

Isin yekununda iso montigi sonluq olaraq natico tokliflor vo istifado olunmus

odobiyyatlarin siyahist verilmisdir.



GIRIS

IKT-nin siiratli inkisaf1 vo biitiinliikls totbigi, bir cox foaliyyat névlarinda oldugu
kimi, iqtisadi sferada tamamilo doyisikliklora sabab ola bilir. Iqgtisadi foaliyyetin
qurulusu, noév vo isullari, inkisaf ardicilligimin istigamotlori ciddi sokildo
transformasiyaya moaruz qalir. Bu transformasiya hallar1 iqtisadiyyatin ¢atinlogsmasini,
virtuallasmasini, konvergensiyasini, homgcinin diversifikasiyasin1  6ziindo osash
sokildo oks etdirir. Iqtisadi sahoda transformasiya hadisolori hom makro, hom da
mikro soviyyads miisahids olunur.

Informasiya sahosinin iqtisadiyyatda siiratli sokildo formalasmasinda,
inkisafinda vo hor nov foaliyyot saholorino cox derindon niifuz etmosinda IKT-nin
yonoldicisi Internet fenomeni cox miihiim shomiyyat kasb edir. Iqtisadiyyatin bir ¢ox
sferalarinda Internet molumat vo kommunikasiya miihiti kimi oziinii forqli sokildo
gostorir. Internetin tosiri noticosinda iqtisadiyyatda bir cox proseslor - globallasma,
reallasma, konvergensiya va diversifikasiya hadisslori bag verir.

Iqtisadi proseslorin forqli istirak¢ilarinin vo eloco do iqtisadi sistemin foaliyyot
gostormasindo Internetin rolu miihiimdiir. Buna géro do Internet texnologiyalarmin
hesabina transmilli sirkotlor aktiv inkisaf dovriine qodom qoyur, ananavi sirkatlorin
virtual lomo inteqrasiyasi bas verir, e-kommersiya siirotli bir sokilds inkisaf edir,
burada informasiya sonayesi vo xidmat ilo alagali yeni foaliyyat sahalori yaranir.

IKT-nin tosiri altinda bas veran coxsayli doyisikliklor iso real iqtisadi sistemin
Oziiniin ciddi formada transformasiyasi ilo olagoadardir, basqa sozlo, rogabot
obyektlorinin vo formalarmin transformasiyasi, toze ndv miiassisalorin vo onlar
arasinda forgli olan qarsiliglt miinasibat hallarinin, habelo miilkiyyatin yeni olan
elementlorinin vo gobuledilmo formalarinin omolo golmasi iqtisadi  sistemin
formalarininn transformasiyasim sortlondira bilir. Siiratli inkisaf edon informasiya
texnologiyalari, malumat vo biliklorin asas olaraq strateji resursa ¢evrilmosi, bazar

niimayandolori arasinda kommunikativ miinasibatlorin yaradilmasi, Internetds sosial
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sobokolorin  siirotli  meydana golmosi  vo  bilik iqtisadiyyati  saholorinin
formalagdirilmas1 assimmetrik informasiya probleminin logv edilmosi tokimil
olmayan inhisar¢i bazarin giiciinii daha da sarsidir.

Togdim olunan isdo bazar iqtisadiyyatinin 9asas strukturunda, isul vo
funksiyalarinda olan transformasiya hadisalorinin osasimi toskil edon amil vo
tendensiyalar, miixtalif bazarlarda meydana ¢ixan assimmetrik informasiya vo onun
igtisadiyyatin miixtolif sahslorino monfi tasirlori, bu tosirlorin aradan qaldirilmasi
istigamatinds klassik iqtisadin niimayandalarinin irali siirdiiklori fikir vo tokliflar,
uygun bazar mexanizmlori tohlil edilmisdir.

Umumiyyotls, informasiya tominati miirokkeb problemdir. Ovvala,
informasiyaya daxil olma miirokkoblik toskil edir. Oslindo praktiki olaraq istonilon
informasiyanin alinmasi itkilorlo baghdir. Belosliklo, onun alinmasina y6nalmao
informasiyanin oaldo edilmasi ilo alagadar itkinin vo manfaatin miigayiso olunmasim
nozordo tutur. Assimmetrik informasiyanin naticolorinin hanst formada Oziinii
gostormoasindon asili olmayaraq bu naticolor bir daha siibut edir ki, informasiyanin
assimmetriyasi bazarin 6z foaliyyating, biitiinliikds iqtisadiyyataciddi monfi tosir edir.
Informasiyanin assimmmetriyaliligi  problemlorinin tonzimlonmosi biitiinliikda
igtisadi  sistemin optimallasdirilmas1 soviyyssindo aparilir. Bu halda bazar
informasiyasi ictimai rifah rolunu oynayir, onun yayilmasi iso comiyyatin miithiim
funksiyalarindan biridir.

Buna goro do iqtisadi fealiyyatin ganunauygun tonzimlonmosi, ictimai
toskilatlarin faaliyyatinin inkisaf1 va dovlat torafindon dastoklonmasi, sosial sigorta vo
kredit biirosu informasiyanin assimmetriyaliliginin azalmasinin asas tisullarindandir.
Tranzaksiya mosroflori ilo yanasi informasiyanin assimmetriyaliliq effektlori
resurslarin geyri-optimal paylanmasina gotiron iqtisadi foaliyyatin subyektlorinin

qarsiliglh tasirinin bazar “mikrostrukturunun xatalarr” kimi tosavviir olunur.

Informasiyanin assimmetriyalilign miihiim elmi vo praktiki shomiyyot kosb edir.
Artan informasiyanin vo onun assimmetriyaliliginin iqtisadi proseslora tosirinin vo

hom bazar subyektlorino, hom do biitiinlikde iqtisadiyyata monfi tosirlorinin
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azaldilmas1 metodlarmin noticalorini askarlamaga imkan veran nozori arasdirmalara

getdikco daha ¢ox zorurat hiss olunur.

Biitovliikda, IKT-nin, informasiyalagsmanin tosiri ilo iqtisadi sferada bas veron
transformasiya proseslorinin, sistemli, mogsadli, ardicil olaraq elmi cohotdon
Oyronilmasing, bu proseslorin doguracagi naticolori prognozlasdirmaga ehtiyac var.
Yalniz ciddi elmi asaslara sdykonon iqtisadi model qurmagqla iqtisadi miinasibatlori

hiiquqi miistovida tonzimlomak, inkisaf etdirmok miimkiindiir.
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I FOSIL. QLOBALLASMA SORAITINDO iQTISADIYYATIN IDARO
EDILMOSINDO INFORMASIYANIN ROLU

1.1. liqtisadi informasiya vo informasiyada iqtisadiyyatin xarakterizo

olunan amillor

XX osrin sonlarindan etibaron xiisusi ilo daha genis viisot alan
globallasmanin yaratdigi soraiti iqtisadi idaroetmoys vo tosaorriifat¢iliga olan
maraglarin inkisafi néqtoyi-nozarindon doyorlondirdikds alinan ilkin natico liberal
tosarriifat¢ciliq mexanizminin yiiksok somaraliliys malik olmasmin hamiligla gobul
edilmasidir Bu mexanizmin somaraliliyini sortlondiron amillors asagidakilar aiddir:

- 1daroetmonin biitiin soviyyalorinds, genis monada anlasilan iqtisadi
resurslarin istifadesinde “qarsiliglt ovozlomonin™ prioritetliyinin tosbit
olunmasi;

- 1istehsalin beynoalmilallogmasinin va iqtisadi faaliyyatin biitovliikdo
virtuallasmasinin dorinlogsmosi vo adilosmosi;

- 1qtisadi inkisafin “avtonomlugunun” koskin asagi diismosi, yoni
somoarali inkisafin konar tosirlor olmadan miimkiinsiizlilyiiniin va ya
cotinliyinin, inkarolunmaz fakta ¢evrilmasi va s.

Qloballasan diinyanin indiki inkisaf morholosinin yuxarida qgeyd edilon
qiymatlondirmalordon har biri dziinomaxsus tozahiir formasina malikdir. Ancaq bu
spektrlarin genisliyino miivafiq olaraq miiasir dovrde da hatta olduqgca forgli sosial-
ictimai comiyyato, resurslar potensialina vo inkisaf soviyyasino malik dovlatlorin
daha siiratli inkisafa nail olmasi iigiin birgo foaliyyet istigamatlorinin mexanizmlori
movcuddur. Belo mexanizmlor dunyanin {imumi inkisaf tempino paralel olaraq
artmaqdadir. Ancaq ekoloji tarazligin miihafizo olunmasi, yoxsullugla mubariza,
siyasi munaqisalorin halli va s. kimi birgo foaliyyat saholori ilo yanasi, comiyyatin

informasiyaya olan istoyinin dolgun vo adekvat tomin edilmasi vacib masalolordon
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biridir. Sonuncunun shomiyyati vo miimkiinliiyli bir ¢ox amillarle, hamginin iqtisadi
inkisaf soviyyasinin tam doaqiq doyarlondirilmasi vo bu ndqteyi-nozordon insanlarin
dovlatdon vo sahibkarlardan gozlontilorinin xarakterinin toyin edilmasi, milli iqtisads
ganunvericilikdo soffafligin vo hesabathiligin miivafiq soviyyasinin tomini va s. ilo
sortlonir.

Fikiimizin daha diizgiin catdirilmasi {iclin axirinct amilin daha miifassal sorhi
daha mogsadouygun hesab edilir. Qeyd edok ki, qanunvericilikdo bir cox miivafiq
hiiquq1 anlayislarin olmamasi1 vo ya dolasiq olmasi, miixtalif hiiquqi normalarin
aydinlasmis vo digor qanunvericilik aktlarinda geyd olunmus anlamlardan forqli
kontekstda tokrar1 vo s. kimi xiisusiyyatlor oadalatli rogabat halinin pozulmasina
gotirib ¢ixarir.

Diinya tocriibasi askar edir ki, iqtisadi qanunvericilikdo, homcinin uygun
idarcetmads  hiiqugi normalarin  diskresionlulugu (yoni tonzimlonon prosesin
miloyyoan mogamlarinda icracilarin islorinds genis diapozonda secim hiiququ soarbast-
liyino malik olmalart); yénaldici normalar coxlugu (bu vo ya basqa normanin,
ozolliklo qayda vo miiddatlorin toyin edilmasinin digor ganunvericilik aktlarinin
siiratlorinin 6hdasina buraxilmasi); koolliziyali (ziddiyyatli) normalarin tatbigi (eyni
halda, mahiyyatco forgli normalarin istifado olunmasi), mahiyyatca digor fosadlarla
yanasi, idaroetmonin miixtalif soviyyalorinds ayri—ayri iqtisadi proseslor hagqinda
asimmetrik malumatlarin yaranmasina sabab olur.

Azorbaycanda iso yuxarida geyd etdiklorimizlo yanasi, iqtisadi qanunvericilik
aktlarim1 xarakterizo edon on oOnomli cohatlordon biri, belo demok olarsa,
iqtisadiyyatimizin tranzitivliyinin yaranma soraitidir. Umumiyyatls, 1qtisadiyyatin
kecid xarakteri, son zamanlarda bir ¢ox hallarda “ssas togsirkar” kimi qobul edilmis
olaraq, 1qtisadi idarsetmodo mogsadyonlii vo ya stiursuz sokildo buraxilmis sohvlarin
boraotverici qalxanmina cevrilmisdir. Iqtisadi idaroetmonin vo tosorriifatciliq
mexanizminin miimkiin biitiin halgalorinds tranzitivlik halinin tasirloring rast golinir.
bir coxhallarda hallarda bunlar 6z-6zlilylindo obyektiv xarakters malik olur.

Masalon, iqtisadiyyatin  sektorial — strukturunun  tokamiiliiniin  dinamikliyi,
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igtisadiyyatin saha qurulusunun dayanmiqliliginin zaifliyi, iqtisadi faaliyyat sahalarindo
monfaatliliyin doyismosinin vo ona miivafiq olaraq veosaitlorin vo digor iqtisadi
resurslarin  saholorarasi axmimin siirotlonmoasi vo s. kimi meyillori dinamik
doyismolorin yaratdigi obyektiv meyillor hesab etmok miimkiindiir. Lakin milli va
beynalxalq tocrilbbo bir daha siibut edirki, tranzitivliyin dogurdugu soraitds
ganunvericilikdo vo tasarrufat¢iliq sahorinds arzu olunan aydinliq vo hesabatliligin
yaradilmasina ciddi ongollomo hallar Oziinii gostors  bilir. Masolon, Olkomizin
miistaqilliyi arzindo gobul edilmis biitiin iqtisadi qanunvericilik aktlarinda “kecid
miiddoealar1” ( “kecid dovrii” ) anlayist geyd olunmagla bu normativ aktlarin, xiisusilo
prinsipial miiddoalarin totbiq edilmosindo “sort olmayan enis” {gciin miihit
yaradilmigdir. Bu da, 0ziinii qanunvericilik aktlarina, onlarin tosdiq ve gebulunun
ertosi giiniindon baslamaq sartilo “zoruri diizalislor” tolob olunmasinda gostarir.
Biitovliikda, iqtisadi proseslorin monitoringi, ucotu va gqiymoatlondirilmasinin
metodologiyasi va statistikasimin aparimast lizro movcud yanasmalar Azorbaycanda
sarti olaraq, iqtisadiyyatin tranzitivlik xarakterinin xiisusiyyastlorina aid edilo bilacok
va O0lkomizds iqtisadiyyatin dovlat idaroetmasi tocriibasinda soffafliq vo hesabathiliga
cox ciddi zoror vuran mithiim mogamlardan biri hesab olunmalidir. Qeyd olunan
sortiliyin mahiyyati ondadir ki, miivafiq metodologiya vo uygun statistik yanasma
tisulu bir nov planli idaroetmo dovriindon qalan miras kimi do doyarlondirila bilor..
Respublikamizda  iqtisadi  proseslorin ~ “bircinsli”  Ol¢lilmosine  vo
giymoatlondirilmasing asas manealardan biri igtisadi hesab ucotun ¢agdas durumudur.
Bir ¢ox hallarda morkozi idarsetma organlarinin, ayri-ayri ekspert vo miitoxassislorin
igtisadiyyatda bas veran proseslor haqqinda forgli sorhlarinin (bazi hallarda iso bir —
birini inkar edon sorhlorin) asas sobablaorindon biri, mohz onlarin “genis” monada
reprezentativ olmayan, geyri-adekvat informasiya tutumlu iqtisadi parametrlora
istinad etmasi hesab olunmalidir. Ancaq onu geyd etmok zaruridir ki, idarsetma iizro
partnyorlarin yuxaridaki geyd olunan saobablordon notico etibart ilo  forgli
informasiyalarla islomasinin, liberal bazar tosorriifatciliq modeline xas —

“informasiyanin asimmetrikliyi” kimi tasvir edilon “bazar fiaskosu” ils elo do ciddi
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olagosi yoxdur. Eyni zamanda formalasmis soraitin gorokli informasiyanin
obyektivliyina ciddi zarar veracayi dncadon Oziinii gostarir.

Tranzitiv iqtisadiyyata malik 6lkolordo vo soharlords sosial-igtisadi proseslorin
idars edilmasi, son zamanlarda daha yeni pardigmaya c¢evrilmisdir: igtisadi agiqligin
coxalmasi, bir torafdon hokumatin iqtisadi1 proseslora tosirini zoaifladir, diger torofdon
1s9 iqtisadiyyatin ictimailosmasi vo beynalmilallogsmasi inkisafin idars edilmasinda
ictimai nazaratin rolunu va eloca do miivafiq informasiyanin rolunu sonsuz yiiksaldir.
Son bir necs il arzinds diinya iqtisadiyyatim 6z qucagina almis vo getdikco koskin
viisat alan igtisadi bohranin cari darslori bir daha siibut edir ki, iqtisadi idareetmada
bu giin hokmranliq edon ifrat liberal doyorloro sOykonmis tonzimlomao
konsepsiyalarinin yenidon nazardon kecirilmasi asas masalalordon biridir. Miivafiq
situasiyada 1s9 iqtisadi sistemdoki sorait vo xiisusiyyatlorin, homg¢inin ortaya ¢ixmis
vo bu giin hollini tolob edon problemlarin Oyronilmasi olduqca aktual vo miihiim
hesab olunmalidir.

Beynolxalq iqtisadi bohranin ilk dorslori sirasinda yeni vo ya nisbaton yeni
nozori ideyalarla yanasi, ohomiyyatlilik baximindan iso bolke do On corgoalordo,
A.Smitin “bazarin gézogoriinmoz oli” ideyasi toklifine yeni miinasibat dayanir. Bu
ideyanin asasini na togkil edir?

Saholarin tarazliq strukturuna nail olma imkan1 hor hansi1 morkazi planlagdirma
vo idareetmo olmadan da moévcuddur. Sadoco comiyyatin iizvlori 6zlorini toqdim
etmolidir, onlardan har biri hor hansi bir sahads sarbast olaraq 6ziins yer tapa bilor.

Bazar tasarriifatt elo tosorrriiffatdir ki, istehsal¢ilar Nayin Neca istahsal
olunacagim 6zlari segirlar.

Bazar tosarriifatinda saholorin tarazliq strukturu istehsal¢ilarin bir sahadon digor
sahoyo keicidi sayasinds 6zbasina meydana golir.

Bu, necs bas verir? Aydindir ki, biitiin islords bir neco nofori razi salan har hansi
noticoyos golmok aralarainda razilig olmadan miimkiin deyil. ©gor maorkozi

idarsetmaya kifayat qodar is¢i say1 va bu struktura hor hansi yaxinlasma ligiin uzun
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miiddat lazimdirsa, onda “agilla” tosarriifatin optimal strukturuna neco nail olmagq
olar?

Insanlar bir-birindon xaoborsiz morkozi planlasdirma olmadan qorarlar qobul
etmokla istehsalin optimal strukturuna daha asan va tez nail ola bilarlor

Biitiin sirr 1ki sortin mévcudlugundadir:

1) bazarlar sisteminin harakati;

2) istehsalg¢ilarin 6zlarini aparma qgabiliyyati = daha ¢ox golira yaxinlagsma.

Bazarlar sistemi Oziindo ayri-ayr istehsal vo araliq rifah bazarlart ¢coxlugunu
birlosdirir, bu bazarlarin har birindo tolob vo toklifin garsiligli tosiri naticosinda
miiloyyon gqiymoat formalasir ki, bunun sabobino do bazar tomizlonir. Buna gors do
biitiin bazarlar bir-birilo olagodadir, bela ki, istehlakcilar vo istehsalcilar sorbast
olaraq bazardan bazara “yerlarini doyiso bilorlor”.

Bazarlarda rifahin taraglagsmis qiymotlori ortaya c¢ixir, bu da ayr-ayn
istehsalcilar ti¢iin istigamatlondirici rolunu oynayir. Ayrica mohsulun giymati gostorir
ki, bu halda istehlak¢ilar bu rifah ii¢iin hans1 mablogds pul vermayas hazirdirlar. Eyni
zamanda istonilon rifahin istehsali tasarriifatda mohsulun istehsal imkanini ifads edon
miixtolif itkilorlo xarakterizo olunur.

Beloliklo, hor bie rifah iiclin onun bazar giymsoti ilo onun istehsal xorci
arasindaki forq golir adlanir vo onun istehsalinin nisbi golirliliyini ifads edir. Mohz
golir (ayr1 mohsulun istehsalindan alds olunan golir gostaricisi) istehsalgilart idars
edon gostaricidir.

Istehsalclarin mithiim davranis qaydalart vardir, bu da onlarin xiisusi galir aldo
etmaya cohd etmasidir. Bu, o demokdir ki, istehsal¢ilar maksimal istehsal galirino
malik mohsullarin istehsalina baslamaga cohd edacaklar.

Diqqgat edak ki, istehsal¢ilar mohsullarin giymatina yonalmirlor, ayrica mohsulun
qiymati yiiksok do ola bilar, lakin bu, he¢ do o demok deyildir ki, verilmis sortlor
daxilindo bu mohsulu coxlu sayda istehsal etmok gorokdir, ciinki onun istehsalina
ayrilan mosraflor do cox ola bilir. Eyni zamanda onlar miixtolif mohsulalrin

istehsalina ayrilan masroflori do nozero almiglar. Ayri-ayri mohsullar cox asag
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masraflarlo istehsal oluna bilor, amma bu, he¢ do o demak deyildir ki, bu mahsullarin
daha ¢ox sayda istehsali comiyyato faydalidir.

Istehsalcilar mohz daha ¢ox galir oldo etmoya c¢alisirlar, bu da, bu vo ya digor
mohsulun olavo sayda istehsalinin zoruri gostaricisidir. Bu halda onlar daha ¢ox galir
gotiron rifahin istehsalimi artirirlar.

Masoalon, ogor tosorriifatda cox az miqdarda xiyar istehsal olunursa vo ona
yiiksok giymat qoyulmussa, onlarin istehsalina sorf olunan masroflor bu giymotdon
cox asagi oalrsa, xiyar istehsalindan ¢ox boyiik galir alds olunacaq. Boyiik galiri olan
istehsalcilar xiyar istehsalini genislondiracak, istehlak¢ilar iso daha asagi qiymatlo
coxlu sayda mohsul alds edacoklar.

Maraglidir ki, maksimal golir oldo etmays can qatan istehsal¢ilarin son naticada
0z golirlori asagi diisocokdir, ciinki istonilon rifah toklifinin yiiksaldilmasi onun
qiymatinin azalmasina sabab olur, bu da onun istehsalindan alds olunan goliri asag
salir, boylik galir arxasinca toqib bu galiri mohv edir.

Amma istehsalcilar situasiyanin paradoksalligini basa diigsalor do, bu mévgede
davam edirlor. ogogr ayrica istehsal¢i xiyar istehsalinin miivaqqgati iistiinlityiindon
istifado etmozso, bunu basqa istehsal¢gilar edor. Buna gora do biitiin istehsal¢ilar daha
cox galir gatiran rifahlarin istehsalina ilkin baslamaga cohd edirlar, giiman edirlor ki,
digarlori onlardan timumiyyatlo bir niimuns goétiirmazlor, ya da bu tezliklo niimuna
gotiirmazlor.

Olbatta, istehsal¢ilar molum olmayan yerdon meydana ¢ixmurlar, istonilon rifahin
istehsali tigiin digor rifahin istehsali dayandirilmalidir. Daha golirli rifaahin istehsali
ticlin onlar az golirli rifahlarin istehsalint dayandirirlar. Noticodo daha defisit
mohsullarin istehsaligenislondirilir vo az defisit mahsullarin istehsal azalir.

Son noticada istehsalcilar miioyyon saholords elo movge tutmahidirlar ki,
istonilon rifahin istehsalinda golirlorin soviyyasi toxminon eyni olsun. Bunun da

naticosinda lazimli sahalorin oprimal strukturu meydana ¢ixir.
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Belaliklo, bazarlar sistemi vo ayri — ayri istehsal¢ilarin maksimal golir oldo
etmoya cohdi birlikds istehsalin optimal struktura ¢atmasini tomin edon mexanizmini

toskil edir.
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Diqgat etsok, bu mexanizm mogsads c¢atmani tomin edir, tosorriifat
istirak¢ilarindan heg biri bu mogsada stiurlu sokilde yaxinlagmir. Adam Smito gors,
haor bir ayrica istehsal¢i yalniz 6z tolabatlarint 6domak istayir, amma bazar sisteminin
haorokatino goro comiyyatin tolobatlarinin  6donilmasine “g6zogdriinmoz al” ilo
yonalmis olurlar. Bu ciir sistemds he¢ bir koordinatorun movcud olmamast va
A.Smitin ifadssi bu mexanizmin “GOzogoriinmoz ol” kimi adlandirilmasina sobab
olmusdur.

Bir cox soboblordon g6zogoriinmoz ol morkozi idarsetmadon ¢ox somoarali
foaliyyot gostorir.

Birincisi, bazar tosarriifatinda tolob vo mosraflor hagqinda informasiyanin
morkozlosdirilmis yigimina vo emalina ehtiyac yoxdur. Hor biristehsal¢1 tolobin
giymati ilo 6zii masgul olur, 6z buraxilisini secir, o “yuxaridan” qorar gdzlomir.

Ikincisi, komanda tosorriifatinda kimi bazar tosarriifatinda oldugu kimi, oyunun

maksimal golirin oldo edilmosine miivafig limumi qgaydasi yoxdur. Bu da
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istehsalgilari istehsali yliksoltmoyo, masraflori azaltmaga, istehsalin galirli sahslorini
axtarmaga sOvq etmir.

Olbatto, bazar mexanizmi Oziiniin shomiyyatli potensialina baxmayaraq bozi
catismazliglara malikdir, elo problemlor do vardir ki, bu mexanizm onlar1 hall etmir,
ya da ¢ox asta holl edir.

Cox taminmus iqtisad¢1 olan C.Sorosa gors, “Miiasir bohranin sobablori konarda
deyil. Onun yaranmasini sistemin 6zii sortlondirmisdir”. Iqtisadi cohotdon giiclii
diinya olkalorinin bohrana qars1 miibarizasine asaslanaraq bu gonasts golmok olar ki,
diinya maliyya sistemi 2008-ci ildo risklori boliisdiirmok ovozino onlari daha da
artirir.

Neoliberal ideyanin “goriinmaz oli” islomir. Buna gors do artiq bir ¢cox iqtisadci
alimlor C.Stiglisin “Bazarda goriinmaz olin gériinmomayinin sababi ondadir ki, belo
ol burada yoxdur” fikrini dastokloyirlor. Oslinds, dovlotin liberal iqtisadi
miinasibatlords tamamilo istirak etmadiyini soylomok miimkiin deyil. Igtisadcilarin
bir qrupu “bazarin bosluglar” ilo “ddvlat tonzimlomasinin bosluglarinin™ eyni ciir
doyorlondirmomiglor. Bizim do  fitkrimizco, bu, hagigoton do, dogru
qiymatlondirmadir. Akademik L.Abalkinin tobirinco, * Prinsip etibari ilo, dovlatin
iqtisadiyyatda istirakinin zoruriliyinin oksi he¢ vaxt aktual olmayib, homisa belo
istirakin obyekt vo subyektlori, ohato dairasi vo sorhadlori, forma vo iisullari, sosial
doyari, meyilliyi vo istiqgamatlondirilmasi miizakira predmeti olmusdur”. Burada
igtisadi  idarsetmodo miithiim mosalolordon biri olaraqg moaqgsad funksiyasinin
formalasdiriimasinin oldugunu nozors almaq lazimdir. Indiys kimi bu mosolon 6z
universal hollini tapmamisdir. Bu giin tocriibi cohatdon on genis istifado olunan
yanasma iisulu Tinbergen barabarsizliyina va “prioritetlorin se¢ciming” asaslanir.

Qeyd etmok zoruridir ki, miiasir dovlat tonzimlomasi nazariyyasinin banisi C.M
Keynsin “Hadisalar vo faktlar arasinda miisyyan alago var, lakin bu alagoni hec do
homiso 6l¢cmok olmur” fikri dogru deyildir. Tacriibalora asason bu naticays golmok

olar ki, iqtisadi informasiyanin keyfiyyotini artirdigca, onun tamligi, soffafligr vo
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dogrulugu tomin edilir, bu da yuxarida geyd edilon Ol¢gmoni tomin etmoys imkan
Verir.

Informasiyanin tamlig1 iqtisadi siyasotin miioyyon hissasinda tosiri olan, dlgiilon
biitlin parametrlorin analitik sintezi vasitasi ilo tomin edilir. Dogrudur, burada asas
mogam mogsadin secimindon va miivafiq analitiklorin bacarigindan asilidir. Faktiki
olarag, bu morhoalods sintetik goOstaricilorin {istiinlitk toskil etdiyi yeni sistem
formalasdirilir.

Informasiyanin tamhiginin giymoatlondirilmesinde onun formalasdirilmasi vo
Olgmo monbolorine osaslanmaq olar. Bu zaman on mihiim olan  miivafiq
gostaricilarin garsiligli uyusqanligi vo miisyyan monada bir-birini tosdiglomasidir.

Informasiyanin soffaflign onun tamhigini vo dogrulugunu xarakterizo edon
cohoatlorin modvcudlugu va informasiyanin biitiin maraql toroflar iigiin olyetarliyi ilo
miloyyanlosdirilir.

Fikrimizco, yuxarida geyd olunan xiisusiyyatloro malik olan informasiyanin
formalasdirilmas iictin asagidakilarin hayata kegirilmasi vacibdir:

- lqtisadiyyatin idaro edilmosi terminlorinin eyniliklo gobul edilon
glossarisinin yaradilmast;

- lIqtisadi informasiyanin standartlarinin yaradilmast;

- Iqtisadi qanunvericiliyin yeni informasiya standartlar1 vo qlossari ilo
uygunlasdirilmasinin tomin edilmasi.

Diinya bohraninin bas vermasi sobablari sirasina diinya iqtisadiyyatini ¢ulgamis
vo Oziiniin xaraktering, hom do miqyasina géro “Boylik tonoazziil’lo miigayiss olunan
miiasir qlobal maliyya-iqtisadi bohraninin sobablarini arasdirmaqgla masgul olan bir
cox tadqgiqat markazlari, beynalxalq igtisadi qurumlar va ayri-ayr analitiklor iqtisadi
proseslorin uzun miiddat orzinds gedisi hagqinda diizgiin vo tam molumatlarin ortada
olmamasim1 va bu tip molumatlara adekvat reaksiyalarin vaxtinda bas vermomasini
aid edirlor. Bu baximdan miiasir dovrdo diinya iqtisadiyyatinin bohrandan sonraki
morhoalads idars olunmasinda kegirilocok zoruri tadbirlor i¢arisinda iqtisadi inkisafin

yeni analitik vo statistik informasiya bazasinin togkili masaloasi aktual hesab edilir.
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Buna gora do mohz yeni informasiya standartlarinin yaradilmasi - Beynolxalq
Valyuta Fondunun kecon asrin 90-c1 illarinds Meksikada bas vermis bohrandan sonra
totbig etmoyo basladigt “Molumatlarin  iimumi yayilma standartlart” vo
“Molumatlarin xiisusi yayilma standartlari” tocriibasinin genislondirilmasi nazardo
tutulur. Informasiya standartlarmin togkili yalniz movcud gostoricilor sistemi iizro
molumatlarin vaxtinda, diizgiin vo tam toplanmasi ilo mahdudlasmir, burada daha
miithiim masals olaraq iqtisadi inkisafin miioyyon marhalasinda bas veranlorlo onlarin
doguracagi naticalorin alagoalondirilmasi gobul edilir. Basqa sozls, iqtisadi inkisafin
doyarlondirilmasinds iqtisadi informasiyaya miinasibotdo koklii doyisiklik Oziinii
gostarir. Artiq bir cox mashur iqtisad¢ilar bu noqteyi-nazordan iqtisadi proseslords,
hotta atilan addimlarin noticalorinin geyri-miioyyonliyinin kifayst qodor bdoyiik
oldugunu nozoro alaraq bu tipli proseslorin giymatlondirilmasinds, o ciimlodon
prognozlasdirilmasinda real hadisalorin ehtimalina deyil, onlarin miimkiinliik
doracalarine asaslanmagi diizgiin hesab edirlor. Digor sozlorls, iqtisadi inkisafin
qiymatlondirilmasi ¢ox digget tolob edon geyri-salis montige sdykenan yanagma
metodlarinin, ham¢inin modellagdirmanin tatbiqi ilo getdikco daha ¢ox aktualliq kosb
edir.

Belaliklo, biitiinliikkdo diinya iqtisadiyyatinin inkisafinda vo eloco do iqtisad
elmindo yeni iqtisadi paradigmanin hiidudlann artiq Oziinii gostormokdadir.
Fikrimizco, yeni paradigma “informasiya iqtisadiyyati”, “yeni iqtisadiyyat” va s. kimi
anlayislar vasitosilo miioyyon meonada ziddiyyatli, bir ¢cox hallarda iso tamam yanls
formada izah olunur. Bu ciir yanlis izahlarin oan ¢ox nazors ¢arpan niimunslorina gora
“yeni iqtisadiyyat” — “Internet iqtisadiyyatdir”. Digor torafdon, bozi iqtisadcilarin
fikrinco, yeni iqtisadiyyat iqtisadi nozeriyyonin fundamental prinsip vo
kateqoriyalarin1 lazimsiz edir, digor iqtisadg¢ilarin tobirinco iso yeni iqtisadiyyat
aslindo heg¢ bir yeni prinsip vo ya qanunauygunluq yaratmir, yalmiz informasiya
texnologiyalari movcud texnoloji yanasmalarda iistiinliiyos malikdir, basga sozlo,
sadaco hazirkr periodda bir texnoloji ukladin digori ilo ovoz olunmasi prosesi gedir.

Ancaq bu baxislar he¢ do diizgiin hesab edilo bilmoz. Diinya Bankinin yeni
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igtisadiyyat haqgqindaki konsepsiyasina goro, “yeni yqtisadiyyat els igtisadiyyatdir ki,
burada innovasiya prosesi sosial-iqtisadi inkisafin asas aparici qiivvasina ¢evrilir”.

Hesablama texnikasimin vo IT-nin inkisafi insanlarin yeni foaliyyot sferasinin
yaranmasina sobab olmagla yanasi eyni zamanda, onlarin yasayis imkanlarinin,
soraitinin asash suratdos doyisilmasina gatirib cixarmisdir. Qlobal alomds bas veron
proseslorin xarakteri onlarin tohlili vo doyarlondirilmasins yeni yanasma iisullari tolob
edir. Bu ciir yeni yanasma iisulu, zonnimizco, informasiya paradigmali iqtisadi inkisaf
modelinin gabul edilmasina gatirilmalidir.

Bildiyimiz kimi, iqtisadi paradigma dedikdo, silk novbado sosial doyarlor -
istehsal, maddi nematlorin manimsanilmasi, bolgii vo istehlakin xarakteri, strukturu
da daxil olmaqla, comiyyatin iqtisadi sisteminin foaliyyat ganunlar1 vo kateqoriyalart;
ictimai vo iqtisadi institutlar; iqtisadi proseslorin idaro olunmasinin tosorriifat
mexanizmini ohato edon osas prinsiplor basa diisiilir. Bu ndqteyi-nazordon
informasiya paradigmasi tohsil va biliklors malik olmani sosial doyarlar sirasinda 6n
corgaya cixarir vo bununla, Frensis Bekonun mashur “Kim informasiyaya malikdirsa,
diinyaya malikdir” fikri bir daha 6z tosdiqini tapir. iqtisadi nozeriyyada informasiya
paradigmasinin yaranmasi, intellektual xidmatin togkili hesabina iqgtisadi faaliyyatin
yeni sahasinin meydana galmasina vo bununla, iqtisadiyyatda struktur doyismalorino
gotirib ¢ixarir. Yeni iqtisadi paradigmada, tobii ki, informasiya kateqoriyasi asas rol
oynayir. Iqtisadiyyatin informasiyalasmasi dedikds onun kompiiter texnikas1 vo IT
asasinda texniki cohatdon yenilogmasi ilo yanasi, informasiyanin mithiim shomiyyatli
iqtisadi resursa ¢cevrilmasi basa diisiiliir.

Iqtisadi resurs olaraq informasiya:

- bazarin voziyyotini xarakterizo edon (amtas vo xidmatlorin gqiymat saviyyalari
vo onlarin doyismasi dinamikasi, qiymatli kagizlarin kurslari, bank faizlori,
birja kotirovkalar1) konyuktura malumatlar: / informasiyalart;

- omtod vo xidmatlorin tolob vo toklifi hagqinda, onlarin xarakteri, rogabot

gabiliyyatliliyi, bazarin agentlori, idxal vo ixrac, daxili vo xarici bazarlarin
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garsiligll tosirini ohato edon molumat toplusundan ibarat kommersiya
informasiyalart,

- torofdaslarin vo bazardaki raqgiblorin tadiyya va kredit qabiliyyatliliyi hagqinda
maliyya informasiyalari;

- innovasiyalara sorait yaradan elmi-texniki informasiyalar;

- statistik informasiyalar;

- istehlak¢ilarin  prioritetlorino vo bazarlardaki soraito tosir edon kiitlovi
informasiyalar (qazetlar, teleradio, Internet vo s.) formalarinda cixis edir.

Informasiya amtoa kimi bir sira 6zol xiisusiyyatloro malikdir: onun istehsali
soboko xarakterlidir, yoni har bir istirak¢i bu mohsula yeni molumat alave etmakls
onun yeni mohsula ¢evrilmasing, daima zonginlogsmasinag, daxilon ziddiyyatli olmayan
tam vo dogru informasiyanin yaranmasina sabab olur, bu mohsulu, talob oldugu
togdirdo dofalarlo satmaq olar, diger mohsullarla miiqayisads informasiya mahsulu
tictin “limit faydaliliginin azalmas1” ganunu islomir, informasiya mohsulunun gqiymati
onun hazirlanmasinin maya dayari ilo miisyyanlogmir va s.

Informasiya kateqoriya kimi, shamiyyatino gora hec do zeif olmayan digor bir
kateqoriyanin — biliklorin asasini toskil edir. Bilik dork olunmus informasiyadir. Yoni
bilik zaman vo tocrilbbe ilo sinagdan c¢ixmus osashi informasiya olaraq elmi
diinyagoriisiin osasim togkil edir, elmi-texniki toragqginin inkisafini tomin edir vo
istehsal innovasiyalar1 formasinda maddilasir.

Biliyin unikalligin1 giymatlondiron miiasir menecment nazariyyasinin aparici
niimayondasi P.Drukerin fikrinca, “bir biznesi digorlorindon forqlondiran asas magam
miixtolif saholoro aid olan biliklerin iqtisadiyyat vo menecmentin ayri-ayri
saholorinds istifado olunmasidir.” Onun gonasting gors, yalniz informasiya vo ya
bilik halledici resurs hesab edilo bilar, pul vo avadanliglar, aslinda, he¢ no ilo bir-
birindon forqlonmir. Biznesin informasiya vo fiziki torkib hissolorine ayrilmasi bir
sira miitoxassislar torafindon yeni igtisadiyyatin on miithiim nailiyyatlorine aid edilir.

Oslinds, bu yanasmanin ononavi biznesdo do faydali olacagi hesab edilir. Masalan,



22

moshur Bill Qeytso goro, “biznesin bir ¢ox problemlori, oslindo, informasiya
problemidir, lakin he¢ kas bu problemas layigince yanasmir”.

Informasiya paradigmas1 miiasir sosial-iqtisadi sistemo totbiq edilmoklo, bu
sistem comiyyatlo miinasibatdo oldugu kimi, informasiya igtisadiyyati adlandirila
bilor. Bundan basqa, global xarakter; bilikloro istigamatlonmo; innovasiya tobiati;
“istehlak¢1 — istehsal¢1” miinasibatlorinin doyismosi; oamoyin yaradici, intellektual
xarakteri informasiya igtisadiyyatin1 xarakterizo edan xiisusiyyatlors aid edilir.

Mahiyyat etibart ilo  informasiya iqtisadiyyati bazar iqtisadiyyati
xiisusiyyotlorino malikdir, yoni burada istehlak¢inin miistosna solahiyyatlori tomin
edilir, bazarda raqabat movcuddur, ”goriinmaz ol” prinsipi isloyir vo dovlat bazarin
foaliyyatino miidaxile etmir. Sadalanan xiisusiyyatlorin reallasdirilmasinin 6zalliklora
malik oldugunu nozors almaq lazimdir. Bu baximdan, on miithiim olan istehlak¢inin
sarbastliyinin tomin olunmasidir. Miivafiq bazarin xiisusiyyatlori baximindan
istehlak¢inin sarbastliyinin tomin olunmasinda asas moagam onun mohsul vo bazar,
homginin firmalarin davranis1 hagqinda malumath olmasidir. Burada asas problemin

informasiyamn asimmetrikliyi potensiali ilo olagsali olmasi hesab edilir.

1.2. Assimmetrik informasiya konsepsiyasinin asaslari

Assimmetrik informasiya anlayisi iqtisadiyyata vo digor elmlors hondosadon
gotirilmisdir. Hondosada simmetriya — bir diiz xatts vo ya miistoviya perpendikulyarin
tizorindo yerlason, homin diiz xotdon vo ya miistovidon eyni mosafads yerloson iki
noqtonin  xassosidir. Bu soOziin ilkin monast yunan soziindon gotiiriillmoklo
symmetria — 0lgmada raziliq, symmetros — eyni saviyyada yerlason vo iimumi 6l¢iiyo
malik, syn- borabor, + metron — Ol¢ii demokdir. Bunlar1 comlosak, simmetriya —
bircinslik, miintazomlik, eyni ol¢iiyo malikolma, eynilik,uygun olaraq assimmetriya s

bu sadalanan keyfiyyotlorin olmamasi demokdir.
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Iqtisadiyyatda informasiya assimmetriyasinin on kicik torifi — bazar
sOvdalogmasinin istirak¢ilarindan biri {i¢iin informasiyanin natamamligidir.

Asimmetrik informasiya 1l baglh s6vdalogms istirak¢ilarinin yalniz bir hissasinin
digorlorindon miixtalif olaraq kifayot qodor gorokli informasiyaya sahib oldugu
vaziyyatdir. Tasorriifat ilo bagli tacriibado informasiya assimmetriyasi problemi ¢ox
genis yayllmisdir.

Rogabat bazart modeli bazarda molumatin simmetrik paylandigini, yoni biitiin
bazar istirak¢ilarinin ondan istifads imkaninin barabar oldugunu nozards tutur. Qeyri-
miloyyanliyin olmamasi resurs va vasaitlori daha effektiv istifade etmoys imkan verir.

Miikommal roqabat bazar1 ragabatin nazori modelidir vo bir sira xiisusiyyatlora
malikdir:

Birincisi, mal satan firmalarin say1 coxdur vo onun ¢oxlu alicilar vardir.

Ikincisi, firmalarin mohsullar1 standart, eynitipli xarakters malik oldugu iiciin
alicilar heg bir forq qoymadan, istonilon firmanin mallarini satin alirlar.

Uciinciisii, milkommaol rogabot bazarinda no alicilar, no do saticilar malin cari
bazar qiymatina tasir edo bilmazlor.Ayrica istehlak¢r vo ya firma torafindon alis vo ya
satis hocmi artirlldigda timumi tolob (vo ya iimumi toklif) ciizi doyisir vo malin
qiymating nazaracarpan tosir gostormir.Yalniz alicilarin va saticilarin birgs foaliyyoti
zamani bazarda qiymatlor doyisir. 9gar saticilardan biri 6z malinin qiymatini haotta
clizi miqdarda galdirmaga qgorar verarsa, o, 0z alicilarin1 tamamila itirar, ¢linki homin
bazarda mohsula tolob tam elastikdir.

Dordiinciisii, miikkommal rogabst bazarinda hor ndv resurslar tam mobildir,
bazara giris vo bazardan ¢ixis iiclin manealor yoxdur.

Besincisi, miikommal rogabat simmetrik malumatin olmasi ils saciyyalonir ki, bu
da bazar agentlorinin miioyyanlik soraitindo gorar qobul etmasins imkan verir. Basqa
sozlo, biitliin tosorriifat subyektlori onlar1 maraglandiran biitiin molumatlar1 tam
sarbast alds etmok imkanina malikdirlar.

Informasiya asimmetriyas1 bazara xas olan daxili xiisusiyyatdir vo onun iki tipi

movcuddur [2]:
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1. Gizl olani xiisusiyyatlor — bu vaxt bazar miinasibatlorinin hor bir
toraflorindon birinin sarancaminda o birilarina nisbaton daha aydin malumat olur.
2. Gizli olan faaliyyat — bu vaxt daha aydin informasiyaya malik olan bazar
istirak¢ist az xabardar olan digar hissonin miisahide eds bilmadiyi harokati eda bilar.
Asimmetrik moalumat konsepsiyasinin [Asymetrical Information Conception]
miolliflori Amerika iqtisadgilart Stiiart Mayers [Stewart Myers] vo Nikolas
Mayclafdir [Nicolas Majluf]. Onlar homin konsepsiyami 1984-cii ilde “Firmalarin
investorlara molum olmayan molumata malik oldugu soraitdo korporativ
maliyyalosdirma vo investisiya hollori” [Corporate Financing and Investment
Decision When Firms Have Information That Investors Do Not Have] isindo dorc
etmiglor. Bu konsepsiyanin mahiyyati ondan ibaratdir ki, potensial investorlar —
sirkatin qiymotli kagizlarinin miimkiin alicilart — onun foaliyyati haqqinda,
menecerlorlo miigayisads, daha az molumata malikdirlor. Buna goro do, sirkotin
qiymatli kagizlarinin doyarinin “bazar torafindon qaldirildigr” dovrlords menecerlor
homin qiymsotli kagizlarin olave emissiyasim1 hoyata kecirir vo naticads onlarin
prognozlasdirilan golirliliyi siini sokildo artirilir. Asimmetrik molumat naticosindo
investorlar sonradan miioyyon maliyye itkilori ilo iizlesirlor. Sohm va istigrazlarin
emissiyast zamani asimmetrik molumat mexanizmi Oziinii miixtolif ciir gostorir.
Asimmetrik molumat konsepsiyasi indico nazordon kecirdiyimiz bazarin effektivliyi
konsepsiyasi ilo six baghdir, onun mahiyyati iso ondan ibarotdir ki, miixtolif
kateqoriyali soxslor biitiin bazar istirak¢ilarinin barabar doracads alde eds bilmadiyi
molumata malik ola bilorlor. Bir torofdon, prinsip etibarilo, bazar istirakcilarinin
molumatla tomin edilmesindo tam simmetriyaya nail olmaq miimkiin deyil, ¢iinki
belo adlandirilan insayder molumati hor zaman movcuddur. (Bu terminlo genis
publikaya aciq olmayan molumatlar saciyyslondirilir. Masalon, miioyyan firma ilo
bagli bu ciir malumat onun top-menecerlorine malumdur; insayder malumatin satisi
gadagandir). Digor torafdon, mohz bu konsepsiya bazarin movcudlugunu izah edir.
Ciinki onun har istirak¢ist onun alinds olan malumatin, ehtimal ki, ragiblarine malum

olmadigina vo, natica etibarils, effektiv gorar gabul eds bilocoyins timid edir.
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Mbolumatin natamamligi vo asimmetrikliyi bazar sortlorino tosir gostorir,
transaksiya xorclori meydana c¢ixarir, sozlosmonin istirak¢isinin  kontragentin
molumatsizligindan sui-istifade etmasine imkan yaradir. Obyekt, soézlogmonin
sociyyalart vo naticolori hagqinda molumatin natamamligr asagidaki sobablorlo
baghdir:

- eynilo istonilon digor resurs kimi, molumati aldo etmok {iciin maddi
xarclor sorf etmok lazimdir. Rasional horokot edon bazar istirakcisi
arzuolunan resursun doyorini subyektiv qiymsotlondirir vo onu homin
resursun aldo edilmasino c¢okilocok xorclorlo miigayise edir. Ogor
molumatin alde edilmasine ¢okilocok maksimal xarclor onun istifadosi
naticasindo gozlonilon maksimal golirden yiiksokdirso, xarclor hoyata
kecirilmir va tosarriifat subyektinin molumatliliq soviyyasi yiiksolmir;

- 130 aid faydali molumatin alde edilmasi vaxt sorfi ilo baghdir. ©lds olan
biitin molumatlart tez-tez emal etmok miimkiin olmadigl iigiin
molumatin bir hissasi istor-istomaz itirilir;

- molumat massivlarinin emali miivafiq bilik, bacariq vo texniki imkanlar
tolab edir.

Belal bir notico ¢ixir ki, asimmetrikllik iki osas problem meydana cixarir:
mosuliyyatsiz davramis riski vo monfi se¢cim. Ogaor alict sifir ehtimalla ona toklif
olunan malin yiiksok keyfiyyoto malik olduguna arxayindirsa, satici ona asagi
keyfiyyotli mal satmaq stimuluna malik olur. Alicinin gozlontilori kontragentin
vicdansiz davranisi iiciin stimul yaradir (moral hazard). Monfi secim (adverse
selection) problemi vicdansiz davranis riski ile six baghdir. Ehtimal edilir ki, satic1 6z
malinin keyfiyyatina tasir gostora bilmaz, alic1 159 asag keyfiyyoto malik mali yiiksok
keyfiyyatli maldan forglondiro bilmoz. ©Ogor alicinin noqteyi-nazorindon bazarda
asagl keyfiyyoto malik malla qarsilasmaq ehtimali kifayst gqodar yiiksokdirso, talabin
giymati hotta yiiksok keyfiyyatli mohsul saticisinin do 6z xarclorini gargilamasi iciin

kifayot olmaya bilor. Belo bir voziyyat yaranir ki, istehlak¢i torofindon yiiksok
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keyfiyyatli mal almaq ehtimalinin asagr qiymotlondirilmasi ona hogigoaton
keyfiyyatsiz malin toklif edilocayi ehtimalini artirir.

GOriiniir, molumatin natamamliglr vo asimmetrikliyi omtos bazarlarinda yalniz
giymot vo keyfiyyatin nisbotino tosir etmir. Bu problem tosorriifat subyektlori
arasinda istonilon sdzlogsmalordo movcud olur. Masalon, maliyys bazarlarinda “manfi
secim” vo kontragentin horokotlorine nozarotin miimkiinsiizliyii C.Y.Stiglits vo
A.Vayss torofindon tosvir edilmisdir. Onlar gostormislor ki, maliyys bazarinda
investisiya layiholorinin gozlonilon golirlilik soviyyasi ve miixtalif borcalanlarin
kreditlosdirilmasi riskinin soviyyasi haqqinda asimmetrik molumat oldugu soraitdo
kredit ehtiyatlarinin siini ¢atismazlig1 yaradila bilor. S.Qrossman vo O.Hart sigorta
sirkatini zororin natamam Odonmasi sorti ilo miigavilalor baglamaga s6vq edon
vicdansiz kontragent risklorini nozordon kecirmislor. Beloliklo, malumatin
asimmetrikliyinin bazarin tarazhigina tosiri ilo bagl todqiqatlar yalniz omtos
bazarlarinin deyil, hom do maliyys bazarimin, omok bazarinin, yoni istonilon resurs
bazarlarinin faaliyyatinin, eloco do iqtisadiyyatin dovlat torsfindon tonzimlonmasi

masalalarinin tohlilinin ayrilmaz hissasina gevrilir.
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II FOSIL. BAZARIN SOMOROLI FOALIYYOTINDO ASSIMMETRIK
INFORMASIYANIN ROLU

2.1. Assimmetrik informasiyanin faaliyyat sahalori vo yayilma tisullar:

Assimmetrik informasiya iqtisadi foaliyyatin miixtalif sferalarini ohats edir:

e Mbohsullar bazari
¢ omok bazari

e sigorta bazar

e kreditlor bazar

e e¢v heyvanlar vo s. bazar

Assimmetrik informasiya substansiyasinin mahiyyati ondan ibarstdir ki,
alicilar vo saticilar daha somarali gorar gobul etmok {iciin hor vaxt dogiq informasiya
oldo edo bilmirlor, bunun da noaticosindo bazarlar konkurent olmur vo sonda
miiflisliyo  doziirlor. Informasiyanin  simmetrik paylanmasim1  tosdiq edon
neoklassiklordon forgli olaraq bir ¢ox xarici iqtisad¢ilar hesab edirlar ki, baslangicda
informasiya maraqli olan az sayda iqtisadi agentloro vo yalmz miisyyon zaman
kecdikdon sonra iso yeni rifah yaradicilart vo istehsalcilarimi vo istehsalin xiisusi

amillorini ohats edir. Bu halda informasiya miixtalif vasitalorla:

e giymotlarlo
® Bazar signallar ilo
¢ omok hagqinin yiiksoldilmasi ilo

e zomanat vo 0hdoaliklarla va s.

yayilir.
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XX osrin son onilliklorin informasiya problemi birqiymoatli olmayan nazori-
metodoloji miilahizolor movqgeyindon daha boyilk maraq kosb edir. Masalan,
neoklassiklor ¢cox zaman informasiya bazarinin movcudlugunu gobul etmirlor. Oksino
onlara gars1 ¢ixanlar informasiyaya bazarin faaliyysti {iciin daha miithiim amil kimi
baxmagla timumi ragabat taraqligi nazariyyasine yanasma haqgqinda miilahizalari irali
siirtirlor. Onlar igtisadi agentlorin davranisini toyin edon yegans amilin yalniz qiymat
oldugu haqqinda miihakimoni rodd edirlor, ciinki firmalar informasiyani tokco
giymatlarls deyil, eyni zamanda digaor signallarla (d6vri matbuat, maslohatcilor, tohsil
sistemi vo s.) alirlar. Miioyyon qodor informasiyast olan firmalarin bazarda
hokmranligr qazanmasina timid azdir. Bununla bels neoklassiklor firma hiidiidlarinda
informasiya axinlarinin qarsiligli alagesinin shomiyyatini doyarlondirmirlar.

Informasiyanin ~ miihilm iqtisadi rolu  qgeyri-miioyyonlik  soviyyasinin
azaldilmasindan vao itkilorin ixtisar olunmasindan ibarotdir. 1972-ci ilds iqtisad elmi
tizro Nobel miikafati laureati K.Erroyun fikrinco, neoklassik nazoriyyoys yenidon
baxilmasi tigiin iki miiddsa vardir. Birincisi, informasiya omtoadir vo doyare malikdir,
yani alqi-satqr obyekti kimi ¢ix1s edir. ikincisi, assimmetrik informasiya mévcuddur.

Birinci miiddoadan ¢ixis edorak o tosdiq edir ki, igtisadi agentlor no gadar ¢ox
informasiyalandirilmis olarlarsa, onlarin rifah1 o gador da yiiksak olar. Praktiki olaraq
rifah problemi ilo mosgul olan biitiin todqiqat¢ilar informasiyani onun
assimmetrikliyinin movcudlugu ilo olagolondirirlor, bu da iqtisadi agentlorin
davranisina tosir edon bu vo ya digor gorarlarda informasiyanin vasitasilo geyri-
miloyyanlik Olciisiinli  azaltmaq {clin - sortlor yaradir. C.Hirslayfero goro,
informasiyanin aldos olunmast ilo yiiksok golirin aldo olunmasimna maraq movcud
oldugundan assimmetrik informasiya sortlorinds birinin digorinin hesabina
varlanmas1 va inhisarlasmanin toskilinin miimkiinliiyii bas verir. Informasiyanin
sahibi onu reallagdiraraq golir oalde edir, lakin cox vaxt informasiyanin axtarist ilo
olagadar gecikmoalorin hesabina galir alds edilmaya do bilor.

Neoklassik nozoriyyoys goro bazar iqtisadiyyatinda miikommal roqgabat

movcuddur. Real hoyatda miikommal rogabotin mexanizmlori hor seydon oavval
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“islomir”. Inhisarlasmis bazar sartlorindo qiymat informasiya funksiyasindan mohrum
olur, naticada geyri-qiymat xarakterli signallara malik olmaq zarurati yaranir. Macar
iqtisadgisi riyaziyyatgr Y.Kornai vo amerika iqtisadgist K.Errou giymotin rolunun
artmas1 vo tobii — hoqiqi gostaricilorin iqtisadi agentlors tosirinin nozars alinmamasi
hesabina timumi tarazliq nozoriyyasini tonqid etmislor.K.Errou 6ziiniin nobel
miihazirosindo geyd etmisdir ki, bir ¢ox hallarda bazar tarazligi tolob vo toklifin
baraborliyi halinda tonzimlonir. Bu halda o, C.M.Keynsin [3] naticalaring istinad edir.

Assimmetrik informasiya nazariyyasini bir cox 6lkalarin iqtisadiyyat iizra Nobel
miikafatlar1 alan bir ¢ox iqtisad¢ilart daha foal vo mohsuldar islomislor. Bunlardan
amerikan iqtisad¢ilart Con Carlz Xarsanini, Uilyam Spenser Vikrini, Corc Akerlofu,
Mayki Spensi, Cozef Stiglisi, ingaltorali iqtisad¢1 Ceyms Mirrlisi, alman iqtisad¢ist
Raynhard Selteni gostormak olar.

Iqtisadiyyat iizra 1994, 1996 va 2001-ci illor Nobel miikafat1 laureatlar1 miiasir
bazar iqtisadiyyatinin problemlorino yeni baxis ifado etmislor. Assimmetrik
informasiyali bazarlarin miihiim problemini tadqiq edorok onlar azad bazarun
“gOriinmoz olinin” zoif toroflorini gostormislor. Assimmetrik informasiyali bazar
konsepsiyasini irali siirmakla onlar isbat etmislor ki, miifassal vo doqiq inforamsiyaya
malik olmadan iqtisadisubyektlor daha somarasli isgiizar qorar gabul eds bilmirlor.
Qeyri-miitkommol informasiya dovlatin comiyyatin iqtisadi hayatina foal miidaxilasini
tolab edir.

Assimmetrik informasiyali bazarlarin problemi 6lks ii¢iin hom daxili, hom do
beynolxalq iqtisadi slagalari iigiin xarakterikdir. Axirin aspekto nozor salaq saxlanmis
avtomobillar bazari ilo kofayarlonok. Malumdur ki. ¢cox sayda saxlanmis avtomobillor
0lkaya Avropadan vo Yaponiyadan dasinir. Onlarin daginmasinin naticolori necadir?
Iki miihiim am1 ayiraq. Birincisi, saxlanmis avtomobillorin 6lkoya ixracinin artmasi
burada ekoloji problemlori kaskinlogdira bilor, miioyyon zaman kecdikdon sonra
xarici masinlarin gobitstanlig1 meydana golocakdir. Ikincisi, saxlanmis avtomobillorin
ixract Olkonin maliyys voziyyotino monfi tosirini gostoracokdir, hal-hazirda milli

kapitalin xarico axinina sobab olacaqdir. Milli kapitalin xarico axim golocokds do
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davam edocokdir, c¢iinki siradan cixmis ehtiyat hissolori yenidon xaricdon
gotirilocokdir. Beloliklo do, assimmetrik informasiya nazoriyyesinin asas ideyasi
ondan ibaratdir ki, dovlot bazar iqtisadiyyainin tonzimlonmasina daha foal miidaxilo
etmolidir, roqib olmayan bazarlarin kortobii foaliyyati iqtisadi agentlorin foaliyyati
iclin geyri-bircins sorait yaradaraq raqib bazarlarin miiflislogsmasino gatirib c¢ixarir.
Bu deyilanlordon bels natico ¢ixar ki, iqtisadi sarsintimi zaiflotmak liclincomiyyatdo

gedon iqtisadi proseslords dovlatin rolunu yiiksaltmoak zaruridir.

2.2. Informasiya assimmetriyasimin bazara monfi tasirlori

Bazarin bir sira ananavi funksiyalar1 ¢coxlugunda informasiya funksiyasi mithiim
ohomiyyat kosb edir. Bu funksiya istirak edonlors omtos vo edilon xidmatlorin sayi,
novlori vo doyari barado informasiya verir. Real vo potensiala malik bazar
istirak¢ilart gorara golmok iiglin (satmaq, almaq vo ya gozlomok) onlar torafindon
verilon molumati  oldo edir vo tohlil edirlor. Indiki dovrdo bazardan daxil olan
molumat vo reytinqg toskilatlar1 da, analitik agentliklor vasitosilo toplanir,
komplekslosdirilir, sistemlosdirilir, tohlil edilir vo asas mohsula ¢evrilir. 9lds olunan
bu mohsul da bazar subyektlorino satilir. Burada bazarin voziyyoti barado
informasiyalar istonilon forgli amtoo olaraq bazar miinasibatlori torsfdarlan iigiin
zoruridir. Bu formada molumat bazarin indiki vo golocok indikatorlart haqqinda
informasiyani oks etdiron analitik icmal vo prognozlar, statistik ardicil biilletenlar,
maliyys univeritetlorinin doyarlori, boyiik hocmli kommersiya miiqavilasi, asas
hissada onlarin birlogsmolari, horrac gazanclari va s. aiddir.

Fundamental hesab edilon iqtisadi toadqiqatlarda bazarin agentlorinin Xxiisusi
davranis1 asagidaki aspektdon tohlil edilir: onlar gorar gobul etmok {iciin tam
informasiyaya sahibdirlor. Omtos vo xidmatlor, qiymoat-keyfiyyat nisbati,
kontragentlorin magsad vo real imkanlari hagqinda dolgun vo simmetrik molumata

misal olaraq tam rogabat bazarim1 gdstormok olar. Burada tolob vo toklif miinasibatlori
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osasinda formalasan bazar qiymaotlori agentloro movcud alternativlor haqqinda
hartorafli malumat alds etmokds yardim¢1 olur. Bunun naticasinda do optimal gorarin
gobuluna imkan yaranir. Saticilar vo alicilar tam rogabatli ideal bazarda 6zlori iigiin
mithiim olan informasiyaya he¢ bir mohdudiyyot vo 0donis olmadan daxil olma
imkani alda edir.

Lakin tokmil olmayan bazarda informasiya da dolgun (tam) olmadigindan
igtisadi miinasibat istirak¢ilarinin arasinda eyni borabordo paylana bilmir vo bu
sabobdon do informasiyanin asimmetriyast problemi yaranir. Bu zaman bozi
informativ molumatlar - investisiyalar hagqinda, amtoa vo xidmatlorin alds edilmasi,
isgiizar miiqavilalorin baglanmasi {i¢iin zoruri olan informasiya, onun gizli
saxlanmasinda maraqli olan bazar istirak¢ilarinin kigik bir hissasi ticiin aciq olur.

Mbolumdur ki, natamam informasiya iqtisadi prosesloro ¢ox boyiik tosir edir.
Basga sozlo, iqtisadi agentlor iiciin olavo xorclor yaratmaqla bazarin sortloring,
xiisusiyyotlorino tosir gostorir. Asimmetrik informasiya miigavila istirak¢ilarindan
birino sui-istifade ligclin olverigli sorait yaradir, ictimai rifah soviyyosinin asagi
diismasina sobab olur.

Informasiya asimmetriyasinin bazara tosiri oziinii miixtolif formalarda tozahiir
etdirir. Ovvola, oksor hallarda assimmetrik informasiya saticilarin bazar
hakimiyyatinin formalasmasinin sobabi ola bilar, ona goro ki, informasiyam oldo
etmok istehlak¢ilara olavo xorclor hesabina basa golir, yoni informasiya onlar {iciin
yalmiz go6zlonilon faydanin informasiya axtarigina sorf olunan xorclori iistoladiyi
hallarda ohomiyyat kosb edir. ©gor alicilarin informasiyanin axtarisi ilo olagodar
masraflarin vo ondan alds edilon faydanin hacmi barado malumati yoxdursa, saticilar
0z xeyirlorina bundan oamtos vo xidmotlors tarazligdan yiiksok giymot qoymagla
istifado edacaklar. Belaliklo, inhisar¢i ragabat va oligopoliya (geyri-tokmil rogabat)
bazarlarinda bels hallar tez-tez bas verir, saticilar amtos vo xidmatlorin onlarin maya
doyarindon (istehsal masraflorindon) dafalarls yiiksok giymato satisini togkil edirlor.

Ikincisi, informasiya asimmetriyas1 qiymoat ayriseckiliyinin monboyi kimi 6ziinii

biiruzo verir. Cox vaxt alicilar oaldo etdiklori malin keyfiyyot gostoricilorini, toklif
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edilon giymats uygunlugunu miisyyan eds bilmirlor. Mahz bu da saticilara omtaslors
keyfiyyatino gors deyil, imitasiya yolu ila giymat qoymaga sorait yaradir. Hogigaton
do, eyni bir mohsul bazarda forgli adlarla forqgli giymatloras reallasdirila bilar.

Uciinciisii, informasiya asimmetriyas1i movcud oldugda omtoo vo xidmot
istehsalgilart bundan zoror cokirlor. Istehlakgilarin gizli xarakteristikalari hotta
miithiim bazar hakimiyyatino malik olan sirkatlorin galir alds eds bilmomasina sabab
olur. Masalon, inhisar¢i aviagirkat istehlak¢ilarin xiisusiyyatloring, imkanlarina uygun
qiymat miioyyan etdiyi halda maksimum galir alds edo bilar.

Dordiinciisii, bazarin gizli xiisusiyyotlori isci qiivvasindon istifado edon
sahibkarlara da ciddi problem yaradir. Bu da, muzdlu is¢ilorin pesokar keyfiyyatlorini
miioyyon eds bilmayan isogotiiranlorin golirlorinin azalmasina, bazarda movgeyinin
laxlamasina gatirib ¢ixara bilar.

Beloaliklo, informasiya asimmetriyast hom bazarin foaliyyot mexanizmloring,
hom do bazar subyektlorinin davranislarina shomiyyatli doracads 6z tosirini gostarir.
Informasiya asimmetriyasi resurslarin geyri-optimal paylanmasi va bazarda tarazligin
pozulmast halalrina sabab olur. Bazar kommunikativ bir system oldugundan onun
foaliyyotinin somaroliliyi daha cox informasiyanin komiyyat vo keyfiyyatindon,
yayllma siirotindon asihidir. Miixtolif xiisusiyyotloro malik informasiya bazar
mexanizminin formalagsmasina vo somorali faaliyystinin davam etdirilmasina 6z

tosirini gostarir.

2.3. Assimmetrik informasiya modellorinin tohlili

Informasiyaya qonaot — mikroiqtisadiyyatin intensiv inkisaf edon sahasidir.
Onun problemlori c¢arcivasing informasiya assimmetriyasinii mohdudlasdirmaga
imkan veran signallasdirma metodlar1 daxildir. Assimmetrik informasiya probleminin
iqtisadi agentlorin foaliyyati soviyyasindo aradan qaldirilmasi firmanin gaygisidir.

Belo ki, ¢ox vaxt firmalar hom assimmetrik informasiyamin alicilarin gizli
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xarakteristikalarinda askarlanan toloblo, hom do firmanin Oziiniin monfi se¢imin

meydana golmasindon ehtiyatlanan toklifi ilo bagli problemlari hall etmali olur [3].

Ugursuz secim. Ugursuz secimin mahiyyoti asagidakilardan ibaratdir:
Assimmetrik informasiya varsa, bundan yiiksok keyfiyyatli mohsullar1 satanlar daha
cox zarar ¢akirlar, ciinki potensial alicilar mohsulu alde edona godar asag1 keyfiyyatli
mohsulu yiiksok keyfiyyotli mohsuldan forglondiro bilmirlor. Bu halda yiiksok
keyfiyyatli mohsullar bazardan “cixarilir” vo onlar asagi keyfiyyatli mohsullarla ovoz
olunur, yoni ugursuz sec¢im bas verir. Assimmetriyali informasiya bazarlarinda monfi
secim keyfiyyatli mohsullarin daha asagi keyfiyyatli mohsullar torafindon
sixigdirilmasina gotirib ¢ixarir vo bunun da naticosinds keyfiyyotli mohsullar bazar
tohlilko altina diisiir vo aradan cixmaqgla iizlosir. Buna goro do bazarin
assimmetriyalilig1 ilo miibarizonin zoruriliyi miitlogdir. Monfi secimin somorasinin
asag1 salinmasi ticiin miixtalif novlii bazar signallarindan istifade olunur, bu signallar

asagidaki prinsiplorin reallasdirilmasinin tominina istigamatlonir:

e Saxtakarligin ¢atin aldo olunma prinsipi, yoni bir istirak¢inin toglid
olunmasi ¢ox miirokkab (vo ya geyri-magsadouygun) olan signalina digor
istirak¢ilar inanacagqlar.

o Tam ifsa prinsipi. Ogor bazilori 6zlorino miinasib informasiyaya uygun
signala malikdirlorss, o zaman onlarin roqiblori 6z informasiyalarimi

miinasib olmasa da, tam agmaga macbur olurlar.

Standartlasdirma vao sertifikasiya iizro islordon olave bazara yiiksok keyfiyyatli
mohsul todariik¢iisii kimi firmanin reputasiyast da ¢ox tosir edir. Dovlat mohsulun
keyfiyyatinin qaygisina qalan firmalarin yaradilmasina vo inkisafina har vasita ilo

yardim gostormalidir.

Asimmetrik informasiyali bazarda tarazligin neco formalasdigini anlamagq ii¢iin
«limon» bazarim1 — C.Akerlofun toklif etdiyi modeli [4] nazardon kecirok. Amerika

slenqindo yararsiz seylori «limon» adlandirirlar.
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XX osrin ¢ox onilliklori orzinde miikommal rogabato malik ononovi bazar
modelinds alicilarin mallar hagqinda kifayat goder molumata malik olmasi, onlarin
saciyyavi xiisusiyyatlari ilo tanis olmasi nazards tutulurdu. Yoni mali segorkon onlar
na liciin basqasin1 yox, mohz bu marka vo ya modeli almali olduglarini bilirlor. Lakin
real hoyatda belo molumatin gqiymati yiiksok oldugu ii¢iin vo ya onu alds etmok geyri-
miimkiin oldugu ii¢iin, oksar alicilar bu molumata malik deyillor. Demali, alicilar vo
saticilar mallar hagqinda eyni molumata malik deyillor. Yoni sigorta, kredit vo hatta
omok bazarlarina molumatin asimmetrikliyi — bazar istirak¢ilarinin bir hissasinin
digor maraqgli soxslorin bilmadiyi malumata malik olmasi voziyyati xarakterikdir.

Asimmetrik maolumatin miixtalif aspektlori alimlori ¢coxdan maraglandirmisdir.
Hals 40-c1 illordo Amerika iqtisad¢ist V.S.Vikri motivasiya (hor vergi 6dayicisi no
doracada gorgin isloyacayina gorar verarkon vergiqoyma skalasini nozors aldigi {iciin)
vo mealumatin asimmetrikliyi (vergi 6dayicilorinin faktiki omok mohsuldarligi dovlato
molum olmadigr ligiin) noqteyi-nozarindon golirlors vergiqoymanin optimal sistemi
problemini qaldirmigdir. Lakin, o, prinsip etibarilo problemin hallini toklif edarkan,
onun riyazi miirokkabliyinin 6hdasindon galo bilmomisdir.

Iyirmi bes il sonra C.A.Mirrlis V.S.Vikrinin noticolorini iimumilosdirmis vo
onlart vergiqoyma sisteminin golirliliyinin planlagdirilmas1 sahasinde istifado
etmisdir. O, molumatin asimmetrikliyi ilo saciyyalonon, nazardon kecirilmali iqtisadi
soraitlorin spektrini genislondirmis, bu probleminin timumi halli modellarini
yaratmisdir.

Mirrlis (Mirrless) Ceyms-Aleksandr (1936-c1 1l tov.) — Britaniya alimi, Nobel
miikafati laureatidir (1996). Minnigeffds (Sotlandiya) anadan olmusdur. Edinburq
riyaziyyat moktobindo tohsil almisdir. Riyaziyyat vo fizika magistri doracasi ilo
yanasi Naypye medalini almisdir. Kembric Universitetini bitirmisdir. C.A.Mirrlisin
1963-1968-ci illor arzinds (eyni zamanda talabalors iqtisadiyyatdan dors deyarkon)
apardigi ilk elmi todgiqatlar1 R.C.N.Stounun moshur Inkisaf Layihosi iiciin golirlora
vergiqoymanin planlagdirilmasi, optimalligr masalaloring aid olmusdur. 1963-cii ilda

0, homin universitetds doktor dissertasiyasini miidafia etmisdir.
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“Inkisaf etmokda olan olkolordo sonaye layihosinin todqiqi lizro gostorislor”
(I.Littlin hommiiollifliyi ilo, 1969), “Igtisadi inkisaf modellori” (N.Sternin
hommiiallifliyi ilo, 1973), “Layihoalorin qiymatlondirilmasi vo inkisaf etmokdo olan
olkalor iiciin planlagdirma” (I.Littlin hommiiollifliyi ilo, 1974) islorinin, eloco do bir
cox elmi moqalslorin miisllifidir. C.A.Mirrlis totbiqi iqtisadiyyatin, xiisuson do
vergiqgoyma iqtisadiyyatinin inisafina shomiyyatli tohfo vermisdir. O, insan tobiati
hagqinda biliklori maliyya foaliyyatinin miixtalif sahslorinin tadqiginds vo vergi
siyasatinin islonib hazirlanmasinda totbiq etmisdir. “Moalumat vo stimullar: gam¢i vo
sirniyyat iqtisadiyyatr” (1996), “Yash insanlarin iqtisadiyyati” (1997), “Optimal
vergiqoyma vo malumat” (1997) va s. kimi bir sira aktual islor dorc etdirmisdir.

1968-1995-ci illorde Oksford Universitetinin iqtisadiyyat iizro professoru, sonra
Kembric Universitetinin siyasi iqtisadiyyat iizro professoru olmusdur. 1989-1992-ci
illor arzindo Britaniya Kralliginin Igtisadi Comiyyatinin prezidenti olmusdur. 1998-ci
ildo vitse-prezident secilmisdir. 2000-ci ildon iso Avropa Iqtisadiyyat
Assosiasiyasinin - prezidentidir. ABS Milli Elmlor Akademiyasinin, Amerika
Incosonot vo Elm Akademiyasimn iizvii, Oksford, Edinburq universitetlorinin foxri
doktoru, Honkonq Universitetinin foxri professorudur.

70-ci illarin avvallorinde Amerika iqtisad¢ilart M.Spens, C.Y.Stiglits, C.Akerlof
igtisadiyyatda asimmetrik molumat movzusuna miiraciot etmislor. Onlarin nozori
modellari igtisadi tarazligin timumi nozoriyyasine asaslanirdi. Homin nozariyyonin
mahiyyati ondan ibaratdir ki, istonilon bazar tesorriifati tendensiya soklindo tarazliga
yaxinlasir; sistemin birliyini tomin edon vo tarazliga can atmanin hoyata
kecirilmasino tosir gostoron, bazar iqtisadiyyatinin asas elementlorinin garsiligh
asitlilig prinsipt movcuddur. Lakin bu zaman onun bazarlarin avtomatik
“tomizlonmasi”, yoni qiymatlorin siiratli doyisdirilmasi vasitosilo tolob vo toklifin
avtomatik uygunlasdirilmasindan ibarat asas sorti movcud olmur, Bunun sababi tam
v etibarli molumatin olmamasi vo institusional mohdudiyyatlordir.

“Limonlar” iiclin bazar: keyfiyyotin geyri-miioyyonliyi vo bazar mexanizmi”

(ing. The Market for 'Lemons’: Quality Uncertainty and the Market Mechanism) —



36

Corc Akerlofun 1970-ci ildo dorc olumus elmi isidir. Elmi is ol¢atan moalumatin
asimmetriyasina hasr olunmusdur: Burada saticinin malin keyfiyyati haqqinda
alicidan ¢ox bilmasi soraitinin bazarda naticalari tohlil edilir. Akerlof, Maykl Spens
va Cozef Stiglits 2001- ci ildo asimmetrik al¢atan molumath bazarlarin tohlilino gora
Nobel miikafati1 almislar.

Bir ¢ox bazar movcuddur ki, orada alicilar alacaglart mallarin keyfiyyoti
hagqinda miilahizo yiiriitmok liclin bu vo ya digor bazar statistikasindan istifado
etmolidirlor. Belo bazarlarda asagi keyfiyyatli mali satisa ¢ixarmaq ii¢iin saticilarda
stimul yaranir, ¢iinki yiiksok keyfiyyat asason konkret saticiya deyil bazarda homin
statistikanin aid oldugu biitiin saticilara etibar qazandirir. Noticodo hom mallarin orta
keyfiyyatinin, hom do bazarin hacminin azaldilmasi tendensiyas1 yaranir. Homg¢inin
geyd etmok lazimdir ki, bu ciir bazarlarda ictimai maraqlar xiisusi maraglara uygun
golmodiyi iiclin bir sira hallarda dovlotin  miidaxilosi sdzlogmolarin  biitiin
istirak¢ilarinin rifahini yiiksaldos bilor. Homginin bazarin biitiin agentlorinin rifahinin
potensial yiiksoldilmasi mogsadini giidon ©6zal institutlar da meydana c¢oxa bilor.
Lakin bu ciir institutlar tobistco cox-elementli deyil va, natico etibarilo, biitiin manfi
naticalori ilo birlikde igtisadi hakimiyyatin bir aldo comlogsmasi tohliikasini 6ziindo
gizladir. Bu miiddoalar1 aydinlagdirmaq vo inkisaf etdirmak iiciin avtomobil bazari ilo
bagli on sado niimunoni nazordon kecirok. Qeyd etmok lazimdir ki, bu ciir se¢cim
nazardon kecirilon voziyyatin vacibliyi vo realligindan daha ¢ox problemin daha cox
konkretliyi vo daha yaxs1 anlasilmas ilo baghdir.

Islonmis avtomobillarlo bagl niimuna problemin mahiyyatini gostarmayo imkan
verir. Vaxtasirl yeni avtomobillorin gqiymati ilo satis zallarinin vitrinlorini tozaco tork
etmis avtomobillorin giymoti arasinda forqin olmasi hagqinda miizakiralor vo ya
heyratli fikirlor esitmok olar. Bu fenomenin adi izah1 ondan ibaratdir ki, gostorilon
forq “yeni” avtomobila sahib olma zdvqiine gora 6donisdon ibaratdir. Biz basqa ciir
izahat toklif edirik. Forz edok ki (realliq yox, sadslik namina), avtomobillar sadaca iki
olamota goro tasniflondirilir: bir toarafdon, yeni vo islonmis, digor torafdon — yaxsi vo

pis (Amerikada sonuncular “limon” adlandirilir). Yeni masin yaxsi ola bilar, lakin
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“limon” da ola bilar; tobii ki, eyni hal islonmis masinlarda da miimkiindiir. Yeni
avtomobili satin alarkon, ford yaxs1 masin, yoxsa “limon” aldigin1 avvalcodan bilmir.
Lakin ona malumdur ki, q ehtimali ilo homin masin yaxsi, (1-q) ehtimali ilo is9 pis
cixa bilar; forz edilir ki, q — biitiin istehsal olunmus masinlar arasinda yaxsilaridir, (1-
q) 1s9 — “limonlar”’dir. Bununla yanasi, avtomobilin sahibi ondan miioyyon miiddot
istifado etdikdon sonra ona neco masinin qismat oldugunu daha yaxsi aydinlasdira
bilar, yani o, avtomobilinin “limon” olmas1 ila bagli yeni ehtimal irali siiriir. Bu yeni
qiymatlondirma birinciden daha daqiqdir. Beloaliklo, artiq satict masinin keyfiyyasti
hagqinda alicilardan daha c¢ox bildiyi iiciin, aldo olan molumatin asimmetrikliyi
meydana c¢ixir. Eyni zamanda hom yaxsi, hom do pis avtomobillor onsuz da eyni
qiymoto satilmalidir, c¢iinki alict yaxst masini pis masindan forqlondira bilmir.
Aydindir ki, islonmis avtomobil yeni avtomobil kimi yiiksok qiymatlondirilo bilmoaz —
oks toqdirdo, “limonlar”in sahiblorine 6z masinlarini sataraq, yaxsi ¢ixmaq ehtimali
(q) daha yiiksak, pis olmaq ehtimali iso daha asagi olan yeni avtomobili eyni qiymato
almaq sorfoli olardi. Beladirso, yaxsi masinin sahibi oslverigsiz voziyystds qalir: o,
nainki avtomobilini haqiqi doyarina sata bilmir, hom ds 6z yeni masininin gézlanilon
doyarini do aldo eds bilmir. Burada biz Qresam ganununun doyisilmis tozahiirii ilo
rastlagiriq, — ax1 bazarda toklif olunan masinlar arasinda oksariyyati “limon” ola bilar,
yaxs1 masin is9 iimumiyyatlo olmaya bilor. “Pis” masinlar “yaxsi1” masinlar1 bazardan
sixigdirib ¢ixarmaq tendensiyasina malikdir (eynilo Qresam ganununa gora “pis”
pullarin “yaxs1” pullar sixisdirib ¢ixardig kimi). Lakin burda banzotms ¢ox da daqiq
deyil. Pis masinlar yaxsilart ona goro sixisdirib ¢ixarir ki, onlarin hor ikisi eyni
qiymata satilir; eynilo do yararsiz pullar yararh pullari ona gora sixisdirir ki, onlarin
hor ikisi iiclin miibadilo mozennasi eynidir. Lakin alicinin pis avtomobili yaxsi
avtomobildon ayira bilmomasi il bagl olaraqg, onlar eyni qiymatina satilir (keyfiyyat
yalniz satictya molumdur), halbuki Qresam qanununda hom alicinin, hom ds saticinin
“pis” pullart “yaxs1” pullardan ayird etmasi nozaords tutulur. Belalikla, bu banzotmo

faydali olsa da, tam deyil.
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Yuxarida gostordik ki, pis avtomobillor yaxsi avtomobillori bazardan sixisdirib
cixara bilor. Daha iimumi halda mallarin keyfiyyotindo olan forqlor daha pis
naticalora gotirib ¢ixara bilor. Axi hadisslorin belo inkisafi da miimkiindiir ki, pis
avtomobillor “cox da pis olmayan” avtomobillari, “cox da pis olmayan avtomobillor”

113

orta keyfiyyoto malik olanlari, onlar “cox da yaxsi olmayanlar1”, onlar iso, 0z
novbasinds, yaxsit avtomobillori bazardan sixisdirib ¢ixara bilor vo belosliklo do,
imumiyyatlo bazarin mévcudluguna son qoyula bilar. Forz etmok olar ki, islonmis
avtomobillora tolob (Qd) daha cox iki dayisondon asilidir — avtomobilin qiymatindan
(p) vo islonmis avtomobillerin orta keyfiyyastinden (u), yoni Q* = D(p,u). Hom
1slonmis avtmobillarin toklifi (S), hom do onlarin orta keyfiyyati qiymatdon asilidir,
basqa sozlo, p = u (p) va S = S(p). Tarazliq noqtasinda, verilon orta keyfiyyat zamani
toklif toloba barabar olmalidir, yani S(p) = D(p, u(p)). Qiymat azaldildigda, bir gayda
olaraqg, keyfiyyoat do azalir, odur ki, tamamilo miimkiindiir ki, qiymatlorin istonilon
soviyyasindo bas tutmus alqi-satqilarin sayir sifira barabor olacaq. Belo voziyyati
faydaliliq nozariyyasi vasitasilo niimayis etdirmok olar. Forz edak ki, sadaca iki qrup

bazar agenti vardir: birinci va ikinci. Birinci qrupun faydaliliq funksiyas: asagidaki

sokilds olsun:

burada, M — avtomobildon savayr biitiin basqa nemsatlorin istehlaki, x; —1 sayl

avtomobilin keyfiyyati, n — avtomobillorin sayidir. Analoji olaraq, forz edok ki,
n
3
U2 = M + z Exl‘
i=1

burada M, x; va n yuxaridaki kimi toyin olunur.
Bu faydaliliq funksiyalar1 ilo baglh ii¢ fikir sOylomok olar. (1) Qeyri-xatti
(masalon, logorafmik) faydaliliq funksiyasimin secimi artiq riyazi miirokkobliklora

gotirib ¢ixarardi. (2) Xotti faydalilig funksiyasinin istifadesi molumatin
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asimmetrikliyinin naticalorino diqqgeati comlosdirmoaya imkan verir;ogor biz cokik
faydaliliq funksiyasim istifade etsoydik, biz eyni zamanda hom geyri-miioyyonlik
soraitindo meydana ¢ixan adi risk soviyyosi variasiyasi effektlori ilo (risk-variance
effects), hom do burada miizakirso etmok fikrindo oldugumuz xiisusi effektlorlo
tizlosordik. (3) U;va U,funksiyalar: ikinci vo hatta k sayli avtomobilin birinci ils eyni
doracads faydaliligin artmasini tomin etmasi xiisusiyyatino malikdir. Biz yena do bizi
maraqglandiran problemi diizgiin nozor bucagi altinda nozordon kecirmok {iciin
realizmi qurban vermali oluruqg.

Sonra, forz edok ki: (1) ham birinci, ham ds ikinci qrupun bazar agentlori fon
Neyman-Morgensternin  nozariyyasine miivafiq olaraq, gozlenilon faydaliliq
funksiyasini maksimallasdirir; (2) birinci qrup eyni keyfiyyat paylanmasina malik N
avtomobildon ibaratdir x (0 < x < 2), ikinci qrupda ise avtomobil yoxdur; (3) “digor
nemotlorin” qiymati (M) bira barabardir. Biitiin birinci tip bazar agentlorinin golirini
(avtomobil satisindan alds olunan golir daxil olmagqla) Y, ilo, biitiin ikinci tip bazar
agentlorinin golirini iso — Y ilo isaroloyok. Islonmis avtomobillors tolob hor iki qrup
torofindon iroli siirtilon toklifin comina barabaor olacaq. Boliinmoazlik xiisusiyyatini

nazars almasagq, birinci tip bazar agentlori torofindon avtomobillors tolob

% >1 olduqda D, =Y,

%< 1 olduqda D, =0

onlar torofdan toklif 150 —

S1==—, p <2 (1)

olacaq, bu zaman orta keyfiyyat:

w=p/2 2)
((1) vo (2) formullarinin ¢ixarilmasi iiciin avtomobllorin keyfiyyatinin eyni ciir

paylanmasi istifade olunur.) Analoji olaraq, ikinci tip bazar agentlarinin talabi:
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3u
> >p oldugda D, =Y,

3u
> <p olduqda D, =0

toklifi iso —

borabordir.

Belalikla, D(p, p) imumi talab:

p <u oldugda D(P,u)={Y1+Y2)/p
m<p<3u/2 oldugda D(P,u)=Y2/p
p > 3u/2 oldugda D(P,u) =0

Lakin p giymatinds orta keyfiyyat p/2-ya barabardir, natica etibarils, qiymatlorin
istonilon soviyyasinds alqi-satqi bas tutmur, baxmayaraq ki, 0-dan 3-o5 godar istonilon
qiymot zamam ikinci tip bazar agentlorinin 0domoys hazir oldugu qiymots 0z
avtomobillorini satmagq istoyan birinci tip bazar agentlori tapilar.

Assimmetrik informasiyaya aid olan masalalordan biri do saglamligin sigortasi
ilo ugursuz se¢imin neca tonzimlonmasidir. Asagidaki niimunalari nozordon kegirak.

Ugursuz secimin biitiin bazarlarda ortaya ¢ixmasina baxmayaraq ilk avvallor bu
termin sigorta biznesindo meydana golmisdir. Bu dasigorta xidmotlori bazarinin
ohomiyyatli doracads informasiya assimmetriyasina maquz qalmasi ilo alagodardir.

Bir qayda olaraq, sigortani aldo edan insanlar toplusu ohali i¢arisindon tosadiifi
secim deyildir. Hor seyden avval, bu — 6z konkret sasxi vaziyyatlari ila hagqinda 6zal
informasiyali fordlordir. Masalon, ogor sigorta sirkotihamilalik vo doguclarla bagh
biitiin tibbi masroflori qarsilayan fordi sigorta vasiqasi buraxirsa, aydindir ki, bu
vosige yaxin zamanlarda usaq diinyaya gotirmoyi planlasdiran gadin torafindon

almacaqdir. Ovlad diinyaya gotirmo istoyi—sigorta sirkoti iiciin sigortan1 alan
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istifadogini  xarakterizo edon informasiya sigorta sirkoti liciin olgatmagq
informasiyadir. Tabii ki, yaxin golocokds usaq diinyaya gotirmoyi planlagdirmayan
gadinlar sigorta vasigasinin alinmasina vasait masraof etmoyavoklor. Bununla belo bu
ciir bazarda da ugursuz secim bas veracokdir, bu gobildon olan sigorta vasigasini
buraxmaga risk edon sirkot 0z miistorilorinin hamilaliyi ilo bagli masraflori
O0doyaroksadoco olaraq miiflis olacaqdir. Noticodo bazardan bu tipli sigorta
xidmatlarinin tamamils uzaglasdirilmasina gotirib ¢ixaracaqdir.

Analoji hal insanlarin sigortasi zamani geyri-askar formada Oziinii gostorir.
Tibbi sigorta oldo edon insanlar 6z saglamliglarimin {imumi voziyyati hagqinda
sigorta sirkotindon daha c¢ox informasiyaya malikdirlor. Buna goro do burada
saxlanmis avtomobillordo oldugundan daha yiiksok soviyyads ugursuz sec¢im bas
verir. 9gor sigortagt sirkot xosto miistorilori saglam miistorilordon forglondirs
bilsaydi, o zaman sigorta vasigalorine miixtalif qiymatlor — saglamlar iiciin daha asag:
vo xastalor iigiin — daha yiiksok giymat toyin edordi.Onda bu bazarda «béliisdiiriicii
tarazlig» yaranardi vo ugursuz secim masolasi hall edilmis olardi.Lakin, adoton,
sigorta sirkoti bunu eds bilmir. Buna goro do o, sigorta vasigasino hor hansi orta
giymoti toyin edir. Xosto insanlar liclinbu orta qiymot asagr olur, onlar
momnuniyyatlo sigorta olunacaqlar. Saglam insanlar iiclin - bu, yiiksak qiymatdir,
onlardan oksariyyati sigorta vasiqosi almaq istomayacoklar. Belaliklo, imumi sigorta
olunmuslarin imumi sayinda xosto insanlarin sayr artacaqgdir. Bu da sigorta
vasigasinin orta qiymotini daha da yiiksoaldocokdir. Bununla da saglam olmayan
insanlarin say1 daha cox artacaq vo yena do gqiymat qalxacaqdir. Qiymatin gqalxmasi
yalniz bu kateqoriyadan olan son soxslorin sigorta bazarindan ¢ixacagi zaman qadar
davam edacokdir. Beloaliklo, sigorta foaliyyati monfaatsiz olacaqdir.

Toassiif ki, ugursuz secim probleminin univrsal halli mévcud deyildir. Mohz
buna gors ds verilmis problem todqiqgat ii¢iin az maraq kaosb etmir. Real hoyat siibut
edir ki, bu masolonin ilk ortaya cixdigr sigorta bazari bu giino godor tamamilo

somarali sokildo davam etmokdodir, yoni sigorta sirkotlori bizi maraglandiran
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masalonin hallinin yolunu tapmislar.Asagida sigorta sirkatlorinin informasiyanin

assimmetrikliyi ilo miibarizads istifads etdiyi bazi iisulallar taqdim olunmusdur.

1. Hayatin va saglamligin sigortasi zamani tibbi miiayinanin kecirilmasi.Hoyatin
vo saglamhigl sigortast zamanmi bir ¢ox sigorta sirkotlori ya asili olmayan tibbi
milayino tolob edirlor, ya da ©zlori bu tip miiayinoni hoyata kegirirlor. Belo
miloayinado asas mogsad — saglamligizoif olan insanlarin askar edilmosidir. Tibbi
milayinonin totbiq praktikasisirkoto sigorta iizro yaxin zamanda Odonis edocok

insanlar qrupunu toyin etmays imkan verir.

2. Qrup sigortasi.Bu, ugursuz secim probleminin digor hallidir. Qrup sigortasi
zamani biitiin fohlalor calisdiglart miiassisonin rohbari torafindon sigortalanirlar.
Statistik verilonlordon istifado etmoklo sigorta sirkoti miiassisads calisan bu
kateqoriyali insanlarin sigorta olunmasinin orta ehtimalini askar edir.Assimmetrik
informasiyanin problemlorinin verilmis metodla hallinin koniillii sigortadan forqi
ondan ibaratdir ki, burada risk mexanizmi zoifdir, yoni miitloq gaydad biitiin iscilor
sigorta olunmaga calisacaqlar, konarda qalma {iciin stimul belo yoxdur. Bagsga sozls,
sigorta sirkati ¢coxsayli is¢ilorin orta sayina qoydugu sigortanin mablains asaslanir ki,
bu da biitiin is¢ilorin sigorta proqraminda istirakina vo ugursuz se¢imin aradan

qaldirilmasina zomanat verir.

3. Miitlag sigorta.Bir ¢ox Olkalordo qrup sigortast mexanizmind analoji olaraq
saglamligin miitloq sigortast mexanizmi foaliyyat gostorir.Bu metodun qrup sigortasi
metodundan forqi onun coxmiiliyashiligidir, bela ki, sirkotin miistorilori konkret bir

miiassisonin amokdaslar1 deyil, masalon, bu 6lkaonin biitiin shalisidir.

Bu misaldan goriiniir ki, informasiya assimmetriyasinin oldugu zaman bazar
igtisadiyyatina dovlat torafindon miidaxilo olunmasi o gador do zoruri deyil, yoni
dovlat informasiyanin assimmetrikliyi problemini tamamilo hall etmak igtidarinda

deyil.
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Monavi risk.Biz fordlorarasi kontrakt imazalanan zaman vo ya ticarat razilagmasi
prosesindo  informasiyanin assimmetriyasinin movcud oldugu proseslora baxdiq.
Kontrakt imzalandigdan sonra ortaya ¢ixan informasiya assimmmetriyasina baxaq.
Kontraktin imzalandi@i anda da belo bu gobildon olan assimmetrik informasiya
yarana bilor. Banki miisahido etmak ¢atin oldugda “Manavi risk” adi altinda molum
olan gizli amaliyyatlar hali o zaman miimkiin bilor ki, bankin miistorilori hansi
maogsadlarlorla kredit vasitolarindon istifado edir vo bu vasitolordon istifada riskinin

doaracasi necadir?

[lkin olaraq “Monavi risk” termini sigorta problmlorina hosr edilmis
odobiyyatlarda meydana c¢ixdi. Burada monovi risk sigorta sirkoti Oziiniin
sigortalanmis miistorilorinin  miimkiin itkilordon qa¢ma (qagmama) cohdlorini

miisahids eda bilmadiyi halda bag verir. Misal olaraq yangindan sigorta halina baxagq.

Yangindan sigorta olunmamus rasional ev sahibi 6ziinii neco apacaq? O hor
zaman yeni elektrik cihazlari almaqla vo ya kohno elelktrik xatlorini doyismokla va s.
badboxt hadisenin ehtimalim1 asag1 sala bilor.Biitiin bu harokatlori biz ehtiyat todbiri
kimi tayin eds bilorik. Bu tadbirlorin gobul olunmasina sabab odur ki, onlar yangin

riskini azaltmaqla gozlonilon ziyan aradan qaldirir.

Sigorta vasigasi oldugu halda ev sahibinin davranisi doyisacokmi? Forz edak ki,
ev sahibi yangindan sigorta vosigesi oldo edir, bu da tamamilo onu kohne evin
yandig1 halda yeni evin tikilmosina olan biitiin masraflorini qarsilayir vo elaca do
yanmis omlakin doyerino yenidon nozor salinir. Bu halda ev sahibi tohliikasizlik
todbirlorini gormoklo yangin ehtimalinin azalmasi iiciin Oziino xeyirli olani
diisiinmiir, c¢iinki bas vermis itkilor ev sahibindon miioyyon gador masraflor tolab
etmis olur. Biitiin hallari nozors alan ev sahibi yangina qars1 tohliikosizlik
tadbirlorinin  gobul edilmasine xarc ¢okmomoyi qgorara alir. Bu ciir todbirlorin
olmamast shomiyyatli doracads yangimnin bas verms ehtimalini - ziyanin aradan
galdirilmas: tigiin sigorta sirkoti torofindon 6domo ehtimalini artirir. Monavi risk

probleminin manasi da mohz bundadir. Ev sahibi yangin oldugu halda evin bazarda
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satis qiymoatindon artiq oldo etmok mogsadilo 6z omlakinin sigortalanma zamani
dayarini yiiksaldir va belslikls do, bu problem xiisusilo dramatik hal alir. Ev yandigi
halda o, daha baha doyarlondirilir, ev sahibindo yangin olmasi halina sanki stimul
yaranir. Oslinds, bir ¢cox ev sahiblori 6z evlorini mohz bu sobobdon yandirirlar.
Kommersiya binas1 yandig: halda sigorta sirketinin ilk arasdirdigr yanginin oncadon

diisiiniilmiis olma halidir.

Toaocciiblii deyildir ki, bir ¢cox sigorta sirkatlori sigorta miikafati toyin etmoklo
omlaki sigortalanmis sahiblor torafindon qgobul edilmis tohliikasizlik tadbirlorini
nazard alirlar. Belaliklo, masalon, 6z binalarinda yangina garsi sistemlordon istifado
edonlor vo ya etmoyanlor iiclin miixtalif stavkalar qoyulur. Lakin sirkot bu amillo
olagoadar olan hor seyi nazora almaq iqtidarinda deyil, buna gora da bels bir problem
bas verir: sirkotin toklif etdiyi tam sigorta Ortiiyiimiistorilor torafindon gobul edimis
ehtiyat todbirlarinin févgalado asagi saviyyssiniohats edir. Bu, o demakdir ki, sigorta
sirkotlort doymis ziyanin 100%-1i sigorta ortiiyiinti toklif etmoayacaklor, ona gora do

onun miistarilari riskin bir hissasinin ylikiinii dasimal1 olacaqlar.

Sigorta bazarinda monavi riskin azaldilmast iisullari. Aydindir ki, sigorta
vosigasinin alinmasi tohliikasizlik todbirlorinin gobul edilmo stimullarin1  asagi
saldigindan verilmis bazarda monovi risk problemi bas verir. Monavi riskin
azaldilmasi iiciin doymis ziyanin miioyyan hissasinin sigortalanmis soxs torafindon
O0donilmasi zoruridir. Borclar iizro bu ciir bolgii iki formada miimkiindiir: birgo

sigortalanma va tutulmalar.

Birgo sigortalanma zamani sirkot molumat verilmis doyarin 100%-don azim
0doyir, galan hissa iso sigortalanmis soxs torafindon Odonilir. Tibbi sigorta tizra bir
cox sigorta vasigoalari, masalon, 80%-1i Ortiiys malikdir. Sigorta sirkotlori ona gora
birgo sigortalanma sistemindon istifado edirlor ki, moasraflorin 6donilmosindaki

tutulmalar ¢ox olduqca sigortalanan soxs daha az-az hokimo miiraciot edacokdir.

Digor iisul sigortalanan soxsi riskin bir hissasini 6z iizorino gotiirmoya macbur

etmokdon — tutulalmar1 totbiq etmokdon ibarotdir. Bu halda sigorta vasiqgasi oldo
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etmis $oxs ziyana gora geyd olunmus mablogi 6domoayas borcludur. Masalon, zalzalo
zamani bahali eva gora 50000 dollar tutulma toklif oluna bilor. Bu o demokdir ki,
agar zolzaladan galan ziyan 40000 dollar olarsa, onda ev sahibi onu tam 6dayir. Ogor
doymis zoror 100000 dollar olarsa, onda ev sahibi yalmz ilk 50000 dollari, galan
hissoni is9 sigorta sirkoti Odoyir. Tutulmus bu moblog ev sahibini evini yaxsi
voziyyotdo  saxlamaga vo bununla da pulu, moasolon, fundamentin
mohkomlondirilmasi vo s. kimi todbirlorin hoyata kecirilmasina yonaltmoklo

zolzaladon dayacok ziyami aradan qaldirmaga tohrik edir.

Olbatto, birgs sigortalanma vo tutulmalar monavi risk problemini tamamils hall
etmir. Buna gora do birgs sigortalanma zamani sigortalananin pay1 100% - don az va
ya tutulmalar o godor do bdyiik olmayan maoblaglora barabar oldugda monovi risk
problemi saxlanir. Bu problem o zaman aradan gqalxar ki, sigorta sirkatlori 0z
miistorilorinin miivafiq ehtiyat toadbirlorinin gobul edilmasi iizro biitiin horakatlorini

miisahido edo bilsinlor.

«Prinsipial-agent» problemi. Monavi risk yalniz sigorta vo ya maliyyo
bazarlarinda bas vermir. Burada digor daha miihiim varianta — miiassiso rohbarinin
rohbarlik etdiyi miiossisonin iscilorinin foaliyyatino tam nozarat etma bacariginin zaif
olmas1 noaticesindo gizli horokatlorin oldugu hala baxilir.Masalon, firmanin sahibi
meneceri 1$9 gobul etdikdon sonra o, menecerin 6z ohdagiliklorini hanst soviyyada

yering yetirmaya cohd etmasina nozarat eds bilmir.

Informasiyanin bu ciir assimmetrikliyinin inkisafin1 dork edarok sévdalosmonin
istirak¢ilart  miiqaviloni elo baglamaga c¢alisirlar ki, miimkiin ¢otinliklori
asanlasdirmagq olsun. Bir ford digorini 6zii li¢iin agent kimi icarays gotiirdiilyli zaman
bu problemlor boyiikk ohomiyyat kosb edir. Bu sababdon miigavilalorin  bu ciir

baglanmasi problemi «prinsipial agent» vo ya «sifaris¢i - icragi» adini almisdir.

ononavi olaraq adobiyyatda bu tipli situasiyalarda ortaya cixan informasiya
problemlorinin iki tipi—gizli horokotlorin noticolori olan problemlorlo  gizli

informasiyanin naticosi kimi ortaya ¢ixan problemlari arasindaki forqi ayirirlar. Gizli
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harokotlor hal1 (monovi risk adi ilo malum olan) sahibkarin 6z menecerini miisahide
edo bilmo gabiliyyatinin olmadigini tasvir edir. Sahibkar {i¢iin firmanin inkisafinin
alternativ imkanlar1 haqqinda olcatmaz informasiyaya malik oldugda bas veron

situasiya gizli informasiyaya niimuns ola bilar.

Bozi miialliflor gizli harokatlora “oxlaqi risk” terminini, gizli informasiyaya
«prinsipial agent» probleminin miixtalifliklaorini isladirler. Biz bu termindon yuxarida

verdiyimz formada istifads edacayik.

Qeyd etmok lazimdir ki, sahibkar vo menecer ilo garsiligh miinasibatlor

«prinsipial agent» problemina vahid niimuna deyil. Digor nlimunalor do mévcuddur:

¢ sonaye mohsulunun istehsalcilart vo onlarin distriibyutorlari: istehsalgilar
bazarin konyunkturasinda doyisikliklori izlomok imkanina malik deyillar;

e firma vo onun iscilori: firma 6z mohsuluna toloba vo eloca do iscilor
torofindon istehsal olunan mohsulun doyorino nozoron daha cox

informasiyaya malik ola bilar.

Yuxaridaki tohlildoverilmis kontekstdoprinsipial kimi ¢ixis edon miiassisonin
sahibi ilo onun iscisi - bu situasiyada agent rolunu oynayan menecer vo ya iscl
arasinda miinasibara daha cox diqqat yetirilir. Burada agent bozi gizli harokatlori
hayata keciron miigavilo baglayan torofdir, prinsipial 1ss bu harakatlorin tosir etdiyi
miigavilo razilasmasimin digor torafidir. «Prinsipial agent» problemi ondan ibaratdir
ki, menecerlor va ya is¢ilor istehsal prosesine kifayot godar az diggst yetirirlor, bu da
saibkarin monfostinin azalmasina gotiracokdir, clinki sahibkar 6z agentlorinin isino
tam nozarot etmoni hoyata kecirmo iqtidarinda deyil. Bu tipli miinasibatlor bir
insanin rifahinin digorindon asililigini har zaman ortaya ¢ixa bilor.

Bununla olagodar prinsipial agent miinasibatlorindo morkozi sual bels
olacaqdir:sahibkar miikafatlandirma sistemini necs togkil etmolidir ki, menecerler vo
fohlolor sahibkarin magsadlorinin reallasdirilmasina maksimal miimkiin uygun
olsunlar. Toossiif ki, biz ilkin yaxinlasmada bu suali cavablandira bilirik. ©Omoyin

O0donilmasinin oan yaxs1 sxemi istehsal prosesinin tobistindon, hom sahibkarin, hom da
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menecer va fohlalorin moagsadlarinin geyri-miioyyanlik doracasindon asilidir. Onun
qurulmasi bilavasite cohdlari giiclondimaokls ideal sxem soviyyasindo somaraliliyi hor

zaman tomin eds bilmayacaokdir.

Bazar signallari.Yiksok keyfiyyotli mohsullarin saticilart 6z mohsullarinin
keyfiyyoati hagqinda informasiyanin alicilara catdirilma {isullarindan biri  do
signallardir. Signallar — informasiya assimmetriyasim1 aradan qaldirmaq liciin alicilara

va saticilara imkan veran mexaniamlordir.

Signalingin osas novlerindon biri do reputasiyadir. Insanlar alis-verisi mohz
mohsulun vo xidmatin keyfiyyatinin onlara molum oldugu magazalarda edirlor: Insan
o restorana gedir ki, o istifado olunan mohsullarin tozaliyi, toravati ilo moshurdur:
istehlak¢1 «Sony» va ya «Panasonic» firmalarinin videotexnikasini inamla alir, ¢linki

bu mohsul uzun miiddats keyfiyyatlo isloyacokdir.

Elo hallarla qarsilasmaq olur ki, satict praktiki olaraq 6z reputasiyasini saxlaya
bilmir. Masalon, siiratli sose yolunun iistiindo yerloson o godor do boyiik olmayan
gelyanaltiya miistorilorin oksariyyati hoyatlarinda yalmz bir dofs - soyahoat zamam vo
ya kifayat godor nadir hallarda daxil olurlar. Onda bazar signalinin digor ndviindon —
standartlagmadan istifads olunur. Burada an yaxsi niimuno Makdonalds ola bilar.
Onun mohsullart standartlagdirilmigdir: eyni ciir inqradiyentlordon istifads olunur,
istonilon Makdonaldsda yerlosmasindon asili olmayaraq eyni yemoklor satilir. Ona

gora da istehlak¢l no alacagimi daqiq bilir.

Qiymatda signal sayilir. 9gor mohsul asagi qiymsotlo satilarsa, onun gizli
defektlorinin olmas1 haqda informasiya gozlonilondir. ©ks halda qgiymaot yliksok

olarsa, bu, har zaman mohsulun keyfiyyatinin yaxsi oldugu haqda signaldir.

On somoarali signallardan biri do zomanat miiddstidir (xiisuson uzun miiddatli
istifado ii¢iin olan mohsul bazarlarinda). Mohz buna goro do bir cox saxlanmis
avtomobillor miioyyon yubanmalarla — avtomobilin yoxlanmasi, onun keyfiyyatinin

giymatlondirilmasi yolu ilo dilerlar torafindon satilir. Avtomobili satarkon onlar tokco
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alicilart sigortalanmasini tomin etmok {iciin deyil, eyni zamanda avtomobilin
keyfiyyati hagda signal olmaqgla zomanot miiddati toklif edirlor.Ogor diler «limon»
satsaydi, dilero zomanati togdim etmok yiiksokkeyfiyyatli avtomobilin satisindan
baha basa golordi. Zomanat xidmaoti xarclori ilo avtomobilin keyfiyyoti arasinda tors
asililiq oldugundan avtomobilin hagigaton yiiksok keyfiyyoto malik oldugu halda

diler bu zomanoti aliciya togdim edos bilar.

Belaliklos, signallar bazarin daha somorali isine tokan verir. Signallarin omok
bazarina tosirini dyronmok liciin assimmetrik informasiyali bazara on yaxsi niimuna

olan Maykl SPENS-in toklif etdiyi amoak bazarina baxagq.

Molumatin asimmetrikliyinin novlorini tasvir etdikdon sonra omok bazarinin
miixtolif subyektlori arasinda qarsiliglt miinasibotlor zamani onun tozahiir
formalarinin tohliling kecok. Bu zaman nodv dedikds, hansisa olamoto gors secilon,
irilogdirilmis, keyfiyyotco eyni olan qruplar, forma dedikds iso - real tocriibado
molumat asimmetriyasinin konkret tozahiirlori basa diisiilocok. Tozahiir formalar
konkret bazarda molumat asimmetriyasinin asas xiisusiyyati oldugu {iiciin, onlara
xiisusi diqqgoet yetirilocok. Real amak bazarinda malumatin asimmetrikliyinin konkret
formalarinin agkarlanmasi zorurati tobii olaraq, belo bir hali sortlondirir ki, bu halda
todgigat metodologiyasinin asasini empirizm togkil edir. Miivafiq olaraq, empirik
molumatlarin toplanmasi, timumilosdirilmasi va tohlilinin istifadosi magsadouygun

goriiniir ki, asagida da mohz bunlar hoyata kecirilir.

Hor seydon ovval, bu bazarda foaliyyot goOstoron osas subyektlor geyd
olunmalidir. Onlara: igverlonlori, muzdlu iscilori, vasitogilori (rekruting, kadr
agentliklori, masgulluq xidmatlori), dovlati (dovlat torafindon bazari tonzimloyanlor:
Sohiyyo vo Sosial Inkisaf Nazirliyi vo onun federal xidmotlori, agentliklori va
fondlar1) aid etmok olar.

omok bazarinda molumatin asimmetrikliyi problemini yalniz muzdlu is¢ilorin vo

isveranlorin xarakteristikalart vo davranisi hagqinda molumatin natamamligr ilo
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mohdudlasdirmadan, daha genis nozordon kecirmok olar. O, amak bazarmin biitiin
subyektlari arasinda qarsiligl slage zamani meydana ¢ixir.

Omok bazarinda malumat slagasinin asas xiisusiyyati ondan ibaratdir ki, tam vo
simmetrik malumat vasitogilorin alindon kecorkon asimmetrik malumata cevrila biler.
Belo ki, masalon, hotta is¢i kadr agentliyino 0zii hagqinda tam vo dogiq molumat
versa belo, vasitogi gasdon vo ya bilmadon moalumatin bir hissasini gizlads vo tohrif
edo bildiyi ii¢iin, homin molumat igverana natamam vo asimmetrik sokildo ¢ata bilar.

Omok bazarinin subyektlori arasinda miimkiin qarsiligli alagoalori tohlil edak:
“igveran — 1s¢i”, “isveran — vasitogilor”, “is¢i — vasitagilor”. Bu hallarin har birinds
molumatin asimmetrik paylanmasi problemini tadqiq edak.

“Isveran — is¢ci” qarsiligh alagesinin nozordan kecirilmasindon baslayaq. Burada,
avval do geyd etdiyimiz kimi, molumatin ikitorofli asimmetriyas1 Oziinii gostorir.
Miiqgavilonin toklif olunan is¢i qiivvasinin keyfiyyati ilo bagh parametrlori hagqinda
daha cox molumata is¢i, omok soraitinin xarakteristikalart hagqinda daha cox
molumata iso isveron malikdir.

ovvalca “gizli xarakteristikalarin”, yoni yalniz sozlosmonin toraflorindon birinin
tam molumata malik oldugu xarakteristikalarin mévcud olmas ilo slagadar meydana
¢ixan molumat asimmetriyasini tohlil edok. Oz xidmatlarini isverans toklif edon ford
hans1 keyfiyyotdo mal toklif etmasi hagqinda, yoani 6z is¢i qiivvasinin keyfiyyati
haqqinda, birmonal1 olaraq, daha ¢cox molumata malikdir. Isci giivvasinin keyfiyyoti
miioyyon komponentlorin mocmusu ilo miiayyan olundugu ii¢iin, miivafiq olaraq, isci
qiivvasinin keyfiyyati hagqinda moalumat bu komponentlor hagqinda molumatdan
formalagir. Burada asagidakilari qeyd etmok olar: temperament, xarakter vo onda
stiinliik toskil edan xiisusiyyatlordon ibarat soxsi keyfiyyatlorin macmusu, elaco do
monavi normalar, magsadlar, davranis prinsiplari vo i$9 garst miinasibat, motivasiya
xiisusiyyatlori, saglamliq voziyyati, tohsil saviyyasi, pesokar biliklori va bacariglari
vo s. Aydindir ki, is¢inin xarakteristikalart hagqinda molumat igverana molum deyil
vo o, yalniz bozi dolayr olamatlor osasinda onu miioyyon ehtimal payr ilo

qiymatlondira bilar.
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Bundan basqa, iscinin firmada uzun miiddst islomok fikrinin olmadigi, lakin
hansisa soxsi mogsadlari iiclin fordin is0 gobul olmasi soklinde miigavile-qabag:
opportunizminin tozahiirii miimkiindiir. Bu ciir iso diizolms hallarinin sévgedici
sobablaring is axtaranin miioyyan sahads is tocriibasi va bilik gazanmaq arzusunu aid
etmok olar. Bir qayda olaraq, bu halda onun ii¢iin sirkot yalmz golocok pesokar vo
karyera yiiksalisi liciin start meydancgasi kimi nazordon kecirdiyi ilk is yeridir. Bu ciir
opportunizmin realizasiyasi ii¢iin imkanlar is prosesinda toplanan insan kapitalinin na
doracads spesifik olmasi ilo miioyyanlosir: imumi va ya spesifik. Aydindir ki, kapital
no godar spesifik olarsa, onun basqa miiassisada totbiqi imkan1 vo miivafiq olaraq,
homin konkret isveranla omok miinasibatlorinin kasilmasi stimulu bir o gador az olar.

Bu ciir “formal” iso diizolmanin basqa bir sobabi miioyyan miiddat “islo masgul
olmaq” zorurati ola bilor. Masalon, orduya ¢agirisdan yaxa qurtarmaq ii¢iin cavan
oglanlar miioyyan miiddato kond maktablorinds va s. iso diizals bilardilar.

Digor torofdon, miioyyon masalalorlo bagli isveron muzdlu iscidon daha ¢ox
molumata malik ola bilar. Bu, xiisuson, miiassisanin mahsuluna olan talobata, homin
mohsulun dayarins aid olan, natica etibarils, firmanin galirina verdiyi tohfonin real
doyari, igveran ii¢iin “faydaliliq” doracasi hagqinda molumati olmadigi ii¢iin, ona
miivafiq omok haqqmnin 6donmasini osashi sokildo tolob edo bilmoyon iscinin
omayinin doyorino aid molumatdir. Belaliklo, igveron “adalotli” (miisyyon is novii
ticlin) omoak hagqmin saviyyasi haqqinda daha ¢ox molumata malikdir. Hom dos bu
molumat asimmetriyasinin doracasi is¢i sirkotdo iso qobul edildikdon sonra da
azalmir. Eyni zamanda, miioyyon molumatlarla bagli isveronin molumatli olma
daracasi yalniz yeni isci 159 baslayanadok daha yiiksok olur. Buna, masalon, 1§ yerinin
tochizati haqqinda, homin togkilatda sanitar-gigienik sorait hagqinda malumat aiddir.
omok miigavilosi baglayarkon isogdtiiron is axtarana molumat verir vo isin
xarakterini vo hacmini, sortlorini, amayin 0danisi hacmini vo gaydasim razilagdirir.
Biitiin bunlar molumat asimmetriyasini minimuma endirso do, onu tam aradan
qaldirmur.

Ictimai  secim modeli.Dgor miixtolif insanlar horokotlorini 6z aralarinda
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uzlasdirmasalar, comiyyat normal foaliyyot gostora vo inkisaf edo bilmoz. Fordi
horokotlorin  uzlasdirilmasinin tarixon iki mexanizmi formalasmisdir: bazar
mexanizmi vo ictimai secim mexanizmi. Hor iki halda ford informasiya signalinin
monbayi kimi ¢ixis edir, uzlasdirma mexanizmi is9 bels signallar coxlugunu comiyyat

tizvlarinin harakatlorini miioyyanlasdiron vahid signala ¢eviron amil rolunu oynayir.

Uzlasdirmanin bazar mexanizmi bazar subyektlorinin fordi tolob vo toklif
oyrilorina dair informasiyasint soklon dayisdirir, saticilarin vo alicilarin davranisin
miloyyanlosdiron vahid signal kimi tarazli qiymoti formalasdirir. Bu zaman bazar
subyektinin «bazar gorarmax» tasiri doracasi onun iqtisadi hakimiyyatindon, yoni mal

satmaq vo ya almagq gabiliyyatindon asili olur.

Bazar mexanizmi comiyyat iizvlorinin harokotlorini uzlagdirmaq veozifosinin
Ohdasindon golo bilmoadikds ictimai secim mexanizmi totbiq olunur. Comiyyat
tizvlorinin uzlasdirilmali harokatlori hom iqtisadiyyata, hom ds ictimai hoayatin digor
saholarine aid ola bilar. Qararlarin gobulunun bazar mexanizminin va ictimai se¢im
mexanizminin foaliyyatinin baslica prinsiplori bir-birindon koklii suratde forglonir:
fordin «ictimai garara» tosir doracast biitiin fordlar tigiin eyni olmalidir, 6zii do onlarin
iqtisadi hakimiyyatindon asili olmayaraq. Basqa sozls, ictimai se¢cim mexanizmi «bir
nofor—bir sos» prinsipine asaslanir, yoni onun asasinda siyasi demokratiya ideyasi
dayanir. Beloaliklo, ictimai se¢cim demokratik comiyyatin siyasi tosisatlari vasitasi ilo
fordi harokatlorin geyri-bazar qaydasinda uzlasdirilmasi proseslorinin macmusundan
ibarotdir. Ictimai segim fordi fikirlorin niimayisi vo nozers alinmasi, basqa sozlo,

sasverma prosesidir.

Ictimai secim nazariyyesi iqtisadi imperializmin siyasi proses vo fenomentlorin
Oyronilmasi tigiin neoklassik iqtisadi nazariyys metodologiyasinin totbiqi ilo bagli on
parlaq istigamatlorindon biridir. 1960-c1 1illorde iqtisadiyyat elminin ictimai
nemotlorin togdim edilmasi problemi kontekstindo vergiqgoyma vo dovlat xorclori
masalalarini Oyronan sahasi kimi meydana ¢ixmis ictimai se¢im nozariyyasi sonraki

onilliklor orzindo 0z tohlil sahasini ohomiyyatli doracads genislondirmis vo hal-
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hazirda “siyasatin iqtisadi nozaoriyyasi” statusuna haqgli olaraq iddia edon fonn kimi
nazoardan kegirils bilar.

Ictimai secim nozoriyyasinin onun asasinda islonib hazirlanan analitik sxemlorin
xarakterini miioyyan edan {i¢ xiisusiyyatini gostormak olar:

a) insanin siyasi sahods davramiginin tosviri iigiin neoklassik iqtisadiyyat
nazariyyasinds istifads olunan hipotezalar: soxsi maraq dalinca getmso, iistiinliiklorin
tamlhigr vo tranzitivliyi, mogsad funksiyasinin rasional maksimallasdirilmasi
hipotezalari istifads edilir;

b) fordlarin iistiinliiklorinin agkarlanmasi prosesi cox vaxt bazarin garsiligh alago
terminlori ilo anlagilir: siyasi miihitdo insanlar arasinda miinasibatlorin garsiligh
sarfali miibadilo terminlori ilo tasvir edila bilar;

¢) togiqat zamani neoklassik qiymot nazariyyasindo markozi shomiyyat dasiyan
suallara analoji olanlar, yoni siyasi tarazligin moévcudlugu va stabilliyi, ona nail olma
yollar1 vo onun Paretonun efektivlik prinsipi noqteyi-nazarindon qiymoatlondirilmasi
haqqinda suallar qoyulur.

Ictimai secim nazoriyyasinin osasini toskil edon ideyalar ilk dofo XIX osrin
sonunda ltaliyanin dovlet maliyyo moktobinin niimayandolori: M.Pantaleoni,
U.Masol, A. de Viti de Marko vo b. torofindon ifade edilmisdir. Bu todqiqatcilar
biidco prosesinin dyronilmasi, eloco do ictimai nematlor bazarinda talob vo toklifin
modellosdirilmasi iiciin son hadd tohlil vo qiymat nazoriyyasinin istifadosindo
pionerlor olmuslar. Bu yanasmanin iqtisadiyyat elmindo sonraki inkisafi Isveg
moktobinin niimayandalarinin — dovlat biidcasi siyasatinin miioyyonlogmasini tomin
edon siyasi proseslars ilk ndvbada digqgoat yetirmis K.Viksellin vo E.Lindalin, islorinds
davam etmisdir.

Italyan vo isvec iqtisadcilart torafindon islonib hazirlanmis analitik yanasmalar
iqtisadiyyat elminin “asas coroayaninin” anonalari ilo islomis tadqgiqatcilar {i¢iin uzun
miiddat, demak olar ki, namoalum olaraq galmisdir. Bununla yanasi, 1940—50-ci
illorda siyasi sahads fordlorin davranisinin rasional xarakteri haqqinda tasavviirlar, 11k

novbado, 1.Sumpeterin, K.Errounun, D.Blekin, E.Daunsun homin dodvrda darc
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olunmus islori sayasindo elmi miizakiraloro aktiv niifuz etmoyo basladi. Mohz
gostarilon iki intellektual istigamotin birlogsmasi indi ictimai se¢cim nozoriyyosi kimi
molum olan ideyalar kompleksinin islonib hazirlanmasi iiciin 9sas oldu. Burada asas
rolu iqtisadiyyat nozoriyyasinds belo adlandirilan  Virciniya  moktobinin
niimayandolori oynadilar. Bu moktobin métober lideri 1986-c1 ilda “Iqtisadi va siyasi
gorarlarin gobulu nazariyyasinin miiqavilo vo konstitusiya asaslarinin todqigino gora”
Nobel miikafatina layiq goriilmiis C.Byukenendir. C.Byukenenin, eloco do ictimai
secim nozariyyasi sahasindo gorkomli miitoxassis olan C.Brennan, U.Niskanen,
M.Olson, Q.Tallok, R.Tollison vo basqalarmin  c¢oxsaylt islori sayasinda 1960-c1
illorin avvalindon baslayan miiddst orzinds ictimai se¢im nozariyyosinin hom osas
ideyalarinin, hom do homin ideyalara osaslanan “toroma” noazariyyelarinin islonib
hazirlanmasinda shomiyyatli toraqqiys nail olunmusdur.

Aciq demokratiya garaitinda ictimai nematlorin tagdim edilmasi

Moantiqi olaraq, ictimai se¢cim noazariyyasi sahasindo todqiqatlarin ¢ixis noqtasi
ictimai nematlorin kollektiv soklindo togdim edilmasi probleminin tohlilidir. Bu
nematlora onlarin istehsali hagqinda gorar gabulu ilo bagli xiisusi prosedurun islonib
hazirlanmasim sortlosdiron asagidaki spesifik xiisusiyyatlor xasdir:

1) 1istehlakda ragabatin olmamasi (ictimai nematin bir ford torafindon
istehlaki homin nemsatin basqa ford torofindon istehlakindan aldo olunan
faydaliliq soviyyasini azaltmir);

2) istehlakda qeyri-miistosnaliq (ictimai nemot Yyalniz onun
istehsalinin  maliyyolosdirilmasindo istirak etmis comiyyat iizvloring
miistosna olaraq toqdim edilo bilmoz; oksing, istehsal olunmus ictimai
nemoti comiyyatin biitiin tizvlari istehlak edas bilar).

Ictimai nemotlorin istehsalmin maliyyslosdirilmasi koniillii is oldugu soraitdo
onlarin togdim edilmasi hacmi optimal saviyyadan asagi olur. Bu, ilk ndvbada, bels
adlandirilan “biletsiz sornisin probleminin” olmasi ilo baglhidir. Homin problemin
mahiyyati beladir: Comiyyat (vo ya qrup) iizvlari ictimai nematin istehsali iiciin zoruri

olan vosaitlorin basqalar1 torofindon toqdim edilocoyini gozloyorok, 6z paylarina
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diison xarci ddomokdon yayinmaga meylli ola bilarlor. Beloalikls, “biletsiz sornisin”
strategiyas1 ilo horokot edon qrup iizvlori ictmai nemotlorin istehlakinin geyri-
miistosnaligl xiisusiyyati sayasindo, 6z homkarlarinin saylarinin naticesindon pulsuz
istifado edo bilocoklorino arxayindirlar. Tosvir edilon soraitdo ictimai nematlorin
istehsalina yonoldilmis vosaitlorin hocmi istehlak¢i qrupun homin nematlors
tolobatinin maksimal 6donmasini tomin edacok godar nematin maliyyslosdirilmasi
tictin kifayat olmayacagq.

Ictimai nemotlorin istehsali probleminin rasional halli yolu comiyyat (qrup)
tizvlorinin onun maliyyslosdirilmasinds istiraki hagqinda macburi gorarlarin gobulu
prosedurunun islonib hazirlanmasindan ibaratdir. insanlarin bir ictimai nemotlo baglh
istiinliiklori intensivliyine gora forgli oldugu halda (natica etibarilo, onlarin ictimai
nemat istehsalina 6z tohfasini vermak arzusu da farglonir), hom etik doyarlor, hom do
noticonin effektivliyi ndqteyi-nozorindon optimal gorar sosvermo prosedurunun
istifadasidir. Bu sosvermoads ictmai nematlorin togdim edilmasi hocmi vo miivafiq
xarclorin boliisdiiriilmasi haqqinda gorarlarin yekdilliklo gobulu nozords tutulur. Bu
fundamental natico kegon osrin sonunda K.Viksell torafindon ifado edilmisdir. Ictimai
nematlorin togdim edilmasinin maliyyalosdirilmasine dair masslasi tizra homrayliya
nail olma variantlarindan biri K.Viksellin sagirdi — E.Livdal torafindon “Vergiqoyma
odalati” kitabinda toklif edilmisdir. Lindal torafindon irali siiriilmiis prinsips asasaon,
ictimai nemotin maliyyalosdirilmasinds fordin payir (ictimai nematin son hadd
vahidinin “vergi qiymoti” kimi sorh edilon) homin ford ii¢iin ictimai nematin
maksimal faydaliligina dogiq uygun golmolidir.

Tomsilcilik demokratiyast saraitinda secim problemlari

Tomsil¢ilik demokratiyas: soraitinde sado se¢cim modellari secicilorin saslori
ugrunda rogabot aparan iki partiyanin olmasini nazordo tutur. Seckilordo goloba
qazanmagq li¢lin partiyalar comiyyatin aksar iizvlari ii¢iin arzuolunan hacmds ictimai
nemotlori toqdim edocoklorini elan etmolidirlor. Ictimai secim nozoriyyosi iigiin

E.Dauns torafindon “Demokratiyanin iqtisadi nozaoriyyasi” kitabinda togdim edilmis
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gayda osas ohomiyyot dasiyir: “Partiyalar 6z siyasotini tortib etmok iiciin seckido
qalib galmir — seckida galib golmak liciin 0z siyasatini tortib edirlor” .

1) biitiin secicilari eyni masalonin maraqlandirdigy;

2) homin masalonin hollino alternativ yanasmalarin siyasi spektr xotti soklindo
togdim edils bildiyi (yani “cox-az” prinsipi tizra daracalars boliindiiyii, masalon, daha
yiiksok vo ya daha asag1 xorc soviyyasi);

3) secicilorin tstiinliiklorinin simmetrik paylandigi;

4) soslorin oksariyyatini qazanmus partiya qalib goldiyi hallarda partiyalarin
optimal strategiyas1 “median seciciya” yonalmadon ibarat olur.

Tozyiq qruplar imumi maraqlar altinda birlogsmis va siyasi gorarlarin qabuluna
effektiv tosir gostora bilon iqtisadi subyektlor qrupundan ibaratdir. Umumi maraglara
malik hor qrup (gobul olunmus termin — “maraq qrupu”) “tozyiq qrupu olmagq
imkanina malik deyil. Burada asas rolu mahiyyati 2-ci bolmads agigqlanmis “biletsiz
sarnisin problemi” oynayir. Maraq qrupu ii¢iin onun iizvlarinin maddi rifahini artiran
iqtisadi siyasat todbirlori ictimai nemat hesab olunur. Qrupun iizvlori no gadar ¢ox
olarsa vo onun ayri-ayri tizvlorinin udusu na godar az olarsa, onlarin qrup ti¢iin sorfali
olan tadbirlars lobbilosdirma tadbirlorinds istirak etmok stimulu bir o gadar asagidir.
Masolon, ayaqqgabi idxalina riisum totbiqi naticosindo maddi rifahi azalan
istehlake¢ilar, prinsip etibarilo, maraq qrupunun tizvlori kimi nazardon kecirila bilorlar;
eyni zamanda onlarin riisumlarin totbigino qarst tosir gostormok maogsadilo maraq
grupunda birlogo bilmasi liciin saylar1 hoddon artq ¢ox, har birinin itkisi is9 ¢ox
azdir”. 9ksing, milli istehsal¢ilar bu riisumlardan oshomiyyatli doraco gazanc oldo
edir, istehsalcilarin say1 iso istehlakcilarin say1 ila miiqayisads olduqca azdir. Tozyiq
grupunda birlagarak, istehsal¢ilar cox vaxt siyasi gorarlari gabul edon subyektlorin
xeyring resurslarin transferti ilo borabor, lobbilosdirmo hoyata kecirirlor. Bunun
sayosinda demokratik comiyyatds asas segici kiitlosinin maraqglarina zidd olan, lakin
niifuzlu tozyiq qruplan iiciin sorfali olan iqtisadi siyasot tadbirlori hoyata kecirilo
bilor. Iki tozyiq qrupu gqarsidurmaya girdiyi halda (mosolon, avadanliga idxal

riisumlarinin artirllmasinda maragl olan avadanlhq istehsal¢ilar1 vo bu avadanligdan
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istfado edon saholorin niimayondslori), lobbilagdirma liciin daha ¢ox resurs hacmini
toplaya bilon qrup 6zii {iciin sarfali olan iqtisadi siyasat kursunu kecirmok sansina
malikdir; bu resurs hocmi, 6z ndvbasinds, qrup iizvlorinin resurs potensialindan,
onlarin gozlodiyi monfastdon vo qrupda “biletsiz sornisin probleminin” tozahiirii
doracasindon asilidir.

Siyasat¢ilorin davranist haqqinda artiq yuxarida danismisiq. Burada onu da geyd
etmok vacibdir ki, onlarin seckilordo goalabasi ii¢iin slavo amil olaraq maraq qruplar
torafindon onlar iigiin somarali olan iqtisadi siyasat kursunun kecirilacayi ilo bagli vad
verilmoasi miigabilinds seckiqabagi fondlara 6donin vasaitlorin hacmi cixis edir.

Momurlar siyasi qorarlar gobul edon subyektlordir vo siyasotcilor konkret
foaliyyat sahoalorinda solahiyyatlarinin bir hissasini onlara 6tiiriirlor. Bela Otiirmonin
sobabi, ilk novbado, mohz dovlot organlarmin miivafiq soristoys malik
omokdaslarinin  spesifik problemlorin holli ilo mosgul olmasi ilo bagh olan
ixtisaslasmanin {istiinliiklorindon faydalanmaq moqgsadidir. Bu zaman miiasir
institusional noazoriyyado molum olan “etibar edon-agent problemi” meydana ¢ixir.
Siyasatcilor solahiyatlorinin bir hissasini momurlara otiiriir, lakin onlarin faaliyyatinag
nozarat etmok ii¢iin mohdud imkanlara malik olurlar. U.Niskanen torofindon irali
siiriilmiis konsepsiya c¢orcivasindo giiman edilir ki, dovlot agentliyinin istehsalat
funksiyas1 (yoni agentliyin foaliyyati noticosindo aldo etdiyi maliyys resurslarinin
doyisdirilmasi xarakteri) yalniz agentliyin rohbarliyino molumdur. Bu, asason onunla
baghdir ki, agentliyin foaliyyatinin naticalori cox vaxt “hiss olunmayan” xarakter
dasiyir (gorarlar, maruzo geydlori vo s.). Eyl zamanda giiman edilir ki, momurlarin
maddi rifah1 agentliyin biidcosinin hocmindon asilidir: bu, onlarin haqqinin
artirllmasi, vozifo statusunun, niifuzunun yiikssldilmasi vo s. liclin imkanlar acir.
Noticodo malum olur ki, agentliyin funksiyalarinin yerina yetirilmasi {iciin hagiqgoatdo
lazzim olan biidco soviyyasi ilo miiqayisodo, momurlar agentliklorin biidcalorini
ohomiyyatli doracads artira bilirlor. Bu arqumentlor ictimai secim nazariyyasinin

oksor torofdarlarinin bayandiyi, dovlat organlari torofindon ictimai nematlorin toqdim
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edilmasinin  nisbaton qeyri-effektivliyi  haqqinda tezisin  asaslandirilmasinda
ohomiyyatli rol oynayir.

Nohayoat, secicilorin davranisinin dyronilmasine yanagmalar haqqinda danigsmaq
lazimdir. Rasional se¢cim modeli noqteyi-nozorindon segicilor yalniz gozlonilon
monfoatlor gbzlonilon xorclorden artiq olacagi halda sasvermads istirak edocoklor.
Gozlonilon monfaatlarin hacmi segici iciin daha sorfali igisadi siyasot kursu elan edon
partiyanin galobasi noticasinda seg¢icinin maddi rifahinin artmasi ilo mohz homin
secicinin sasinin seckilorin naticasing tosir edocoyi ehtimalinin hasilina barabordir
(partiyanin seckidon ovvoalki vadlarine omal edocayi ehtimalinin segici torafindon
subyektiv qiymotlondirilmasi alave vurgu rolunu oynaya bilor). ©Oksor hallarda
“halledici sasi vermoak™ ehtimali yiiksok oldugu iigiin, gézlonilon monfaatlorin hocmi
do kigik olur. Eyni zamanda sasvermada istirak xarclari kifayat godor nozoragarpandir
(zaman itkisi, secki montogasina gadar gedis haqqi, bir sira dlkalordo — secici kimi
geydiyyat xarclari). Buradan bela bir natico ¢ixir ki, secicilorin rasional strategiyasi
rasional absenteizm strategiyasidir (seckilords istirakdan imtina). Bu sababdon giiman
edilir ki, secicilor konkret partiyalarin movqgeyi haqqinda molumati alds etmak ii¢iin
masraf 6domokdon imtina edacaklor (rasional obskurantizm vo ya rasional bixabarlik
strategiyasi).

Secicilarin bunlara baxmayaraq nos ii¢iin seckilords istirak etmasi haqqinda sual
bazan ictimai se¢im nazariyyasinin fundamental suali kimi nazardan kegirilir. Halo bu
suala adekvat cavab alinmamisdir (miimkiin forziyslor ideoloji iistiinliiklor, “idman
marag1”’ ilo miixtalif partiyalart dostokloyon ‘“‘azarkes” kompleksi vo ya segicilorin
demokratik sistemi saxlamaq istoyi ilo baghdir). Eyni zamanda, rasional secim
modeli secicilorin foalliginin artacag ilo bagh empirik verifikasiya olunan prognozlar
vermaya imkan verir:

1) “secici differensialinin” artmasi ilo (yani secicilar tigiin daha calbedici siyasi
qliivvonin golobasi ilo baghh monfostlorin {iistiinliik doracasine goro ikinci olan

qlivvonin galabasi ilo bagli manfastlordon artiq olmasinin giymatlondirilmasi il9);
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2) seckilarin naticolorinin geyri-miioyanliyinin artmasi ila (bu, se¢icinin ona tosir
etmok sansini artirir); 3) sasverma xarclorinin azalmasi ilo (masalan, seckinin xiisusi
olara bunun iiciin nozords tutulmus geyri-is giiniindo kecirilmasi ila bagh olaraq).
Bundan basqga, secicilorin rasional obskurantizmi hagqinda tosovviir siyasi reklam
tadbirlorinin yiiksok effektivliyini izah edir: segicilorin xorclorlo slagadar olaraq,
miistoqil formada molumat axtarmaga maraqli olmadiglart soraitds onlarin pulsuz
alds etdiklori molumat miithiim rol oynayir.

Siyasi bazarmm subyektlorinin davranig xiisusiyyatlori ilo bagli nozordon
kecirilmis forziyyolor ictimai se¢im nozoriyyasi osasinda inkisaf edon “tOroma”
nazariyyalor ¢or¢ivasindo asas rol oynayir. Onlardan osaslarini nazordon kecirok:
konstitusiya secimi nozoriyyasi, siyasi isgiizar dovro nozoriyyosi, siyasi renta
nazariyyasi, iqtisadi siyasotin endogen miioyyonlosdirilmasi nazoriyyasi vo siyasi

institutlarin igtisadi nazariyyasi.
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ITI FOSIL. iQTISADi SISTEMLORIN TRANSFORMASIYASINA
TOSIiR EDON AMILLOR

3.1. Asimmetrik informasiya probleminin aradan qaldirilmasinda

kommunikasiya vasitalorindan istifads

Biitiin foaliyyot saholorindo IKT-nin genis totbiq olunmasi informasiya
asimmetriyas1t problemi olan inhisar¢t bazar miihitino 6z dagidici tosirini gostarir.
Belo ki, IKT-nin inkisafi ilo bagh olaraq biznes proseslorinin olagolondirilma
imkanlar1 genislonir. Internet vasitosi ilo inteqrasiya edilon miixtolif biznes novlari
yeni bazar-soboko infrastrukturu corcivasindo daha somorsli formada faaliyyat
gostormaya baslayir. Yeni bazar soboko infrastrukturu biznesin miqyasinit daha da
geniglondirir, informasiyanin asimmetriklik Olciisiinii asag1 salmaqla iqtisadi
innovasiyalarin daha siiratlo yayilmasina sorait yaranir. Biitiin bunlar iso Internetin
asagidaki imkanlar1 hesabina bas verir [5]:

Ixtiyari informasiyamin alda olunmasi. Internet marketing tadgiqatlar iiciin elo
imkanlar yaradir ki, digor informasiya monbalori bu imkanlar1 toqdim edo bilmir.
Fiziki vo hiiquqi soxslor ani va asan sokilde ayri-ayr1 miiassisalor, onlarin mohsullarn
va roqiblori, partnyorlart va s. hagqinda boyiik hocmds informasiya oldo etmo
imkanina malik olurlar. Marketologlarin daima passiv tadqgiqatlar aparmaq, bazarin
mogsadli seqmentini dyronmak, magsadyonlii sorgular kecirmak, istifadagilorin veb-
saytlardaki davranislarini tohlil etmak vo s. kimi imkanlar1 olur. Marketing sahasinda
calisan miitoxassislor ii¢iin ictimai royin monitoringi vo formalasdirilmasi noqteyi-
nozarindon global informasiya sistemi - Internet ovozolunmaz bir vasitadir.

Istehlakciya tasir saviyyasinin azalmas:. Istehlakei istor yaxinlarinin - qohum vo
dostlarinin, istorsa do saticilarin inandirici rasional vo emosional amillorinin tosiri
altina diismiir, c¢iinki alqi-satqur prosesinin vo informasiya oldo etmonin

konfidensialligr miihafizo olunur.
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Bazar sartlorina ¢evik adaptasiya. Tachizatcilar amali olaraq ticarat tokliflarine
0z alavalarini eda bilarlar, bazar qiymatlaorini vo mallarin xiisusiyyatlorini tonzimloya
bilorlor. Internet vasitosilo onlar tolobin artma tendensiyalarini izlomok vo onun
formalagmasina tosir gostormoak imkani alds edirlar.

Istehlak¢ilar iigiin rahatlq. Birincisi, evdon ¢ixmadan informasiyadan cevik
istifado, sutkanin istonilon zamaninda omtoo vo xidmotlorin sifarisidir. Omtoo
hagqinda mohdudiyyat olmadan biitiin zoruri informasiyani aldo etmok, fotosoklini
yerlogsdirmok, audio-video miisayiot rejimi qurmaq miimkiindiir. Internetin
foaliyyotinin vo dinamik inkisafinin miithiim noaticasi istehsal¢1 vo istehlak¢ilarin ani
qarsiligli slage yaratma imkanina malik olmasidir.

Sosial cahatdan fral va doanis qabiliyyatli auditoriya. Kompiiter vo Internetin
movcudlugu yiiksak aliciliq gabiliyyati ii¢iin stimul yaradir, yoni soboko miiossisa vo
auditoriyalar iiciin daha cox maraq kosb edir. Bundan basqa, Internet istifadocilori 6z
tistiinliiklorini vo tocriibolorini, tolobat vo toroddiidlorini foal sokildo ifado edon
insanlardir. insanlarin ononavi reklama etimadi azaldigindan forumlarin, bloglarm vo
virtual comiyyatlorin tosiri artir. Bunun da 6z kokleri vardir, ¢iinki onlara etimad
gostarirlar, har bir maolumat miisyyan reputasiyasi olan insanin fikridir.

Miiassisalorin masraflarinin azalmasi. Internet-marketing mallarin saxlanmasina,
miihafizosing, kataloglarin yaradilmasina vo dostoklonmosino, daxili sonad
dovriyyasinin formalasdirilmasina vo foaliyyatino, ezamiyyatlors, istehlakgilarla,
tochizatcilarla, torofdaslarla olagslorin qurulmasina sorf edilon masroflors gonaat
edilmasins imkan yaradir.

Miiassisalorin istehlak¢ilarla torafdashq alagalorinin qurulmasi. Internet real
zaman rejiminds daha six olagolorin qurulmasi, forum vo telekonfranslarin toskili,
dialoglarin aparilmasi, istehlak¢ilarin sorgularma vo partnyorlarin tolablorina omali
miinasibat bildirilmasi ii¢iin ¢ox avazsiz bir vasitadir.

Interaktiviik. Internet vasitosilo istehlakgi ilo birbasa qarsihigh olage qurmagq,
canli diskussiya zamani malin tstiinlityiinii gostormak, istehlak¢inin fikrini dyronmok

imkani1 movcuddur.
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Ragabatin genislonmasi. Qlobal virtual bazara c¢ixis vo sorhadlorin silinmasi
imkani istesal¢ilarin vo istehlakgilarin sayinin shomiyyatli doracads artmasina sabab
olmusdur. Ragabat anonavi biznesds oldugu kimi, asasan, toklif edilon qiymatlorlo vo
mallarin ¢esidlori ilo six olagolidir. Digor torofdon, miiossisonin veb-saytinda genis
kontentin alyetorli olmas1 raqiblorin zoiflodir. Internetds ononovi iqtisadiyyatdan
forgli olaraq, raqiblar iizorinda iistiinliik oldo etmok vo onu qoruyub saxlamaq cox
catinliklor bahasina basa golir.

Potensial daxil olma sadlarinin saviyyasinin asagi enmasi. Real diinyada bir ¢cox
sirkotlor miqyas effekti, distribusiya sisteminin olmamasi, giiclii ticarat markalarinin
movcudlugu vo istehlakcilarda informasiyanin yetorli olmamasi kimi sadlorin
movcudlugu soraitinds yeni bazarlara daxil olma imkanina malik deyillor. Virtual
diinyada iso bu ciir sadlarin ¢coxu movcud deyil.

Sahalarin konvergensiyasi. Rogomsal texnologiyalarin tasiri ila bir ¢ox sahalordo
konvergensiya tendensiyalart giiclonmokdodir. Masalon, informasiya sirkatlori {iciin
kompiiter vo kommunikasiya firmalarinda olan yeni texnologiya va soboksloro
ehtiyac vardir. Ikincilor iso, alicilart coalb etmok iciin 6z sobokolorini zoruri
informasiya ilo tomin etmok macburiyyatindadirlor. Naticads, qovusma, aldo etma vo
torofdashq liclin yeni bazar imkanlar1 yaranir.

Istehlakgt iiciin dayarin artmasi. Internet-marketing alic1 iciin sorfolidir, ciinki
ononavi ticarat obyektlori ilo miigayisads daha asagi qiymot, daha genis cesid, alavo
rahatliq vo fordi yanasma toklif edir. Bu ciir istiinliikklora malik olan yeni sirkatlor
ticaratin togkilinin anonavi formalarina asaslanan raqiblarini siiratlo arxada qoyurlar.

Diinya bazarina ¢ixis imkani. Internetin sayasindo sorhadlor vo masafalor aradan
qaldirilir. Artiq istehlak¢ilar saytlar vasitosilo mal se¢ib alarkon masafoys yox,
keyfiyyato iistiinliik verirlor. Beloliklo, Internetin hesabina istonilon sirkat beynalxalq

sirkot statusu alir.
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3.2. Uciincii sektor va sosial sabokalor bazarin alternativi kimi

Bazarn miihiim funksiyalarindan olan vasitagilik funksiyasidir ki, I1KT-nin
meydana golmasi va genis totbiqi naticasinds 6z mahiyyatini itirmokdadir. Vasitacilik
funksiyasinin mahiyyoti bundan ibaratdir: bazar tochizat¢i il istehlakcini, saticr ilo
alicin1  bilavasito birlosdirir, onlarin qiymoat, tolob, toklif, alqi-satqr barasindo
miizakiralor aparmalarina, ortaq moxraca golmolorine imkan yaradir.

Internet bu giinkii dovr liciin bazarin vasitagilik funksiyasini 6z {izorina gétiiriir,
pesokar vasitogilik foaliyyating (broker, diler) do getdikco ehtiyac duyulmur. Bazar
igtisadiyyatina xas olan bu miithiim funksiyanin deformasiya olunmasi igtisadiyyatda
yeni situasiya yaradir. Belo bir soraitdo alqi-satqi prosesinin sadalogmosi, miivafiq
maneoslarin aradan qalxmasi vo qiymatlorin asagi diismasi miisahids olunur.

ABS-in kecmis ticarat naziri U.Deyli hesab edir ki, Internet alic1 ilo satici
arasinda birbasa olaqo yaradaraq vo onlardan hor birina digori hagqinda daha c¢ox
informasiya toqdim edorak, “miinaqisosiz kapitalizm”i yaratmaga yardim edo bilar.
Onun fikrinca, Internet tranzaksiya xarclorini asagi salir, vasitoci aradan ¢ixir vo
omtoonin dayarinin qaldirilmas: liciin ¢alismaga baslayir. Kegmis nazirin gonasting
gora, yalmiz bozi toskilatlar on asagi qiymotlor hesabina miivaffoqiyyst gazana
bilacaklar, ona gora do diger sirkatlor miistoriys gostorilon xidmatlorin keyfiyyatinin
yiiksoldilmasi strategiyasini se¢cmoya moacburdurlar: “Ogor siz xidmot gostormoklo
mosgul olmagq istoyirsinizsa, amokdaslarinizi intellektls silahlandirm™ [9].

Amerikanin tarix¢i alimi C.Berk “Qarsiligh olagoalor” asorinde geyd edir ki,
Internetin  hesabina  kommersiya  sovdolosmoalorinin  oksoriyyati  alqi-satqu
subyektlorinin bilavasito reallagsdirdiglart elektron tranzaksiyalar soklindo hoyata
kecirilacok, anonavi vasitacilor ya yoxa cixacaqlar, ya da onlarin kontragentlari {iciin
olavo doyor gazandiran alave xidmatlor gdstormoays baslayacaqglar. Onun gonastinco,

miistorilora xidmat gostormok biznesin holledici funksiyasina cevrilocok. C.Berk
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ominliklo yazir ki, miistorilorlo daha cox fordiloson isloro olan tolobat sirkatlori 6z
daxili foaliyyatlorini elektronlasdirmaga sovq edocokdir [9].

IKT-nin siiratli inkisafi vo hortarofli tatbiqi ilo alagedar daha bir koklii doyisiklik
bazardankonar (qgeyri-bazar) istehsal sferasiminin inkisafi ilo  olagodardir.
Bazardankonar istehsal sferasi dedikdo ev tosarriifatlarinin miibadilo deyil, 0z
ehtiyaclar liciin istehsal faaliyyati nozords tutulur.

Insana 6ziinoxidmotlo mosgul olmaga imkan yaradan IT-nin siirotli inkisafi ilo
olagodar Amerika alimi E.Toffler halo 1980-ci i1ldo miihasibatligdan konar, gapali,
Ol¢iilmayan, nazarat olunmayan vo ddanis edilmayan iqtisadi foaliyyati tosvir etmisdi.
Onun fikrinco, bu na kolgs iqtisadiyyatidir, na do kriminal iqtisadiyyatdir. E.Toffler
hesab edir ki, ev tosaorriifatina kec¢idlo olagodar fordi mosgullugun ekspansiyasi
miisahida edilir. Belo ki, har bir yiiksok ixtisasli is¢i hazir mahsul aldo etmak {iiciin
har isi 6zii gora bilar [10].

Evdo mosgullugun iqtisadiyyata asagidaki kimi tosirlori vardir:

1. Evde mosgulluq sistemi informasiya sektorunun inkisafimi vo sonaye

saholorinin (neft, avtomobil, kagiz sonayesi vo s.) daralmasini stimullasdirir.

2. Insanlar klassik “muzdlu isci” statusundan imtina edorok miistoqil
sahibkarlara cevrilirlar.

3. Evdo mosgullugun psixoloji iistiinliiklori do movcuddur: sonaye
iqtisadiyyatina xas olan muzdlu isci daim isini itirmak qorxusu ilo yasasa da,
ev masgullugu saoraitinda bels tohlitkolor moveud deyil.

Gorkomli Amerika iqtisadcist vo filosofu C.Rifkin “Isin sonu: global
mosgullugun tonazziilii vo postbazar erasinin baslangici” (1995) asarinds yazir ki,
“biz baser sivilizasiyasinin ¢ox vacib morhoalasine yaxinlasiriq” [11]. Daha az sayda
isci qiivvasindon istifado edoarak global sirkatlor misli goriinmomis miqdarda omtos
vo xidmat istehsal etmak giiciino malikdirlor. Is¢i giivvesinin olmadig: yerlordo yeni
informasiya texnologiyalar1 yeni istehsal marhalasinin tomalini togkil edir, 6zii do bu

tomal qgoyma prosesi diinya shalisinin yiiksak templs artdig1 bir dovra tosadiif edir.
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C.Rifkin hesab edir ki, basoriyyot omok proseslorinin bdyiik hissasinin
insanlardan avtomatlara kecocayi golocaye hazir olmalidir: “Nozaore almaq lazimdir
ki, insanlar 6z omayini bazarda omtos kimi satmaqda davam edirlor. Artiq amayin
omtos kimi shomiyyatinin minimuma enacayi dovrds yeni yanasmalar diisiinmak vo
totbig etmok lazimdir ki, insanlart golirlorlo tomin etmok vo onlarin aliciliq
gabiliyyatini sigortalamaq miimkiin olsun™ [11].

C.Rifkinin fikrinco, yeni texnoloji potensialin naoticosi olan artan istehsal
imkanlarinin bohrasi milyonlarla insanin miilkiyyati olmalidir. Buna is vaxtinin
qisaldilmasi, omok haqqinin daim artirilmasi yolu ilo nail olmaq olar: “Bizi hansi
golocayin gozlomosi omok mohsuldarliginin artmasi hesabma olde olunan maddi
nematlorin neco boliinacayindan asili olacaq” [11].

Amerikal1 alim hesab edir ki, bazar igtisadiyyatinda kiitlovi masgullugun ixtisar
edilmasi, hom¢inin dovlet idaroetmo xorclorinin azaldilmasi “igiincii sektora” —
geyri-bazar iqtisadiyyatina digqatin artirilmasini tolob edir. Insanlar dzlorinin sosial
vo soxsi tolobatlarimin Odonilmesi iimidi ilo mohz lgiincii sektora — sosial
iqtisadiyyata iiz tutacaqlar.

C.Rifkinin gonastino gors, yaxin goalocokdo qisa is giiniine malik olan insanlar
oyloncays vo istehlaka daha c¢ox diqqet ayiracaqlar. Eyni zamanda, issizlorin vo
gisman isi olanlarin sayi siiratlo artacaq. Homin insanlarin bir ¢oxu li¢iincii sektora iiz
tutacaq. Bu insanlarin istedadi vo enerjisini lokal comiyyatlorin yaradilmasina vo
bazardan va dovlatdon asili olmayan iigiincii sektorun formalasdirilmasina yonaltmak
olar.

Sosial iqtisadiyyat bazar ganunauygunluqglarina vo ya inzibati-hiiquqi qaydalara
tabe olmur. Bu sektor insanlara yeni sosial funksiya vo vazifalori sinagdan kecirmaya
sorait yaradir. Insanlarin istehsal-bazar vo ictimai sektordan gismon qeyri-formal
sosial iqtisadiyyata yonolmosi iqtisadiyyatin institusional qurulusunda fundamental
doyisiklikloro gotirib ¢ixarir. Yeni institusional vo sosial qurulus hokmon bazar

qurulusundan forglonacokdir.
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Burada “Ugiincii sektor islorini itiron insanlarin toloblorini 6days bilocok goader
inkisaf eds vo mohkomlono bilocokmi?” suali meydana ¢ixir.

Internet sobokosindo formalasan azad kommunikasiya miihiti vo insanlar
arasinda tomonnasiz informasiya miibadilosi yeni istehlak¢i doyorinin formalasdigi
miihito gevrilir. Informasiya comiyyoti bu vo ya digor formada ekspert
informasiyasin1  oldo etmok liclin olverisli soboko miihiti yaradir. Ekspert
giymatlondirmasi miasir iqtisadiyyati dork etmok ii¢iin zoruri olan anlayis kimi
klassik bazar miinasibatlorindon getdikca daha ¢ox uzaqlagsmaqgdadir.

Biitiin bu imkanlar hesabina iqtisadiyyatda bazar miinasibatlorinin pay1 tadricon
azalmaqdadir. Kommunikasiya miihitinin inkisafi comiyyeatin  qgeyri-bazar
funksiyalarim (otraf miihitin sosial dastoyi vo qorunmasi, korrupsiya ilo miibariza vo
s.) 0z lizoring gotiirorak sosiallasmasina imkan verir. Homg¢inin istehlak¢i doyarinin
formalagsmasinin bazar mexanizmi biznesin globallagsmas1 vo genislonmasi hesabina
0zal sektordan sixigdirilib ¢ixarilir. Ragabat aparan sirkotlor iimumi miilkiyyotcilor
taparaq primitiv bazar davramiglarindan daha somoroli strategiyalar quraraq, yeni
torofdasliq miinasibatlori formalasdirirlar. Qlobal kommunikasiyalar dovriindo
transmilli sirkotlor basqa taktika totbiq edirlor: “total reklam vo torofdashq
sobokolorinin hesabina 6z omtos vo xidmatlorinin istehlak¢r doyorini alicilarin
tasavviirlarinds yiiksaldarak onlar ii¢iin slavo imic formalasdirirlar”.

Molumdur ki, omtos-pul miinasibatlorinin soboko miinasibatlori ilo ovoz
olunmast todricon bas verir. Comiyyatin idars edilmasinin yeni sistemi, yeni
iqtisadiyyat da daxil olmaqla, kommunikasiya miihitinin tokmillogsmasi, diinyanin
biitiin sakinlorinin informasiyaya sarbost daxil olma imkaninin yaranmasi ilo eyni
zamanda inkisaf etmolidir.

Hazirda brend, marka vo mohsullarin sosial soboko vasitosi ilo tanidilmasi vo
reytinginin qaldirilmas1 tendensiyast miisahido olunur. Iqtisadiyyatin miixtalif
saholorini tomsil edon sirkotlor miistorilori ilo sosial sabokalor vasitasi ilo islomoyo
tistiinliik verirlor. Sosial sobokalor sirkatlora maragh istifadagilorlo slago qurmaga,

onlarla uzunmiiddatli olago yaratmaga, sirkotin reputasiyasini idara etmoyd, satis
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hacmini artirmaga vo digor biznes masalalorini daha yiiksok soviyyada hall etmaya

imkan verir.

Statistik molumatlara goro, biitiin Internet istifadogilorinin 95%-i hor giin sosial

sobokolordon istifado edir vo xidmatlor, mallar, sirkotlor hagqinda malumstlar

toplayir, 0z fikir vo toassiiratlarim1 bolisiirlor. Bunun noaticosinds do hotta bir

istifadoginin miisbot vo ya monfi royi coxmilyonlu dovriyyasi olan sirkatin

reputasiyasina ciddi tosir gostora bilor. Aparilan sorgularin naticalorina gora, sosial

saoboko istirak¢ilarinin 87%-1 buradaki istifadagilorin roylorine rosmi monbalordon

verilon informasiyaya nisboton [12] daha cox inanirlar.

3.3. Assimmetrik informasiyali bazarlarin problemlarinin halli yollar:

Informasiyanin assimmetriyalilig1 aradan qaldirila bilormi?

Miiasir dovrde bir ¢ox oOlkolorin maliyys vo iqtisadi sistemlori kifayot godor

tohlilo vo natamam informasiyanin miimkiin naticelorindon xabardar olmaga hazirdir.

Biitiin bunlar1 asagidaki bazi amillar sortlondirir:

istehsal sistemi vo sirkotlor, onlarin satis, qiymot, golir vo digor
somaralilik gostaricilori inkisaf etmisdir;

bu amilin mahiyyoti dovlotin dastoklodiyi makroiqtisadi miihitin
stabilliyini yerindon oynadir;

maliyya bazarinin diversifikasiyasinin yiiksok soviyyasi;

maliyya vo kredit resurslariin institusional inkisafi.

Bu amillor assimmetrik informasiyanin noaticolorini neytrallagdirsa da,

informasiyanin assimmetriyasindan tam miidafioys zomanat vermir.

Bir cox iqtisadc¢ilar assimmetrik informasiyaya dovlat torofindon tonzimlonmasi

tolob edilon bazar iflasi kimi baxirlar. Xiisusi halda D.Stiglis a.agodakilar1 yazir:

«Corc Akerlof vo mon 1960-c1 illorin ovvallorindo Massacuset Texnoloji Institutunda

eyni kursda tohsil almisiq. O zaman movcud standart iqtisadi modellari dyronarkon
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biz bu modellordo boyiik mona gormiirdiik. Bizim tohlil gostordi ki, «gdriinmoz ol»
nainki goriinmiir, hotta ya imumiyystlo yoxdur, ya vardirsa, gatiyyan giicsiizdiir».

Lakin Akerlof 6z homkar ilo he¢ da razi olmayaraq forz edir ki, informasiyanin
assimmetriyaliligmmin azaldilmasi iig¢iin osla dovlotin miidaxilosi gorok deyildir.
Bunun iiciin yalmiz zomanat institutlarim inkisaf etirmok vo reputasiyanin qaygisina
galmaq (mosolon, brendlorin, firma magazalarinin, miiqavilolorin miidafio
olunmasinin) lazimdir. Akerlofun 6ziiniin saxlanmis avtomobillorlo bagh arasdirdigi
bir misalda alicilaristismar prosesindo ya avtomobilin k6hna sahizindon avtomobila
xidmat hagqinda sonadlor tolob edo bilarlor, ya da masimi tacriibali avtomexanikin
miitoxassis maslohatine gotiirmaya cohd edarlor vo yaxud dayaxsi reputasiyasi olan
alicilar vasitosilo masinialds etmoya calisarlar.

Istehlak¢inin miidafio hiiquqgi satilan amtos vo xidmatlorin keyfiyyati hagqqinda
tam informasiyaya soykonmalidir.Lakin bu ciir informasiyan1 alds etmoak olarmi va
bunu kim etmoalidir? Burada asas rolu istehlak¢ilar comiyyati, kiitlovi informasiya
vasitalori (gozetlar, radio, televizor), hokiimatin ganunvericilik va icra orqanlar1 vo
elaca do, 6z mohsullarini foal reklam edon firmalarin 6zlori oynayirlar.

Hotta xarici iqtisad¢ilar vo maliyyogilor hesab edirlor ki. informasiyanin
natamamalig1 probleminin halline yardim eds bilocak formalardan biri marketinqgdir.
Onun zoruriliyi mahsul vo mohsul istehsali arasindaki ziddiyyatlor hesabina bas verir.
Mbohz marketingin komaoyilo istehsal sistemi ilo comiyyatin tolobatlar arasindaki
tarazliga nail olmagq olar.

Hal-hazirda marketingin aktiv rolu xarici bazar miihitinin parametrlori haqqinda
informasiyanin assimmetriyasinin azaldilmasindan ibarotdir, bu da bazarin xarici
agentlorini bazarin cari vo golocok talablorinin strukturunu ve komiyyatini daha
dorindon dyronmoya sovq edir. Yigilmis informasiya asasinda bazarin imkanlarinlin
tohlili, mogsadli bazarin sec¢imi, miixtolif asasa goro istehlak¢ilarin kateqoriyalara
paylanmasi, maksimal golirin oldo olunmasi ili¢lin bazara zoruri mohsullarin
cixartlmasi, izafi masrof vo itkilorin, catismazliglarin aradan qaldirilmasi bas verir.

Yuxarida sadalananlardan belo naticoys golmok olar ki, marketinq doyison xarici
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parametrlori olan istehsalin togkil formasidir. Marketinq miixtalif marketinq kanallari
vasitosilo istehlakcilarin vo informasiyanin natamamligr probemlorinin hallinitomin
edir.

Marketingls yanasi informasiya assimmetriyasinin mithiim hoalli iisullarindan biri
do risklorlo  korporativ  idareetmadir.Risklorlo  idaresetmo  prosesi  riskin
giymatlondirilmasindon vo riskin maksimal asagi salinmasi iizro todbirlorin gobul
edilmosindon ibarotdir. Rsklor miixtolif meyarlar iizro informasiyanin yigilmasi vo
emali, keyfiyyatco vo kamiyyatca tohlil asasinda gqiymatlondirilir.

Keyfiyyatco tohlil monbalorin askarlanmasini, riskin soboblorini vo miimkiin
risklorin identifikasiyasint nozorde tutur. Komiyyatco tohlil iso hor hansi riskin
basvermo ehtimalinin adadi qiymatini vo onun naticasini tasvir edir.

Qorar gobuletma prosesindo risk omoliyyatlarindan golon masroflori asagi

salmagq liclin, adaton, asagidaki metodlardan istifads olunur:
- Sigorta;
- vosaitlarin ehtiyatlarinin yaradilmast;
- maliyyo vasaitlorinin boliisdiiriilmasi;
- riskin boliinmasi vo birlasdirilmaosi.

Natamam informasiyanin alinmasinda miihiim rol dovlato maxsusdur. Dovlat
hakimiyyot orqanlar1 votondaslarin informasiyaya borabor vo universal daxil olmasini
tomin etmali vo assimmetriyaya biitiin informasiya strukturlari ii¢iin normativ-hiiquq
vo qanunverici bazanin togkili vasitolori ilo uygunlagsmalidir. Bazarin osas
parametrlorinin  Oyronilmosini vo tohlilini hoyata keciron statik prognozlasdirma

toskilatlar toskil edilmalidir.

Dovlat torafindon togdim olunan informasiya ¢ox vaxt sothi, geyri-sohih vo
vaxtsiz olur, bu da tosorriifat subyektlorino rasional secim etmoyo imkan vermir,
sahibkarlar1 6zlorino lazim olan informasiyami sorbast axtarmaga, konkret problemi
Ooyronmok liclin xiisusi agentlik colb etmoya sovq edir. Sahibkarlar {iciin

informasiyanin vaxtinda acilmasi mogsadyOnlii iqtisadi gerarlarin gobul edilmasi
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tictin vacibdir. Nozordo tutulan ganunvericiliys uygun oalraq digor miiassisalarin
informasiyasin1 ragabot namino oldo etmok niyyotilo informasiyanin agilmasi

miiassisalorin kommersiya foaliyyatina monfi tosir eds bilor.

Lakin normativ-hiiquqi aktlara osason, sahibkarin hansi1 informasiyanin
kommersiya sirri oldugunu tayin etmaya salahiyyati vardir. Aydindir ki, konfidensial
informasiyaya daxil olma mohduddur, bu da informasiya assimmetriyasina gotirib

¢1Xarir.

Digor torofdon, informasiyanin acilmasi ikili monaya malikdir. Sahibkarlar ¢cox
vaxt istifadaci iigiin doyar kasb etmoyon informasiyani agir, ya da tam oOl¢iido timumi

monzarani vermir.

Beloliklo, informasiyanin ac¢ighigimm toyin edon federal qanunlar, normativ-
hiiquqi aktlarve formanlar yaratmaq yolu ilo dévlat informasiyanin agilmasini talob
edir, sahibkarlar iso bunda maraqli deyillor. Ragabat vo informasiyanin acilmasi
sortlori daxilindo sahibkarlar iimumi galirin bir hissosini itiro bilorler. Informasiyanin
natamam olmast az mosraflorlo qiymotin artmasindan iroli golon olavo golirlarin
alinmasina, asagi keyfiyyatli mohsullarin reallagdirilmasina sorait
yaradir.Lisenziyalasdirma, istehlak toyinathi mohsullarin dévlat organlari torafindon
ekspertizas1 keyfiyyatsiz mallarin istehsalin1 vo eloco do miixtalif tipli bazarlarda

informasiyanin assimmetrikliyini aradan qaldirmur.

Biitiin deyilonlori iimumilosdiriorok assimmetrik informasiyali bazarlarin
problemlorinin halli yollarint agsagidaki kimi toyin etmak olar:

- dovlatin mohsullarin keyfiyyotinin daostoklonmasine istigamatlonmis
foaliyyati;

- miistaqil istehlak¢t comiyyatinin mévcudlugu;

- yiiksok keyfiyyatli istehsal¢ilarin mogsadyonlii harakatlori;

- dovlot dostoklonmosinin  novlori:  mohsulun  atandartlasmasi  vo
sertifikasiyast;

- reklama nozarat;
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- asag keyfiyyatli mohsullarin istehsal¢ilarinin  yubanmalar zamani
tistlinliiyliniin aradan galdirilmasi liciin qiymat giyasati;
- yiiksok keyfiyyatli mohsul istehsalcilarinin davranist:
- firmanin reputasiyasinin togkili;
- keyfiyyat hagqinda signallar (zomanatlorin toqdim olunmasi, ilkin
asag1 qiymat, israf¢it masraflar).

Beloalikls, bu naticoya golmok olar ki, informasiyanin natamamligi ilo alagodar
risklorin  asagr salinmasi Usullarinin  prognozlasdirilmast  vo  informasiyanin
assimmetriya probleminin anlasilmasi ilo baglh elmi miihitdo shomiyyatli addimlar
atilmigdir. Lakin miiasir diinyada ¢cox bdyiik hacmds informasiya movcuddur, onu
hotta yenidon islomok, assimmetrik informasiyanin harada olub-olmadigim
forglondirmok fiziki giic xaricindadir, haqigaton do, no qodor assimmetrik
informasiyadan gagmaga vo onun qarsisint almaga calissaq da, onun neqativ

tasirlarinin naticalorindon tamamils azad olmaq geyri-miimkiindiir.
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NOTIiCO VO TOKLIiFLOR

Informasiya kommmunikasiya texnologiyalarinin tasiri naticosinda bu giin biitiin
diinyada dominant modvqge tutan iqtisadi sistemin — bazar iqtisadiyyatinin
strukturunda, funksiyalarinda vo elementlorinds ciddi doyisikliklorin bas vermosi
basariyyatin galocayi baximindan ¢ox boylik shomiyyat kasb edir.

Iqtisadi sferada nozoro c¢arpan bu transformasiya proseslori informasiya
comiyyati nozariyyasinin taninmig niimayondoalori torsfindon holo XX  osrin
sonlarindan etibaron prognozlasdirilirdi. Hal-hazirda da bu sahads intensiv tadqiqatlar
davam etdirilir, iqtisadiyyatda bas veran transformasiya proseslori ila bagh miixtolif
fikirlor irali siiriiliir, miixtalif néqteyi-nazarlar ortaya ¢ixir. Lakin biitiin bu ideyalara,
tendensiyalara baxmayaraq, hoala bazar igtisadiyyatinin hansi iqtisadi sistemlo avoz

olunacagina dair aydin elmi tasavviir vo tokliflor mivcud deyildir.

Dissertasiya isindo informasiyanin assimmetriyaliligt problemi ilo bagh
masalalorin tadqigindon alinmis naticalorin sorhi bir ¢cox bazarlarda informasiyanin

assimmetriyaliliq problemlarinin qisaca xiilasasinds bu formada tasvir edilir:

Sigorta bazarinda assimmetrik informasiya. Burada satict vo alicit arasinda
miiqavilonin baglanmasi iiclin geyri-miioyyonlik hokm siiriir. Risk soviyyasi iizro
miistarilorin gruplara boliinmasi miimkiin oldmadigda sigorta sirkatlori har kas {iciin
vahid 0lciids sigorta haqqi tayin edir. Noticodo asagi soviyyali risko malik miistorilor
daha c¢ox ©Odomis olurlar. Beloliklo, miistorilor haqqinda informasiya molum
olmadiqda si8ortagt «agirlasdirici secim» hoyata kecirir. Risk haqqinda bazar
istirakcilarinin  eyni informasiyast oldugu halda bu situasiyadan qa¢gmaq olar.
Agirlagdirici  se¢imin naticosi bazarin  somorasiz  isidir, resurslarin  somorasiz
paylanmasidir, «agirlagdirict se¢cim»in Ozii i1s9 informasiya assimmetriyasinin
naticosidir. «Agirlasdirict secim» vo informasiya barabarsizliyi problemi ilo eyni
zamanda «monavi risk» do slagalidir. Masalon, fordin sigorta aldo etmasi onu cox

zaman risk etmaya sovq edir. Natica etibarilo sigorta sirkotinin masraflori artir vo bu
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da biitiin insanlar ii¢iin sigorta haqqunin yiiksoldilmasina vo eloco do sosial
yubanmalarin artmasina gotirib ¢ixarir. Bu deyilonlordon bels naticoys galmok olar

ki, sigorta bazar1 informasiya assimmetriyalilig1 halinda somarasizdir.

Kredit bazari. Kredit verdiyi zaman banklar etibarli girov tominati talob etmoklo
taraz soviyyayo nozoron faiz  gostoricilorini  asagi salirlar  vo  kreditin
rasionallasdirilmasim1 hoyata kegirirlor. Bank rohborliyi ¢ox yaxsi basa diisiir ki,
yuxari faiz gostoricisi ilk névbado rentabelli layihalori olan va risko meyli olmayan
ciddi miistorilori kreditdon cokindira bilor. Digor torafden, firilldaq¢r krediti olde
etmok namino har ciir faiz gostoricisi ilo razilasa bilor. Belaliklo, kreditlosma {iiciin

gobul edilan riskli layiholarin vo keyfiyyatsiz miistorilorin say1 azalir.

Qiymoatli kagizlar bazari. Qiymatli ipoteka kagizlar ilo slagodar assimmetrik
informasiya problemi ortaya c¢ixir, c¢linki onlarin emitenti toklif olunan qiymatli
kagizlar vo onlarin arxasinda duran ipoteka kreditlori hagqinda investora nazoron
daha ¢ox informasiyaya malik olur. Qiymatli ipoteka kagizlar1 haqgqinda investorda
kifayot hacmds informasiyanin olmamasi ona gotirib ¢ixarir ki, investorlar qiymatli
kagizlar almaga qorarsiz olurlar vo ya risko goro bu ciir kagizlar iizro golirlorin

kompensasiya qisminda yiiksoaldilmasini talab edirlar.

Qiymotli 1poteka kagizlarinin buraxilmast da 6z nodvbesindo cox riskli
situasiyadir, onun asasinda ipoteka oOrtiiyliniin torkibino daxil olan ipoteka kreditlori
tizro ©Ohdogiliklorin icra olunmama riski durur. Adi investora qiymaotli ipoteka
kagizlarinin  arxasinda  duran  biitiin  ipoteka  kreditlorinin = keyfiyyatini
giymatlondirmak cox cotindir. Lakin qiymotli kagizlar emitenti ipoteka Ortiiyliniin
yiiksak keyfiyyatinin mdvcudlugu haqqinda signallardan istifads eds bilor. Xiisusi
halda, beynoxalq praktikada ipoteka kreditlorinin yenidon maliyyalosdirilmasinin
inisiatoru buraxilmis biitiin kagizlar1 alaraq 6z xiisusi miilkiyyati eds bilor. Belaliklo,
bir sira qiymaotli ipoteka kagizlarinin emissiyasi onlarin arxasinda duran ipoteka
Ortilyiiniin keyfiyyatini siibut edir. Bu ciir signal investorlar torofdon he¢ bir masrof

olmadan assimmetriyali maliyys bazarinda problemi hall etmoays imkan verir.
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Sahiyya bazari. Tibbi xidmatlor bazarinda hokim xidmatinin alinmasina onun
professional biliklorine verilon haqq kimi baxilir. Burada assimmetrik informasiya
onunla olagadardir ki, hokim va onun xidmatlorine goro haqqini 6doyan pasient
miixtolif informasiyaya malk olurlar. Hokim pasients bahali miialico kursu toyin
etmoklo “sirniklonir”. Bu halda informasiya barabarsiliyine adaptasiya olunmagq iigiin
mexanizmin yaranmasina ehtiyac duyulur. Todricon bazar miinasibatlorino totbiq
olunacaq professional va sahibkar etikas1 vo oxlaqi doyarlor kimi anlayislar meydana

CIXIT.

Informasiyanin assimmetriyalilig hom do miialico miiossisolori arasinda
rogabato goro miibarizods Oziinii gostorir. Xarici Olkalorin todgigatlarina asason
verilonlorin  kifayot hocmdo olmamasi xastoxanalarin rogabotinin  miialiconin
keyfiyyatino monfi tasirine sabab ola bilor. Bu da gostaricilorin soffaflasdiriimasinin
yiiksaldilmasing, sistemin faaliyyati haqgqinda informasiyanin emalina, vo galocok
sobab-natico olagolarinin  detallu  giymotlondirilmasine  yonaldilmis tadbirlorin
giiclondidilmasi xeyrina alava arqument togdim edir. Assimmetrik informasiyanin

giiclondirilmasi halinda iqtisadiyyatda asas problemlardon biri sshiyyaya cevrilir.

Omok bazari. Hor seydon ovval, informasiya assimmetriyasi iscilorin calb
edilmasinds Oziinti gostarir. Bu halda is veran alds etdiyi mohsulun real keyfiyyatini
bilmir. Yalniz is¢i qlivvasinin imkan vo bacariglart kimi digor xarakteristikalar
(tohsil, yas haddi, cins, milliyyat, is tocriibasi) hagqinda signal informasiya molum
olur. Tahsil signallart bunlar i¢orisinde oan miihiimiidiir. Assimmetrik informasiyanin
daha bir aspekti ondan ibarotdir ki, bir ¢ox firmalar amok hagqmnin soviyyasini
artirirlar, c¢linki basa diisiirlor ki, bir torofdon, yiiksok omak haqqi daha gorgin omak
vo yliksok korporativ madaoniyyat tolob edir; digor torofdon, is¢ilorin isdon aad

olunmasi zamani onlar li¢iin daha yiiksok potensial masroflari sortlondirir.

ononavi iqtisadi miinasibatlorin real miistoviden virtual miistoviys ke¢cmosi
qagilmaz bir prosesdir. Lakin Internetin global va virtual xiisusiyyetlori, aciglig1 va

informativliyi soraitinds ananavi bazar strukturlarinin, funksiya vo elementlorinin “bu
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miihito neco adaptasiya olunacagi, hansi yeni miinasibatlorin formalagmasi” daha
yeni suallar dogurur.

Holo do Internet sferasinda “Iqtisadi sistem neca tonzimlonmolidir?”, “Sosial
yoniimliilik neco tomin edilmalidir” kimi suallarin cavabi1 agiq qalir. Ciinki halo
Internetin 6ziiniin universal informasiya-kommunikasiya infrastrukturu, miihiti kimi
tonzimlonmasi masalasi 6z hallini tapmayib. Hiiquqi néqteyi-nazardon bir sira geyri-
miloyyanliklorin hokm siirdiiyii qlobal vo virtual miihitdo iqtisadi miinasibatlorin
tonzimlonmasi daha miirakkob masalo kimi miiasir dovrda do aktualliq kasb edir.

Istehsalc1 ilo istehlak¢i arasinda birbasa olagolorin qurulmasina, istehsalin
fordilosdirilmosino, ibtidai istehsal {isullarina osaslanan natural tosorriifatin
intellektual, texnoloji alternativlerinin meydana golmosino imkan veron IKT amili
bazardankonar iqtisadi miinasibatlorin qurulmasina vo inkisafina tokan verir. Yaranan
bu yeni situasiyada paralel, yaxud garisiq iqtisadi sistemlorin mévcud olacagi, yoxsa
yeni iqtisadi situasiyalart 0ziindo oks etdiron forqli bir iqtisadi sistemin meydana

galacayi hola do malum deyil.
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PE3IOME

B pabGore paccmaTpuBaroTCs TEOPETHYECKHME TOCTYJIaThl  ACUMMETPUU
uHbOpMaIluU, TMPUYUHBI €€ BO3HUKHOBEHHS, OMPEACNAIOTCS CIHOCOOBI CHIDKECHUS
aCUMMETpUU HH(OpMAlMU, MPUBOJATCA NPUMEPbl aCUMMETpUU UHGOpMAIMU Ha

Ppa3INYHbIX PBIHKAX.

Hcxons w3 aHanmm3a (DMHAHCOBBIX PBHIHKOB, MOXXHO CJI€laTh BBIBOJ, YTO
uHGOpPMaIlMOHHAST aCUMMETpHsI 0oJiee XapakTepHa AJi OTIEIbHBIX OTpacieil cdepsl
yCIIyT, 4eM JIJIsl IPOU3BOJICTBA TOBAPOB. 3/1€Ch 3alllWTa MpPaB MOTPEOUTENS TOJIKHA
ONMMpPATHCS Ha TOJHYI0 WH(GOPMALUIO O KAa4eCTBE MPOJIaBa€MbIX TOBAPOB M YCIIYT.
KouTtponupyromiyto (GyHKIIMIO JODKHBI  BBITIOJHATH OOIIECTBA MOTpeOUTENCH,

HNCIIOJJHUTCIIbHBIC OpIraHbl BJIaCTH U q)HpMLI.

[Ipobnema acummMeTpuu HHGOPMAIIUKA TPHOOPETAET 0COO0 BAKHYIO HAYYHYIO U
NPAaKTHYECKYI0 3HAYMMOCTh. Bce ocTpee CTaHOBHUTCS HEOOXOJAMMOCTH B
TECOPETUYCCKUX Pa3pabOTKaxX, IMO3BOJSIONIMX BBISBUTH IOCCICTBUS PACTYIIETO
BJIMSTHUS WHPOPMAITUU U aCUMMETPUN MH()OPMAIIMKA Ha SKOHOMHUYECKHE MPOIIECCHI, a
TaKXe METOJIOB YMCHBIIICHUS HETAaTUBHOTO BO3JICHCTBHSI aCHMMETPUHU HH(DOpMAIIUH

KaK Ha Cy6’I)CKTI>I PpbIHKA, TaK 1 HAa 9KOHOMUHKY B LICJIOM.
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SUMMARY

In this work theoretical postulates of the asymmetry of information and causes of
its origin are defined; ways to reduce information asymmetry and examples of

asymmetric information in various markets are given.

Based on the analysis of financial markets, it can be concluded that the
information asymmetry is more common in certain service industries than for the
production of goods. Here, consumer protection should be based on full information
about the quality of goods and services sold. Control functions must comply with
consumer associations, the executive authorities and the company.

Asymmetric information problem becomes particularly important scientific and
practical significance. All the more acute becomes the need for theoretical
developments, allowing to identify the implications of the growing impact of
information and information asymmetry in the economic processes, as well as
methods to reduce the negative impact of information asymmetry as market actors,

and on the economy as a whole.



