15.06.2017

3713y Az Y2017 Qiyabi_Yekun imtahan testinin suallari

Fonn : 3713Y Reklam

1 Reklam sOziiniin manasi nadir ?

danigmaq
qisqirmaq, ¢agirmaq
gostormok;
Hoyocanlandirmagq,
Xobordarliq,

2 Reklam s6zuniin manasi nadir?

Malin istehlak xiisusiyyatlori
Miixtalif xidmat ndvleri yaratmaq
Qisqirmaq, cagirmaq
Informasiyanin 6tiiriilmosi;

Mal satmagq, istehlak¢iya ¢atdirmaq

3 Toalobin miioyyan edilmasi ?

Istensalcilarin 6domalori,
Istehlake¢1 golirindon 6doma,
Apelyasiya miidaxilasi,
Mohkoma miidaxilasi,
Istehsal¢1 qazanci,

4 Reklam vasitasila istehsalin artirilmasina cohd ?

5 Mallarin keyfiyyot vo doyori haqqinda malumat verilmosinds reklamin talabi ?

1920
1880
1650
1840
1915

Xeyirxahliq
diizgiinliik
Hiimanistlik
Etibarliliq
Mogsadyonliilitk

6 Alici tolobinin formalagmasinda reklamin rolu ?

yoxdur,
asasdir,
tutarlidir.
geyri ciddidir,
pisdir,

7 Reklam xorcinin malin qiymatina tosiri ?

olmalidir,
olmamalidir,
doqiq deyil.
aidiyyati yoxdur,
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forqi yoxdur,
& Reklam vasitasila alicilara verilon moalumatlar ?

genis,
Uzun
miicarrad.
® konkret,
yanlis,

9 Reklamin totbiq edilmasina ¢okilon xarclor ?

geyri miiayyon.
® yiiksok

¢oxX

az

ola,

10 Insanlarda tolobin formalasmasina gostarilon tasir ?

pis tosir gdstormir,
moanfi,
® miisbot
bilmirom,
digqgot ¢okir.

11 Reklam doqiqlosdirilmis maliyye monbayi gostorilmokls lazimi kommunikasiya vasitasils pullu
xidmatlorin vo malumatlarin yayilmasini 6ziinds oks etdirilir bu torif hansi alimo aiddir ?

Maslou A.X.
® Axundov S.O.
Berezin L1,
Kotler F.
Devis D.

12 1k ¢ap reklama:

1720 -ci ilda
® [472-ciiildo
1490-ci ilda
1492-ci ildo
1618-ciilda

13 Ilk reklam elanlar:

® 1729-cuildo
1733-cii ildo
1735-ci ilda
1750-ci ilda
1740-ci ildo

14 Reklamin ilk si¢rayisli inkisafi ?

1920
1650
1840
1915
® (838
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15 Reklamin tokamul dovra ?

1938-1940
1915-1938,
® 1840-1915,
1440-1650,
1650-1840,

16 Muasir reklamin ilk moarkozi ?

Yunanistan,
® amerika,
Fransa
Ingiltara,
Italiya,

17 1lk gozet reklami ?

1845
® 1472
1440
1650
1840

18 11k dofo yigma srifti ilo cap edilon reklam tarixi?

1845
® 1472
1440
1650
1840

19 Psixologi tosir reklamlarinin verilmasinds talab olunan miitoxassis ?

Rejissor
® psixoloq
Odib
Jurnalist
Miihondis

20 Insanlarin psixologiyasina reklamin tosirini miioyyon edon reklamsiinas miitoxossis ?

Rejissor
® psixolog
Rossam
Odib
Iqtisadg¢1

21 Insanlarin harmonik inkisafi ii¢iin reklam garsisinda qoyulan tolablor ?
Mogsadyonliilitk
Etibarliliq
Diqqotlilik.
® hiimanistlik
Konkretlilik

22 Reklam molumatlarinda roqomlorin haqigots uygunlugu barado toloblor ?

Uygun olmamaq
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® Konkretlilik

Moagsadyonliilitk
Hiimanistlik
Etibarliliq

23 Reklamin verdiyi molumatlar ?

riya.

geyri somimi,
dogru,

yalan,

sort,

24 Reklamin obyekti ?

xidmotlor.
tosarriifatlar,
mallar,
insanlar,
nazirliklar,

25 Reklamin mahiyyati nadir ?

gormoak.
tanitmagq,
oxsatmaq,
pislomoak,
lagv etmak,

26 Reklam agentliyinin funksiyasi ?

® Reklamin yaradilmast

Bazarlarin 6yronilmosi
Istenlakgilarin todqiqi

Istehlaker ilo istehsalc arasinda olaqo
Reklamin verilmasi

27 Bilbordlarda istifado olunan plakatlar ?

Elan yeridir

Istehsal reklamdir

Maginlara vurulan reklamlardir

Hissa-hissa hazirlanaraq kii¢oalords qurasdirilan reklamdir
Vitrin reklamidir

28 Kiig¢a reklamlarinin monfi xiisusiyyatlori ?

Ohato dairasino gora

Tezliyine gora

Tosir giiciine goro

Sorf olunan xarclorin saviyyasine goro

® Otraf miihitin ¢irklandirici tosirine gora

29 Kiig¢s reklamlarina olan tolob ?

Jurnal reklamina uygundur
Bunlardan xeyli farqlidir
Radio reklamu ils eynidir
Televiziya reklamu ilo eynidir
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Qozet reklamu ilo oxsardir
30 Kii¢a reklamlarinin tosir gdstorma yeri ?

Istirahot zonalarinda,
Kurortlarda,
Isdo,
Evdo,
® Kii¢ado

31 On genis yayilmis kii¢o reklamlari ?

® Plakatlar
Ad silqanlar
Qalxanvari reklam qurgulan
Isigh qurgular
Lovhalor

32 Televiziya reklaminda ¢atismayan cohotlor ?

Sas
® Az 6miirlii olmasi
Cizgi
Rong
Horokot

33 Jurnal reklamlarinin bazi ¢atigmamazligi ?

Reproduksiyalarin keyfiyyoti yiiksok deyil
® Uzun hazirliq dovrii tolob edir

Dizayn ¢evikliyi yoxdur

Prestij vo auditoriyanin se¢imi diizgiin deyil

Rongdon istifado imkanlar azdir

34 Jurnal reklamlarinin Ustlinltiyt.

Xeyli avvaldon hazirlanir

® Jurnal reklamina daha ¢ox inam var
Uzun hazirliq dovrii tolob edir
Qiymati ¢ox da baha deyil
Ohato dairesine gore effeklidir

35 ABS-da gozet reklamina etibarliliq faizi ?

50
40
32
® 42
45

36 Qozetlorin bozi catismayan cohotlori ?

Operativ xaborlori yaymir

Se¢im prinsipi ilo oxunur

Insan faaliyyatinin biitiin faaliyyatini ohato etmir
® (Qisa 6miirliidir

Qozet reklami itmir

37 Qazet reklaminin tstiinliiklori ?
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Qeyri aktualdir

Konkret bazar yoxdur

Ohalinin xiisusi tobaqalerins verilir
Comiyyatin biitiin dairslorina niifuz edir
Comiyyoatin passiv informasiya dasiyicisidir

38 Miiasir soraitdo reklamin imici ?

Onun dayaniqligin1 gdstorir

Onun sayin1 oks etdirir,

Onun davmliligini oks etdirir,

Onun mahiyyatini oks etdiron vasitadir,
Onun istigamatini gostarir

39 Reklamin forglondirici cohati ?

Toalobin toplanilmasi.
Toalabin formalasdirilmasi,
Toklifin dinlonilmasi,
Malin forqlandirilmesi,
Toklifin alinmasi,

40 Direkt marketing nadir ?

® Birbasa marketing,

Saboko marketing,
Natamam marketing,
Dolayisi1 yolla marketing,
Yoxlayict marketing

41 Istehsal marketinginin mogsodi?

42 Reklam iqtisadiyyatin hansi sahasini ohato edir ?

Malin ¢esidlonmasi

Cokilan xarcloarin azaldilmast,
Malin qiymatlondirilmosi,
Malin satilmasi,

Raqibin dyranilmosi,

Tominat,

Satis,

Istehsal,

Biitiin sahosini.
Todariik,

43 Reklam marketin noyidir ?

Osas vozifosi.
Osas istiqamotidir
Osas sobabi,

Osas amili,

Osas qaydast,

44 Miiasir doviirds on ¢ox reklam verigi 6lko ?

Rusiya
Fransa,
Ingiltors,
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® ABS,
Yaponiya,

45 Reklamin siyasi hoyata tasiri ?

Xeyir.
Molum deyil,
Yoxdur,

® vardir,
Aid deyil,

46 Reklamin istigamati

Bazar miinasibotlorinin tonzimlonmasi va tokmillogdirilmasi
Istehsal bazarinda amtoo miibadilosi
Bazarda omtoanin realizasi
® istehsalgilarla istehlakgilar arasinda qarsiliqli alaqo yaratmagqla bazara istiqgamoalondirma
Istehlakgilarla istehsalgilar arasinda qarsiliqli olago

47 Reklamin istehlak¢inin qorarina tosiri

sart.
tam,
pis,
® yaxs,
natamam,

48 Malin niifuz markasi ?

Boyiik ideyalar
Movqein miiayyan edilmasi
Boyiik timidler

® Mal nisanlarinin yarist
Somimilik

49 Alicilara omtoolorin satisi reklami ?

Istehlak reklami

Xidmot reklami

Topdansatis ticarat reklami
® Porakonds ticarat reklami

Istehsal reklami

50 Topdansatis ticarat reklami ?

Porakandoe satigin togkili

Istehlakgilar hagqinda molumat

Istehsal miiossisalari hagqinda malumat
® Malin topdan satiginin togkili

Xidmatin togkil edilmasi

51 Hesablagma formasina goro reklamlar ?

Dovlot tarafindon 6doma

Havaslondirmos metodu ils

Reklam sirkatlorinin miikafati hesabina
® Soxsi vo sorikli formada

Ovozetmo formasi ilo
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52 Istehsalci reklamlari ?

Firmalara yonoldiyino goro
Mogsadli bazara yonaldiyine gors
Istelake¢ilara yonoldiyine géro
Istehsalcilara yénoldiyina gora
Toskilatlara yonoldiyine goro

53 Bazar iqtisadiyyati soraitinds reklamin mogsadi

Istehsalin somoraliyinin toskili

Keyfiyyatsiz mal istehsal edon istehsalgilar aradan qaldirmaq
Bazar subyektlarins genis yer vermak

Yeni va roqabato gora bilocok mallar istehsal etmokdir

Ki¢ik hagmli informasiyalarin yayinmasinin togkili

54 Yaradicliq konsepsiyasi noys malik olmalidir?

Miiracistin yeni formasi

ideyanin icrasi, yaradici yanasma
Hissbra emosional baglanma
Aktualliq, orijinal tosir mexanizmi
Yumor mohsula aid olmalidir

55 Olkonin bir bélgosinds nozerds tutulan reklamlar ?

Miiassisolorarast reklam
Rayonlararasi reklam
Olko reklami

Regional reklam

Xarici reklami

56 Reklam praktikasinda vampirobraz ilo 6l¢mok isaralori

erotik sahnolorin istifadasini

galacak haqqinda abstrak fixirlari.
komedik sohnolarin istifadasini

gorxulu sohnoalarin reklamda gdstorilmasini
romantik sohnolordon istifadosini

57 Qytenberq dioganali haradan kegir?

trapesiyanin tam orta xattindon

diizbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
sag asag1 kiincdon, sol yuxari kiinco
trapesiyanin orta xattindon

sol yuxari kiincdon, sag asagi kiinca

58 Kopyiiterlogdirilmis reklam-

KiV-ilo nosr olunan elanlar

Alqi-satqu ile alagador elanlar
Kompyuterlagdirilmismolutmatlarin verilmasi
Telediyircoklok

Radio-elanlarla matnin oxunmasi

59 Adavari vitrinlorin siisolonmasi-

Yalniz bir torofdon
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Hor d6rd torafdon
Ust hissosi
Qabagi

Igari polkalarn

60 Slayd-reklam vasitosi —

radioda oxunan reklam —elanlar

Kino-keatrda filmlarin niimayisindon qabaq toqdim olynan jurnal
kiitlovi-informasiya vasitoalorindon reklamlar

bayramqabagi tabrikedici kartogkalar ,asiqcalar

bir vo bir ne¢o ekranda proeksiyalarin ronqli diapazonlarin avtomatik olaraq ovez olunmasi

61 Reklam- elanlar

Bazarlardaki cargilarin xobarlari

Diraklars vurulan elanlar

Kinoteatr afiglori

Incosanot yeniliklori xobarlori

Dovri matbuat vasitasils pullu verilon reklam

62 Vitrina oyani vo inandirici olmaqla mali neco gostorir?

Reklam diyircoklarila
Cap varagosila
Natural formada
Videokasetlo
Elanlarla

63 Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmasi

Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmosi

Ixtisaslasdinlmis vo universal supermarketlords, ramstorlarda, univermaqlarda
Tibb ocaqlarinda

Modoniyyot morkoezlorindo

Qosabo- kond magazalarinda

64 Proktat ¢ap nosri

Radio va televiziyada verilon reklamlar

Bayram qabagi endirilms slagador endirilma

Divarlara vurulmus reklamlar

Mal va xidmoatin xiisusiyyatini basliqlarla, fotosokillards aks olunan syujetlor
Reklam xarakterli bazokli maqalsler

65 Magaza vitrinasinin rolu

Satigilarin qabiliyyati

Hom mal reklami, hom ds ticarat alq1- satqist
Isiglandiriimast

Magazanin genisliyi

Mal gesidi say1

66 Video- ekspress informasiya reklami

Bayram qabagi tobrik edici goriis kartogkalari

® Lazim olan molumatlan videosiijetlors kogiirlib operativ sokildo gdstormok

Kino- teatrda gedon jurnal- siijetlor
Kiitlovi informasiya vasitolorindoki elanlar
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Radioda oxunan reklam- elanlar
67 Umummilli reklamvericilor ?

Milli televiziya
Milli reklam hazirlayicilan
® Umummilli reklami maliyyolosdironlor
Auditoriya
Milli qoazetlor

68 Azorbaycanda miiasir reklamin ilk yayim vasitosinin adi ?

“toraqqi”

® “skingi”,
“ziya”,
“torctiman”,
“hoyat”,

69 Miiasir reklamin azorbaycanda ilk yayimi ?

1887
® 1875
1837
1855
1881

70 Azorbaycanda ilk reklamin formasi?

“dastanlar”.

® ayaiistii rosmlor
Totemlor
Das kitabolori
“sobehlar”,

71 Olkomizdo ilk reklam tarixi ?

e.2. Iminilliyindo
® .. XIII- X minillikda,
V asrda
XV osirda
X osrda

72 Roangli televiziyanin yaranmasi ila televiziya reklaminin diinyada ikinci saviyyayas yiiksalmasi ?

® Reklam xoarclarinin 6donilmasi
1947
Reklamveranlorin asas vozifosi ?
Reklam edilon mohsula aid matinlarinin tastiq edilmasi
Reklam materiallarinin islonib hazlrlanmasinda komoklik gdstormok

73 Reklamda yalan va sisirdilmis molumatlara qarsi salib yiirtisii ?

Biidco vo marketing strategiyasi
® 1911

1650

1920

Reklam agentliyinin osas vozifasi

74 Bazarin konyunkturasi:
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® giymotlorin miiasir soviyyasinda tolobatin hocmi ils toklifin hacmi arasindaki nisbatdir

qiymatlarin miiasir soviyyasindos ehtiyaclarla tolobatin hacmi arasindaki nisbatdir

qiymeotin miiasir saviyyoesindoe toklifin hocminin tolabatin hacminden artiq oldugu haldir
qiymotin miiasir saviyyasinda tolobatin hocminin toklifin hacmindon artiq oldugu haldir
qiymotin miiasir saviyyasinda tolabatin hocmi ils toklifin hacminin tarazliq voziyyatidir

75 Bazarin potensial tutumu

® 414

istehsal edilon mohsulun maksimum miqdaridir (dayoridir)
417
416
415

76 Bazarin seqmentlosdirilmasi

® 408

mohsullarin mévqelogdirilmosidir
411
410
409

77 Yaradicliq konsepsiyasi moya malik olmalidir?

® Aktuallig, orijinal tasir mexanizmi

ideyanin icrasi, yaradici yanasma
Yumor mohsula aid olmalidir
Hissbra emosional baglanma
Miiraciatin yeni formasi

78 Qoazet sahifasinin yuxarisinda yerlosdirilon reklam lenti mecs adlanir?

Bull-mark
Docer
Bilbord
Boks

® Kauk

79 Reklam todqiqatlarinda biitovliikds ohalini tamsil edon seqmentlori necs adlanirlar?

Yayim modeli
Secilmis qruplar
Unvanli kataloq
Tutum

Faydasiz auditoriya

80 Reklam miiraciatinin ideyasinin formalasmasinin osasinda no durur?

Da v ranis
Seqmentlasdirma
Magsadlar
Motiv

Galirlar

81 Reklam prospektinin ndvii neco adlanir?

Cixaris

® Docer

Qlossari
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Buklet
Binqo-kart

82 Reklamin magsadli auditoriya {izra tosnifati:

kiica reklamlari. radio-televiziya, cap reklami

mal reklamlari, qeyri-mal reklamlari. bitgi mongali vas.
® satici reklami, marker reklami, bazar reklami

alic1 reklam, istehlakci reklami

xarici. regional, yerli reklamlar

83 Reklam konkretliliyi nadir?

Istehsal proqramina tosiri

® Sado ,aydin,inandirici olmasi
Malin genis todbigi
Istehsal xidmatlorini n faaliyyati
Bazar foaliyyotino nozarot

84 Amerika Marketing Assosiyasiyasinin fikrinco-

Mohsulun keyfiyyotini artirmali

® Obyekto daha ¢ox istehlakcilar toplanmasina xidmot etmolidir
Bazarin inkisaf morholalorini 6ziindo oks etdirmoalidir
Standartlagsmaya xiisusi yer verilmoalidir
Bazarin inkisaf marhalalorini 6ziinds oks etdirmalidir

85 Reklamin istehsalgilarla istehlakg¢ilar arasindaki rolu

Tanigligin yaranmast

® Danisiglarin tasqiledicisi
Unsiyyatin yaranmas1
Miinasibatlorin méhkomlonmasi
Miiqavilslorin baglanmasi

86 Reklamin istehlakgilara molumati

Istehsal xiisusiyyaotlorinin melumati

® Mallan satmaq va talob yaratmaq
Mallarin yaranmasi haqqinda malumat
Istehsala sorf olunan xidmat névlori
Omtas istehsalina sorf olunan vosait

87 Reklamveranlarin asas vazifasi ?

Radio vo televiziyailo miiqavilolorin baglanilmasi
® Reklam xarclorinin 6donilmasi

Reklam sifarislorinin formalasdirilmasi

Reklam sifariglorinin verilmosi

Kiitlavi informasiya

88 Reklam agentliyinin asas vozifasi

Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik géstormoak
® Reklam mohsulunun islanib hazirlanmasinda

Reklam obyektinin miisyyaonlogdirilmasi

Reklam xarclorinin 6donilmasi

Reklam edilon mohsula aid matinlerinin tostiq edilmasi
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89 Reklam elaninin hazirlanmasi ?

Omtoo vo bazarin dyronilmaosi
® Agentliyin movcudlugunun baslica sorti olan son morhalosi
Biidco vo marketing strategiyasi
Bazarin todqiq edilmosi
Omtoonin zoif vo giiclii torefinin miioyyonlosdirilmasi

90 Cib- cadval togvim ¢ap reklami

Xiisusi fotogokillor
® Toqvimls yanasi sifarisginin simvolik cohatlori
Malin keyfiyyot nisanlar
Mal gqrupu vo xidmatin reklami
bozi syujetlor oksolunan kartlar

91 Prospekt ¢cap reklami

Idman vo saglamliq haqda kiilliyyat
Istehsalin somoraliliyi gostoricisi
Madoaniyyat yeniliklori nogri
® Doqiq vo mal qrupu hagda molumat veran nasr
Saglamliq haqda kiilliyyat

92 Hansi filmlor rekram diyircokloring aiddir?

Elmi-publisist jurnallar
Usagqlar iiciin verilon cizgi filmlori
Televiziyada niimayis etdirilon filmlar
Tobiatla slaqalor qisametrajli filmlor
® Miiddoti 15-san-don bir nego dog-dok olan filmlor

93 Birbasa pogct reklami vasitosi-

diraklors vurulan elanlar
radioda oxunan reklam-elanlari
bayramqabagi tobrike reklami
® pogtla xiisusi hazirlanmis reklam -malumat moktublarin géndorilmasi
musiqi ile miisayat olunan reklamlar

94 Adavari vitrinlora hasi aiddir?

Gozdirilon arabagiqlar
Magazanin siigoarxasi vitrinlori
Kiicalords qoyulmus stollar

® Ticarot zalinin bir hissesindo yerlogir
Magazada qoyulmus roflor

95 Kopyiiterlosdirilmis reklam vasitosi

KiV-ilo nosr olunan elanlar
Radio elanlarda moatnin oxunmasi
Telediyircoklar

® Komyiiterlog-s malumatlarin verilmasi
Alqi-satqu ile slagadar elanlar

96 Texniki vo niifiiz reklam fimlorinin istifadesindo —
® Yarmarka vo sorqilorde,matbuat konfraslarinda,isquzar goriislords,taqdimetms moarasimlorinda verilir
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Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

Televiziyada hor hansi bir sanadli piiblisisit verilisin verilmasi

Hoar hansi bir maolumat radio vasitasilo oxunmasi

Radiosyujetlorin musiqi ilo mysayot edilmasi ilo oxunmasi

97 Cap reklaminin istifado olundugu yer —

Ziyafot morasimlorinda

Modaeniyyot moarkoezlorinds

Super marketlorda

Kommersiya danisiqlarinda ,isglizar goriiglorde
Idman yanslarda

98 Texniki-reklam filmlorinin magsadi-

Elmi-texniki yeniliklorin tobligi vo niimayis etdirilmasi

Malin istehsal xiisiisiyyotlorini
Istehlak mallarinin xiisiisiyyatlorini vo xarakteri

Sanaye toyinatli mallarin ,xammal vo avadanliglarin tabligi

Madoni maarifsiliyinin tabligi

99 Cib-cadval toqvim ¢ap reklami —

Bozi syujetlor oks olunan kartlar

Malin keyfiyyat nigsanlan

Xiisusi fotogakillar

Toqvimls yanas sifarigginin simvolik cohatlori
Mal grupu vo ya xidmatin reklami

100 Reklam vasitalarinin tasnifatina na daxildir?

komiyyaot
Keyfiyyot
Xiisusiyyot

Totbiq olunma yeri
Xarakter

101 Vitrinanin hansi olgiilori gotiirtiliir?

Rahatligi

Salige-sshmani

Isiqliliq doracasi
Hiindirliiyii,eni va darinliyi
Bor-bozoyi

102 Reklam vasitalarinin tasnifati-

Komiyyatina gora
Totbiq olunma xarakterina gora
Xasiyyotino goro

® Totbiq olunma yerino gora

Keyfiyyatina gora

103 Cap- reklam1 hansi sahads istifads edilir?

Ziyafot morasimlorindo
Moadoaniyyat markazlorinda
Super-marketlorda

® Kommersiya daniglarinda ,isguzar gorislordo
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Idman yanslannda
104 Radio- reklam elanini neco basa diismok oldar?

Divarlara vurulan elanlar
Kinoteatrlarda gedon jurnallar
Hor hansi bir malumatin diktor vasitasila oxunmasi
® Televiziya vasitasilo niimais olunan reklam —diyircaklor
Kiitlovi informasiya vasitalorinds nasr olunan reklamlar

105 Audiovizual reklama

Tobrikedici agiqgalar
Giindoalik motbuat reklami
Televiziya reklamlar
® Kinofilmlor, videofilmlar va slaydfilmlar
Alqi- satq1 reklamlar

106 Cap reklam1 materiallar1 qrupu

Informasiya vasitolori
Diraklors vurulan elanlar
Radio- televiziya elanlarn

® Yeni il reklam- hadiyys nagri
Bazarlarda hay-kiiy¢ii cargilar

107 Slayd- reklam vasitosi

Bayramgabag1 tobrikedici kartogkalar, agiqcalar
Kiitlavi informasiya vasitalorinda gedon reklamlar Radioda oxunan reklam- elanlar
Kinoteatrlarda filmlerin niimayisinden qabaq taqdim olunan jurnal

® Birvo birnego ekranda proyeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olaraq ovoz olunmasi
Radioda oxunan reklam- elanlar

108 Reklam- hadiyys nosri

Diraklars vurulan moslumatlar
Televiziyada verilon elanlar
Hoftalik informasiya buraxilisi

® Bayramqabagi tobrikedici aciqgalar
Radio reklamlarn

109 Cib- cadval toqvim ¢ap reklami

Bozi siijetlor oks olunur
Malin keyfiyyot nisanlar
Xiisusi fotogakillor
® Toqvimls yanagi sifaris¢inin simvolik cohatlari
Mal qrupu ve ya xidmatin reklami

110 Reklam- niifiiz filmlori

Bayramgabag tobrik agigcalari
Modon maarif¢iliyin tobligi
Elmi- texniki yeniliklorin tobligi
® Mal haqqinda molumat verir vo eyni zamanda istehsalginin niifuzunun artirmaga imkan verir
Hor hansi bir molumatin radio diktorunun vasitasilo oxunmast

111 Stoliistii vo divar toqvimlori
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Realiza olunan yerin xiisusiyyatlori
Malin keyfiyyati
Malin istehsal xiisusiyyatlori
® Uzliiyiindo sifariscinin simvolik alamotlori olunur
Satilan malin miqdar

112 Telebazak va ya telenaxis reklam vasitasi

Radio- diktor torafindon elanin yayimlanmasi
Diraklara vurulan elanlar vo anonslar
Bayramqabagi radio verilislorinds oxunan tobriklor
® Miixtolifteleverilislorin arasinda diktor vasitasilo oxunan matnlor
Musiqi ilo miisayat olunan siijetlor

113 Reklamin an samarali vasitasi

Sabit qiymotlor
Malin keyfiyyaoti
Bazar cargilan

® Dogru malumat
Istehsal xiisusiyyotlori

114 Cap reklaminin nasrinin novii

Kalendar- bloknot nasri
Qozet nasri
Dorgi (jurnal) nosri

® Reklam- kataloq nosri
Kitabga nagri

115 Reklam vaxtinin se¢ilmasi ?

Radio vo televiziya sirkat rohbarliyi ilo razilagdirmaq
Reklam elanlarini hazirlamaq
Biidconi formalasdirmaq
® Motbuat
Mosuliyyati aydinlagdirmaq

116 Reklam biidcasinin miisyyaon edilmosi ?

Mosuliyyetin miioyyon edilmosi
Reklam elanlarinin yaradilmasi
Reklam vasitasinin se¢ilmoasi

® Maliyyos-pul sonodlorinin hazirlanmast
Reklam vaxtinin se¢ilmoasi

117 Reklamda oyanilik ?

Yaxs1 ideya olmalidir

® Malin gériiniisii olmali
Movqeyi miiayyon etmok
Somimiliyi toamin etmak
Boytik iimidlor asilamali

118 Reklamda keyfiyyot ?

Somimilik olmalidir
Boyiik iimidler asilamali
Movqei miioyyan edilmalidir
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® Mal haqqinda reklam digqatos layiq olmalidir
Yaxs1 ideyalar verilmali

119 Reklamda boyiik ideya vermok ?

Yenilik¢ilik
Malin niifuz markasini qaldirmaq
Movqeyi bildirmok

® ideyanin uzun illor aktuallig
Somimilik

120 Reklamda mdvqein muayyon edilmoasi ?
Somimiyyaot

Mal istifadigilorin royi
Mal nisanlarnin yarist

® Mohsulun istifadesindos sizdoki miisbot doyisiklik

Malin niifuzunun qorunmast
121 Sosa asaslanan reklam vasitalari ?

Qozet reklami
Jurnal reklam

® radio vo televiziya reklami
pogt reklami
Bukletlor,pog¢t reklam1

122 Fordi soxslor torafindon verilon reklam ?

Kiico reklami
Radio reklami
Televiziya reklami
® Sotrvo ya rubrikali reklam
Vitrin reklami

123 ixtisaslasdirilmis reklamlarin verilmosindo istifads edilon asas vasitolor ?

Televiziya
Qoazet
Radio
® Pogt vo pegokar comiyyotlorin nogrlori
Jurnal

124 Miitoxassislar {li¢lin nozords tutulmus reklam ?

Televiziya miitoxassislori li¢lin nozords tutulmus reklamlar

Istehlakg1lar iigiin veril mis reklamlar
Dovlat reklami

® ixtisaslasdirlmis reklamlara
Hoékumaot iigiin verilmis reklamlar

125 Reklamin stimullagsdirma kompleksinin torkib elementi ?

Hesablagma formasinin tatbiqi
Moagsadli bazar
Reklamin hazirlama monboyi

® Mboslumat vermok vo xatirlatmaq
Genis tolab yaratmaq
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126 Reklamin moagsadinin vo vazifalorinin miioyyonlosdirilmosi ?

Istehsalg1 firmalarin tapilmasinda
Haqqinin 6denilmesinda
Cografi prinsipi miiayyonloasdirildikda

Foaliyyat proqraminin isglonib hazirlanmasinda

Vozifolorin miisyyonlosdirilmoesinda

127 Miiracist formasina goro reklamlar ?

Genis tolab yaratmaq mogsadi ilo
Hazirlanma monbains gors,

Xidmot obyektina gors,

Keyfiyyat vo qiymot gostoricisine gora,
Cografi prinsiplorins gora,

128 Singl 6zlinds nayi gostarir

sos tonunun dayisilmasi

reklam nagmasi

sos sliart

musiqili reklam miiracisti
radioreklamda sos effekti naboru

129 Radio reklamin daha effektiv vaxti

15-don 10-kimi
20-dan 21-0 kimi
8-don 9-kimi
13-don 15-kimi
5-don 10-kimi

130 Radio reklam ¢atismazliglari.

alicilara tasir
calbedicilik
bahaliq.

tosirin azalmast
ucuzluq

131 Radioreklamin tstiinliiklari

132 Reklamin televiziya vasitasilo verilmasinin tstiinliiyii:

133 Reklam miiraciotini hazirlayan surat neco adlanir?

diizgiinliik
tirokdon s6hbot
alicilara tosir

ucuzluq
calbedicilik

reklamin verilmosi imkanlarinin az olmasi;
reklamin qiymetinin (haqqnin) ucuz olmasi:

onun operativliyi;
istehlakci auditoriyasinin genisliyi;

reklamin verilmosi imkanlarinin yiiksok olmasi;

informasiya menbayi
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Aktyor
Kommunikant
Kommunikator
Icraci

134 Televiziya proqraminin aparicist neco adlanir?

135 KiV -in (kiitlovi informasiya vasitalori) asas funksiyalart:

Kontaktor
Operator
Aktyor
Moderator
Kopirayter

elanin dorc edilmosi

® planlagdirma vo secim

informasiya. proqnoz
tadqiqat, satig
matnlorin tortibi

136 teleelan reklam vasitolori vo onun mahiyyati-

Bayraqabagi oxunan tabriklor

Diktor torafindon oxunmaqla molumatin yayilmasi
Musiqi ilo mysoyat olunan syujetlor

Verilisin arasinda qedon reklamlar

Diroklors vurulan elanlar

137 Radio-jurnal reklam vasitasi

Diraklars vurulmus elanlar

Molumat reklam xarakterli radio-verlislorin 6tiiriilmasi
Kinoteatrlarda verilon jurnallar

Televiziya vasitosilo niimais olunan tele-diyircokler
Musiqi ilo miisayot olunan reklam molumatlari

138 Tele elanlar reklam vasitasi

Musiqi ilo miisayat olunan syujetlor

Diktor torafindon niimayis olunan vo oxunan malumatlarin yayilmasi

Diraklars vurulan elanlar
Bayramgabagi oxunan elan va tobriklor
Verilislorin arasinda gedon reklamlar

139 Reklamin vasitalarindan biri-

Bazarin hazirlanmast
Molumatlandirmaq
Tolabatin 6donilmasi
Mallarin satisinin toskili
Yeni malin yaranmasi

140 Vitrinanin gurulusu nayi xatirladir ?

Redali
Torbani

® (Qutunu

Otag1
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Diroklori
141 Reklamin vasitasi

Istehsalla ticarati olagalondirmok

® fstehsalcilarin molumatlandirilmasi
Aliciliq gabilliyyatini toyin etmoak
Malin keyfiyyotino zomanot vermok
Iqtisadi imkanlarn miioyyen etmok

142 Kompiiterlosdirilmis reklam vasitosilo molumatlarin verilmosi

KIV- do nosr olunan elanlar
® Kompiiterlogdirilmis molumatlarin verilmosi
Telediyircoklor
Radio jurnal
Alqi-satqt ilo olagodar elanlar

143 Video- ekspress informasiya reklami

Bayramgqgabagi tobrikedici goriis kartogkalari

® Lazim olan molumatlan videosiijestlors kogiiriib operativ sokildo gdstormok

Kinoteatrlarda gedon jurnal- siijetlor
KIiV- da verilon reklamlar
Radioda oxunan reklam vo elanlar

144 Prokat- reklam nosri

Bayramgabag1 endirim reklamlari
® Reklam olunan mohsul haqda otrafli molumat verilir
Divarlara vurulmus reklam va elanlar
Magaza reklamlar
Qozetlords reklam xarakteri moqalalor

145 Magaza vitrinlorinin kdmaoyi

Malin ¢esidinin say1
Reklam olunan malin keyfiyyoti
Satisda olan mala gars1 miinasibot
® Jstehlakciya bu vo ya digor malin alinmasina
Malin istehsal olunma vaxti

146 Magaza vitrinasinin mahiyyati

Istehsal olunan malin tabligat1, yayimlanmasi
® Geyim moadoniyyati vo maisat estetikasini tadbiq etmok
Mallarin keyfiyyatins olan miinasibaot
Istehlakgilarin tolobat, ehtiyaclarinin maragi
Kiigodon kegon alicilarin miinasiboti

147 pablik-rileysnz nadir ?

Reklamin totbiqi
Istehsalgilarin olaqosi
Istehlakgilarin birliyi
® [ctimaiyyotlo alago
Reklamin yayilmasi

148 seylz promousn dedikds no nozords tutulur ?
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Tachizin tamamlanmast
Satisin azaldilmasi
Satisin ¢oxaldilmasi
® Satigdan asili olaraq tochizin stimullagdirilmasi
Qiymot amili

149 Brending nadir ?

Satis1 stimullagdirilmasi
Satisin artirilmasi
Istehsalin genislondirilmasi

® Istehsal,satis togkilatlarinin vo reklam agentliklorinin birgs isinin forqlondirilmasi.

Reklam agentliklorini isini forqlondirilmasi
150 Goriinan siiretin yaranmasina yonalon kreativ neco adlanir?

Emosimal faiz
Psixoloji
Tasviri kreativ

® Dizayner kreativi
Yaradici

151 Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir

Maogsadyonliiliik

Diizgiinliik

Hiimanistlik va etibarliliq
® Hamisi aid edilir

Konkretlilik

152 Reklam tasarriifatinda rentabelliyin miiayyonedicilori

manfoatin slava mal dovriyyasine nisbati
golirin ig¢ilorin sayina nisbati
golirin mal dovriyyosinoe nisboti

® monfoatin reklam mosrafloring nisbati
manfoatin mal dovriyyasina nisbati

153 Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar

ig¢ilorin sayi. texnikanin miqdar
kompaniyalarin miqdari
glinlorin sayi. alicilarin sayi

® giinlorin sayi, orta giinliikk dovriyys
mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma

154 Reklam effektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar

reklam tatbiqi dovriinda va tatbiqdan sonraki dovriin malumatlan
reklam totbiqindon ovvolki dévriin molumatlarn
reklam totbiq olunan dovriin molumatlar

® reklam totbiq oilman doviirds. ondan avval va tatbigdan sonraki dovriin
reklam totbiqindon sonrak: dovriin molumatlar

155 Baxis bucaq 1 nadir?

reklam molumatlarinin piyada harokot edanlar
bayir reklaminin qabulu parmetrlori
reklam molumatlarinin piyada vo ya noqliyyatda horokot edonlor
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bayir reklaminin alicilarinin gérmo keyfiyyatinin parametrlori
Bayir reklaminin yiiksok va asag1 hiindiirliikde baxis bucagi

156 Nozor noqtosi -bu

Yerli olaraq genis nazar noqtasi

daha yaxsi formada bayir reklaminin basa disiildiyii yer
Bayir reklami yerlogon yer

bayir reklaminin biitiin xiilasosinin tam baga diisiildiiyii yer
Yerli olaraq maksimal genis nazar noqtasi

157 Reklamin ilk formasi-

Cap elanlar
Qozet elanlan
Voaragalar
Divar yazalan
Kataloqlar

158 Cap reklaminin nogri-ndvloridon biri-

Kalendar-bloknot nosri
Qozet nosri

Dorgi (jiirnal) nosri
Reklam- kataloq nosri
Kitabga nagri

159 Video-ekspres informasiya reklami-

kino-teatrlarda verilon jurnal syujetlor

bayramqabagi tabrikedici goriis kartockalar

radioda oxiinan reklam —elanlar

kiitlovi informasiya vasitoalorindaki reklamlar

lazim olan moliimatlarn videosyujetlora kogiiriiliib opertiv sokilde gdstormok

160 Reklam diyircoyinin magsadi-

Elmi-texnikiyeniliklorin gdstorilmasi

Istehsal olunan malin miqdarini

Istehlak mallarinin keyfiyyatini

Ohaliyys istehlak mallarini vo xidmotini gdstormok
Modeni maarifciliyinin tobligi

161 Vitrina-sorgi reklami hansi ticarat ndviinds istfads edilir?

Incosanat muzeylorinin sorgilorindon
Rasm qalereyasindan

Kino-jurnal sargilorindon

Topdan ticaratdo mal sorqilorindon
Sanitar —gigiena malarina baxisdan

162 Vitrinanin isiqlandirilmasinin shamiyyati-

malin keyfiyyotinin niimayisi
Magazadaxili roflorin goriiniisii
Polkalar parlaqlig1

Alicilara xog tossiirat bagislamaq
Roflards mallarin qurulusu
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163 Reklam diyircoklori-

Usaqglar ti¢lin niimayis etdirilon filmlor
Elmi piiblisist jurnallar
Televiziya niimayis etdirilon sonadli filmlor
® Miiddoati 15san-don bir neco dog-dok ged.filmlor
Tabiotlo slaqoder qisametrajli filmlor

164 Birbasa pogt reklam vasitasi-

Diraklara vurulan elanlar
Radioda oxunan reklam-elanlari
bayramqabagi tobrik reklami
® pogtla xiisusi hazirlanmis reklam —molumat moktublarin gondorilmasi
Musiqi ilo miisayot olunan reklam

165 Audiovizual reklama —

Tabrikedici agiqcalar
Glindolik motbuatda nasr olunan reklam
Televiziya reklami

® Kinofilmlor,videofilmlor v slaydefilmlor
Alqi-satq1 elanlart

166 Texniki vasitalords istsfadesine gors reklamin novlori —

divarlara yapisdirilmig elanlar
bazarlarda cargilar
bor-bazakli aglayalar

® radio-televiziya (audiovizual) reklami
tozo modellor

167 Hansi texniki vasitolordon istifadosine gors reklamin néviine aiddir?

Bozokli agyalar
Tozo modellor
Birjalar

® (Cap reklamu
Kataloglar

168 Varagalar- cap reklami

Divarlara vurulmus elanlar
Hoftolik malumat kiilliyyati
Gilindalik matbuat vasitasi
® Mal vo xidmotin sokili ¢okilmokls xarakteri verilir
Birjalar hagda molumat

169 Texniki vasitalordon istifads xarakterino gérs reklam novii

Tozo modellor
Qazet elanlan
Voaraqgalar

® Vitrina- sorgi reklami
Bozokli agyalar

170 Vitrin- magazalarinin noyi adlandirilir?

Keyfiyyatli malin satis1
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Bor- bazakli goriiniisii

Magazanin xarici goriiniisii
® Diroyi

Caginis kartogkasi

171 Texniki va niifuz reklam filmlarinin istifadasi

Radioda hor hans1 sanadli publisist verlisin oxunmasi

Televiziyada hor hansi bir sanadli publisist verilisin verilmasi

Hoar hansi bir malumatin radio va televiziya vasitasilo oxunmasi
® Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

Yarmarka va sorgilords, motbuat konfranslarinda, isgiizar goriislords va s. verilir

172 Prospekt ¢cap reklaminda

® Mallann sokillori ¢okilmoklo onlar hagda molumat verilir
Modaeniyyaet yeniliklori hagda molumat
Yeni istehsal olunan mallarin tobligi
Mohsul istehsalinin artirilmasi hagda
Moigot mallan istehsalinin tokmillagdirilmasi va tabligi

173 Reklam materiallarinin tortibinds insanlarin fizioloji, 6zlinlimiidafio vo sosioloji toloblor nozariyyosi ?

T.S. Siikiirov
E.P. Qolubkov
F.Kotler

® AX Maslou
D. Karnegi

174 Sorgilords vo yarmarkalarda reklam todbirlori kegirmok ?

Istehlakgilar
Miitoxassislar
Reklamveranlor

® Reklam agentliklori
Dovlot miiossisalori

175 Buraxilan reklam mohsulunun soviyyasini va pesokarligini yiiksoltmok ?

fcragilar
Miitoxassislar
Reklamveranlor

® Bodii-redaksiya surasi
Istehlakgilar

176 Bir ne¢o bazarin seqmentloring eyni mohsulun reklami ?

Omtaays yonaldiyine géra
Vasitagiloras istigamatlondiyine gore
Xidmot obyektlori reklami

® Mogsadli bazara goérs
Mogsadlarina gora

177 Reklamin hazirlanma monbayi ?

Mogsadli bazara goro
Mogsadlarina gora
Hesablagma soklina gors
® Istehsalgi,vasitoci vo xidmeot firmalar torofindon

24/92



15.06.2017

Cografi prinsipi iizra

178 ©mtao todaviiliinds reklam faaliyyotinin qanunlasdirilmasi?

179 Reklamda totbiq edilan videocarxlarin imkanlarini genislondiron texniki tisullar neca adlanir?

1992
1963
1955
1987
1978

Oyloncali, orijinal personaj
Kombinaolunmus
interaktiv vasitolor
Animasiya

Oyun-quruluslu

180 Matnin molumat hissosinds daha ¢ox srift olmasi

onun ayri-ayr elementlorina diggatin az olmasi ehtimali
onun ayri-ayr hissalori daha ¢ox qavranilir

alana daha somoroli olur

daha pis qavranilir

onun ayri-ayri elementlarine digqatin ¢ox olmasi ehtimali

181 Eno-fraza 6ziindo noyi gostorir?

Reklam miiraciatinin baglanan andan tokrarlanan fraza

reklam miiraciotinin sonunda tokrarlanan fraza

¢ox dofo tokrarlanan reklam miiracistinin ovvoalindo tokrarlanan fraza

dovrii olaraq s6z toplusunun (siiar,deviz,slogan) yaxsi yadda qalmasi iigiin tokrarlanmasi
Reklam miiraciatinin ortasinda tokrarlanan fraza

182 Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) torkib maddslarinin sayi:

17
12
8

19
14

183 Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana golmisdir:

1980-ci ilda
1958-ci ildo
1952-ci ilda
1967-ci ilda
1970-ci ilda

184 Texniki vasitolordon istifadosino goro reklamin novii

Tozo modellor

Hay-kiiylu bazar cargilari
Divarlara yapisdirilan elanlar
Vizual(audiovizual)miisahido
Baba rzokli agyalar

185 Vitrina- sorgi reklam
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Incosonot- bodii sorgilor
Tibb- miiassisalorinin sargisi
Bazarlarda ticarot polkalar

® Magaza daxili yarmarka vo vitrinlor
Rosm qalereyasi

186 Buklet- kataloq ¢ap nasri

Idman- turizm yeniliklori xobarlori nosri
Elmi- texniki yeniliklar kiilliyyat1 nosri
Ayliq jurnal nogri
® Bojyiik tirajli, qisamiiddotos istifads olunan vo ¢ox baha olmayan nogr
Maodaeniyyat xaborlori kiilliyyati

187 Tayinatina gors reklam vasitolorinin istifadosi

Iqtisadi qanunlarin tonzimlonmasinda
Istehsalatda
Marketing faaliyyatinda
® Topdan va parakonds alicilara
Bazar miinasibaotlorindo

188 Reklamin ilk formasi haradan golmisdir?

Ingiltora vo Fransa cargilarinin sex ittifaglarindan
Divar yazilarindan
Qozet elanlarindan

@® Hindistan vo franin qodim miiqoddos kitablarindan
Kii¢o vo meydangalara yerlosdirilon xiisusi tablolardan

189 Diinyanin an boytiik reklam toskilati ?

“omnikom group” — Nyu-York

“dentsu” — Tokio

“grey advertising” - Nyu-York
® “wpp qroup”-London

hakuhoda” —Tokio

190 Xarici reklamlar?

Ictimaiyyoto yonoldilmis
Qiymoto yonoaldilmis
Mala yonaldilmis

® Bagqa olkolors yonaldilmis
Oz 6lkosin yonoldilmis

191 Beynolxalq ticarat palatasi torofindon beynolxalq reklam kodeksinin gobul edildiyi yer?

Roma.
Tokio,
Nyu- York,
® Paris,
Berlin,

192 Avropa iimumi bazar birliyinds birlogon istehlakgilarin sayi?

1 min.
175 min,
On min,
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® 320 min
500 min,

193 Beynolxalq reklam agentliklori sobokasinin yaranmasi ?

2000
1948
1918
® 1980
1955

194 Diinyanin an golirli reklam agentliyi ?

“bekker spilivoldjil beyts”- Boyiik Britaniya.
“saatc end saatc”- Boyiik Britaniya,
“yainq end ribiken”-ABS,
® ~dentsu”- Yaponiya,
“makkanni erikson”- ABS,

195 Reklam rolikinin baglangicda miiddoati no gqodordir?

15-25 saniy9
7-5 saniya.
10-15 saniya
® 45-30 saniys
10-25 saniys

196 Cap elanlarinda alicinin diggatini reklam todqiqatgilarinin fikrino géra no daha ¢ox calb edir

cizgilor
rosm.
insan gokli
® Ag-qara yazilardan
bir nege sifotdon istifado

197 Nogliyyat reklami ?

Noqliyyat miifottisliyi hagqinda
Noqliyyatin giicii vo tutumu hagqinda
® Noqliyyatin {izarinds vurulan har hanst malumat haqqinda reklamlar
Noqliyyatin istehsal miiossisalori hagqinda
Noqliyyatin aid oldugu nazirlik haqqinda

198 Magazaya vurulan ad asilqanlarinin osas funksiyasi ?

Reklam sirkoti haqqinda molumat
Magaza sahibi hagqinda molumat
Ticarat yerinin gostaricisi

® Toklif olunan mala digqati calb etmok
Magqazanin tortibatini vermok

199 Qoyuldugu giindan bir ay sonra shalinin reklami gérmasi faizi?

73
® 39
45
52
92
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200 Mogsadli potensial alicilarin doqiq tosvir olunmasi ?

Reklam carxinin yigilmasinda
Reklam sirkoati ig¢ilorinin omok haqq1 hesabatinda
Reklam golirlorinin hesablanmasinda

® reklam vasitolorindon istifadonin planlasdirilmasinda
Reklamin verilmosindo

201 Enerjiys gonast, ekologiya, xastaliklorlo miibarizo vo s. barasinds verilon reklamlar?

Ayri-ayr soxslor
Miitoxassislor
Reklam sirkatlori

® Hokiimot torafindon
Istehlakcilar

202 CXR-da reklamdan ilk istifada tarixi

1990
1950
® 1978
1930
1945

203 Press-Reliz nadir?

¢oxlu mal vo xidmot siyahisi olan brosiira

® motbuat rohbarins {invanlasmis molumatverici moktub
matbuat niimayandalarina linvanlasmis pog¢t maktubu
matbuat niimayandslarinas tinvanlasmis bukletlor
matbuat niimayondasins iinvanlagmig reklam materiali

204 Moslumat varaqinds na yerlogmir

mokanin ad1
adresatin atributu
firma simvolikasi atributu
logotip.
® firma nisan1

205 Reklam maktubu na ola bilar?

tolob va toklif
® cap vo motbuat
fordi vo tipli.
kommersiya va qeyri kommersiya
mal vo niifuz

206 Avropada cap reklamini yaradan

B.Rindin
T.Erikson

® [Qultenberq
Teof Rast
B.Franklin

207 Ilk ¢ap elaninin matni hans1 molumati verir ?

nigah elani
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® dua kitabgasinin satisi
isci qiivvesi axtarist
cinayatkarin axtarisi
mal — qara satist

208 Reklam miiracistinin ideyasinin formalagsmasinda no durur?

davranig

® Motiv
Mogsadlar
seqmetlosdirma
golirler

209 Goriinon suratin yaranmasina yonalon kreativ neco adlanir?

Emosional

® Dizayner kreativi
Tosviri kreativ
Yaradici
Psixoloji

210 Reklam tekstlorinin tortib edilmosindo qarsiya qoyulan mogsod-

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

Badii cohaddan yaxsftartib olunmus moaqalalar

Ticarat myossisalorinds istifade olunan vasitolor
® Jstehlakcinin motivlosmo adatini nozore almaq

Texniki vasitolordon itsfade olunma xarakteri

211 Reklamgilarin prinsiplarinden biri-

Omok mohskldarliginin yiikssldirilmaesi

® Mal haqqda alicilarda miisbat fikir oyatmaqla onun moshurlagmasina galismaq

Istehsal prosesini gedisino tosir etmok
Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmosi

212 Reklam motnini tortib edonlorin masuliyyati

Kiitlavi informasiya vasitalorindon nasr olunan elanin mezmunlulugu
®  Verilocok hor bir elanin haqiqate tam uygunlugunu qabaqcadan gormoli vo omin olmalidir

Verilocok har bir elan rongaronk olmalidir
Radioda oxunan matn maraqli olmalidir
Reklamin boazoyi diqqoti colb etmolidir

213 Yaxs1 reklamin alinmasi qaydalarindan biri

Malin keyfiyyati

® Hoqiqi vo sl alicilar
Istehsalin somoraliliyi
Mal istehsalinin giicii
Malin migdan

214 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri

Verilacok elanin matni
® Mal markasinin imici

Reklamin dogrulugu

Reklamin dolgunlugu
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Oxunan elanln mazmunu
215 Reklam moatnlorin manasi

Bayram qabagi tobrik agiqgalarinin matni
Radioda diktor vasitasilo oxunan matn
KIV- do nasr olunmus moqalalor
Istehsal miiassisalorinin toyinati
® Mbolumatlar vermok, inandirmaq, nazars gatdirmaq vasitasidir

216 Reklam motnlorinds istehlak¢inin digoti

mohsulun bazar mévqeyinoe yonaldilir

maqsad bazarlarinin se¢ilmasina yonaldilir

mohsullarin naqledilms vo saxlanma texnologiyasina yonaldilir
® mohsulun istehlak xiisusiyyatlarino yonaldilir

mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonoldilir

217 Reklam vo informasiya Departamenti no vaxt yaranmisdir?(Respublikamizda)

2000-ci il 18 yanvar
® [997-ciil 24 noyabr
1950-ci il 12 avqust
1988-ci il 20 fevral
1990-ci il 15 mart

218 Ictimaiyyatlo slagenin mogsadi

mohsulun yayimini hoyata kegirmakdir
moahsulun movqelosdirilmasidir
® xeyirxah miinasibatlorin yaradilmasidir
mahsulu reklam etmokdir
mohsul hagqinda istehlak¢iya molumat vermokdir

219 Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifade etmok magsadouybundur

qacan sotirlor

® xiisuii bukletlor
televiziya
radio
reklam roliklori

220 Talobatin hans1 halinda miiassisonin reklamdan istifads etmasi effektli deyildir

neqativ talobatda
® hoddon artiq tolobatda
movsimii tolabatda istehlakg¢ilara ¢atdirilmasini tezlosdirmokdir
movsiimii tolobatda
azalan tolobatda

221 Radioreklamin asas janrindan biri necs adlanir?

Reklam gi\matlandirilmasi
® Reklam dialoqu

Blik faiq

Basorm

Reklam miiraciati

222 Vitrinanin olgiilori-
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Im-dan-2metradak
2,5-3metrdon(hiindiirliiyii),eni 4-5m-dok
10-12m-dok ,12 - 15m-dak

9-10m-dok ,10-11m-dok

6-7m-dok ,7-9m-dok

223 Hansi faaliyyat slayd-reklamvasitosing aiddir?

Kiitlovi-informasiya vasitolorinde gedon reklamlar

Bir vo bir nega ekranda proeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olarak avoz olunmasi

Kino-teatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq taqdim olunan jurnal
Kino-teatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan slayd
Radioda oxunan reklamlar

224 Reklam vasitslorinin tortib edilmosinds qarsiya qoyulan magsad

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati
Istehlakgilarin motivlesmo adotini nozoro almagq
Ticarat miiassisalarinds istifads olunan vasitalar
Badii cohatdon yaxs tortib edilmis maqalalor
Texniki vasitalordon istifade olunma xarakteri

225 Azarbaycanda naqliyyat reklami ilo mosqul olan sirkatlor ?

“art reklam”
“memar ss”
“intellekt -servis”
“anteks-ko Itd”
“art mmm”

226 Marketing kateqoriyasi kimi tolob asagidakilardan hansini oks etdirir

istehlak¢inin ehtiyacini

istehlak¢inin mohsula miinasibatini

istehlak¢inin tabii (anadan goalmo) vo qazanilmis talabatlarini
istehlak¢inin 6donis qabiliyyatli tolobatini

istehlak¢inin arzi vo istoklorini

227 Qlobal reklam

Mohsulun qisa bir dovr arzinds nazards tutulan reklam;
Bir mohsulun ¢oxlu 6lkads satisina yonalon reklamdir;
Bir mohsulun 61ks daxilinds satisina yonalan reklamdir;
Ictimai doyerlorin taqdimati iigiin istiqametlonmis reklam;

Mohsulun uzun bir dévr arzinds ( bir ildon ¢ox miiddsts ) nazordo tutulan reklam

228 Reklam tekstinin tortib edonlorinin mosuliyyati

Verilacak har bir elan rongarang olmalidir

Verilocok bir elanin haqigots tam uygunlugunu qabaqcadan gérmoli vo omin olmalidir

KIV- do nosr olunan mozmunlugu
Reklamin bazoyi diqqat colb etmoalidir
Radioda oxunan hor bir motn maraql1 olmalidir

229 Marketinq faaliyystina asaslanan reklamin rolu

Marketingin xidmat foaliyyatine nozarat edir

® Mallarin horokoti vo satigini siiratlondirir

Bazar foaliyyotino miidaxile edir
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Omtas birjalarina nozarat edir
Mal istehsalina tosir edir

230 Qazetta sozii oks etdirir

Qodim Romanin orta asr vo sonraki dovrii pogt miiolliflori
Ingiltarads 1815 — ci ildo B.Fosterin yaratdig1 ¢ap masini
15 asrdo ilk kicik Venesiya qozeti

® 19-cuosrdo ABS-da ¢ixan ilk hoaftalik reklam goazeti
16 asrda ilk kigik Venesiya qozeti

231 Reklamin asas cohati

Foalliq
® ideyaliliq
Mal artimu istehsali
Siiratlilik
Sabitlik

232 Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati {i¢iin asagidakilarin olmas1 zoruridir

miikammal nazarat vo planlagdirma sistemi
informasiyanin tohlili metodlarn
® informasiyanin toplanmasi v islonmasi sahosinds tocriibasi olan miitoxassislor, zoruri avadanliq va tolimatlar
mitkommal idaraetms strukturu
mitkommol idarsetmo strukturu vo informasiyanin tohlili metodlarn

233 Marketinq informasiya sisteminin formalagdirilmasinda moagsod

malumatlar bazasinin yaradilmasi

® marketing gararlarinin gobul edilmasi tigiin zaruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
miiassisonin foaliyystinin qiymetlondirilmasi vo ona nazaratin hayta kegirilmasi
marketinq foaliyystinoe dair informasiyanin obyektivliyinin qiymotlondi—ril—masi
marketinq konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

234 Sorgular vo miisahide marketing todqiqatlarinin hansi ndviine aiddir

marketing todqiqatlarina aid deyildir

® kabinetdon konar todqiqatlara
vaxtagirt aparilan marketing tadqiqatlarina
daima aparilan marketing todqiqatlarina
kabinet tadqiqatlarina

235 Dovrii motbuat va statistik nosrlorin dyronilmasi marketing todqiqatlarinin hansi néviine aiddir

kabinetdon konar todqiqatlara

vaxtasiri aparilan marketing todqiqatlarina
® kabinet todgiqatlarina

daima aparilan marketinqg todqiqatlarina

marketinqg todqiqatlarina aid deyildir

236 Miiossisa biitlin bazar seqmentloring eyni qiymatlo yalniz bir n6v mohsul toklif edir vo onun reklami
bazarin biitiin seqmentloring yonalmisdir. Bu halda miiossisonin bazari olo kegirmasi ii¢lin hans1 marketing
formasindan istifado etmasi mogsodsuygundur

sinaq marketingi
mohsullar marketingi
birbasa marketinq
® (ifferensiallagdirilmamis marketing
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tomorkiizlogmis marketing

237 Marketinq yanasmasi baximindan bazar

miiassisonin mohsuluna maraq gostoron istehlak¢ilarin bir hissosidir
oxsar tolobatlart olan istehlak¢ilarin mocmusudur

miibadils prosesidir

konkret regionun ohalisidir

konkret regionda yerloson biitiin miiossisalorin mocmusudur

238 Tolobatin torraddiid etdiyi halda marketingin hansi formasinda istifade etmok moqgsodouygundur

demarketing
hovaslondirici marketing
sinxromarketing
konversiya marketingi
tomorkiizlagmis marketing

239 Marketing todqiqatlarinin effektliliyi 6ziinli nodo gostorir

rentabelik soviyyasinin yiiksalmosinda

miiossisonin qarstya qoydugu moagsods (moqgsadlors) daha yiiksok effektlo nail olmasinda
miiossisonin marketing bdlmesins ayrilmis maliyyo vosaitlorinin mobloginin artirtlmasinda
miiassasisanin roqiblora nisboton mohsul istehsalina daha az material resurslar sorf edilmosindo
miiassisonin mohsul satiginin hacmi vo bazar payinin artmasinda;

240 Zondlasdirma (kesfiyyat) marketing tadqiqatlar1 hans1 maqsadle aparilir

marketinqg foaliyyotinds olan problemlorin agkar vo hoall edilmosi

marketing foaliyyatinds olan problemlarin askar edilmasi vo todqiqat metodologiyasinin hazirlanmasi {i¢iin
informasiyanin toplanmast

gapali rejimds isloyon miiassisolorin faaliyyoti haqqinda informasiya toplanmasi vo onun foaliyyastinin
qiymeotlondirilmosi

hokumatin iqtisadi inkisafa dair programlarinin tohlili vo onlarin miiassisonin marketing faaliyystindo nazara
alinmasi;

Oyronilon hadisolor arasinda sabab-natico alagalorinin agkar edilmasi

241 Marketinq tadqiqatlar1

bazar proseslori vo situasiyasinin idars edilmasi iizro proqramlarin hazirlanmasi prosesidir

miiassisanin marketing faaliyyatinin tohlili vo qiymatlondirilmasi posesisidir

miiassisanin foaliyystinin planlasdirilmast mogsadils aparilan elmi-tadqiqat isleridir

marketinqin otraf miihiti amillorini xarakterizo edon informasiyanin toplanmasi, sistemlosdirilmosi, tohlili,
qiymotlondirilmosi vo marketing foaliyyotino dair tovsiyyolorin hazirlanmasi {izre aparilan todqiqat isloridir
marketing nazariyyasi vo praktikasinin derindon dyronilmasidir

242 Asagida gostorilon metodlardan hansi marketingo dair informasiyanin toplanmasinda istifads edilon
metodlara aid deyildir:

miisahids va sorgu metodlar
informasiyanin iqtisavdi tohlil metodu
Delfi vo fokus-qrup metodlar
imitasiya metodu;

eksperment vo fokus-qrup metodlar

243 Marketingin otraf miihiti

miiassisonin istehsal- maliyys foaliyyatini xarekterizo edon gostaricilor sistemidir
miiossisonin marketing foaliyyetinin tosir edon xarici subyekt vo amillorin mocmuusudur
iqtisadi-sosial amillordir
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miiassisonin idaroetms strukturudur
olkanin iqtisadi vaziyyatini xarakterizoe edon gostaricilor sistemidir

244 Istehlak¢inin vo istehsalginin monafei hans1 marketing konsepsiyasinda daha dolgun nozors alinir

passiv marketnq
® istehlakg¢inin marketiqni
istehsalin tokmillesdirilmasi
mohsullarin tokmillogdirilmasi
kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi

245 Asagida gostorilonlordon hansit marketingin tokmiiliinii tam ohato edir

mohsulun tokmillogdirilmesi, kommersiya amillorinin intensivlesdirilmosi, istehlak¢inin marketiqni vo sosial-etik
marketing;
yalniz kommersiya amillarinin intensivlegdirilmosi
yalniz istehsalin vo mahsulun tokmilloegdirilmasi
® yalniz istehlakginin marketiqni va sosial-etik marketing

istehsalin tokmillosdirilmasi, mohsulun tokmillogdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi,
istehlak¢inin marketiqni vo sosial-etik marketing

246 Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda totbiq edilir

tolobat irrasional olduqda

tolobat qeyri stabil oluqda

tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo
® cavablarin heg bir d6gru deyildir

tolobatin hacmi haddon ¢ox olduqda

247 Amerika marketing assosasiyasinin reklamin toyin edilmosini yadda qalmasinda reklamin asas olamati

O0donisli, miiraciatin soxsi xarakteri, vasitogilik
0donisli, bir cox obyekto yonaltma, miiraciatin soxsi xarakteri, vasitogilik
Odonisli , tok istigamatli, miiraciatin qeyri soxsiliyi

® biristigamoatli vasitagilik miiraciatin soxsi xarakterli ddanisli olmasi
0donisli, bir cox obyekta yonaltma, vasitogilik

248 Kommunikasiya siyasotindo osas vasito

Bazarlarda satisin togkili
Miioessisonin foaliyyot proqrami
Iqtisadi qanunauygunluqlar

@® Kiitlovi informasiya vasitolori (KIV)
Magazalarn toskili

249 Qeyri- verbal kommunikasiya vasitosi

Miiassisonin idara olunma programi
Omtas bazarinin faaliyyati
Istehsal prosesinin inkisafi

® Radio- televiziya reklam 6lgiilori
Mal todaviiliiniin idars olunmasi

250 Kommunikasiya alagelorinin genislonmosi mexanizmi

Istehsalin toyinati
Noqliyyat
Rabits

® Reklam isinin togkili
Miiqavile miinasibatlori
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251 Marketing sisteminin kommunikasiyasi

® Keyfiyyotli mohsulun istehsali
Istehsal xilmatlori
Mal dovriyyasinin faaliyyati
Reklam- satis himayo edilmasi
Tolob vo toklifin dyronilmosi

252 Asagida gostorilonlordon hansi marketing foaliyyatins aid deyildir

mohsullarin gablasdirilmasi
mohsulun qiymetinin miioyyonlosdirilmosi
marketinqg tedqiqatlari

® mohsulun istehsal texnologiyasi
mohsullarin reklamu;

253 Marketin kateqoriyasi kimi tolob asagidakilardan hansini oks etdirir

istehlak¢inin tobii (anadan golmo) vo gazanilmis tolabatlarini
istehlak¢inin arzi vo istoklorini
istehlak¢inin ehtiyacini
® istehlak¢inin 6donis qabiliyyetli talobatini
istehlak¢inin mahsula miinasibatini

254 Marketinq kateqoriyasi kimi tolobat asagidakilardan hansini oks etdirir

istehlak¢inin mahsula miinasibatini
alicinin aliciliq qabiliyyatini
tolobi

® $donilmasi spesifik forma alan ehtiyaci
alicinin istoklorini

255 Asagidaki faaliyyot novlorindoan hanst marketingin totbiq sahasing aid deyildir

maddi vo qeyri maddi xidmat sahoalori
istehsal va istehlak vasitaleri istehsal1 sahalori
istehlak¢inin mohsula miinasibati
® dovlatlorarast horbi omokdasliq
aqrar saha

256 Reklam kommunikasiyasinin markozi elementlorindan biri hansidir?

yaradiciliq prosesi
forma
moazmun

® reklam miiracioti
molumatin stukturu

257 Kommunikasiya alagalorinin genislonmasi mexanizmi-
Istehsalin toyinti
Noqliyyat
Rabito
® Reklam isinin toskili
Mubadile miinasibatlori

258 Reklamcilarin prinsiplorindon biri-

is prosesinin toskili vo tokmilogdirilmasi
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omoak mohsuldarligini yiiksaltmak
istehsal prosesinin gedisino tosir etmok

® mal haqda hay-kily salmaqla alicilarin diqgatini colb etmok

omok miiqavillolarini togkil etmok

259 Reklam matnlorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan magsad

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

Badii cohatdon yaxsi tortib edilmis maqalslor

Ticarat miiassisalorinds istifads olunan vasitalar
® Jstehlakcilarin motivlosmo adotinin nozers almaq

Texniki vasitalordon istifade olunmasi

260 Reklam motnlorinda istehlakcinin digqoti:

mohsulun bazar movqeyinos yonoaldilir

mohsullar noqledilmo va saxlanma texnologiyasina yonoldilir

mohsulun istehlak xiisusiyyastlorino yonaldilir
® mogsad bazalarin secilmosina yonaldilir
mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonsldilir

261 Reklamin asagida gostorilon yayim vasitolorindon hanst daha genis auditoriyaya malikdir.

brosuralar;
qazetlar
xiisusi nagrlor

® televiziya;
radio

262 Reklam vasitalorinin effektliyinin myayyan edilmasi metodu-

istehalin qenislondirilmosi

Qozetlords tabligat

Televiziya vasitasilo baxis
® tocriibs metodu

Verilmis elanlar

263 Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi gaydalarindan biri-

Reklamin dogruluqu
Oxunan elanin mezmunu
Verilacok elanin motni

® Mal markasinin imici
reklamin dolgunlugu

264 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri —

elanlarin mozmunlugu
® miivaffaqiyyatlilik

keyfilatlilik

somaralilik

boyiik imiid

265 Yaxs1 reklam yaradilmasi qaydalarindan biri-

Mozmunluluq

Somaralilik

Keyfiyyatlilik
® Boyiik ideya
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Miivaffaqiyyatlilik

266 Reklam tekstlorinin moanast:

® Moslumatlar vermok,inandirmaq ,nozors ¢atdirmaq vasitasidir

KIV-do nosr olunmus molumatlar
Bayramqabagi tobrik aciqg¢alarinin motni
Istehsal miiassisalorinin mogsadi
Istehsal miiossisolorinin mogsadi

267 Reklamin iinvansiz (qeyri soxsi) olmasi

onu hayata kegiron miiassisonin imicinin yiiksok olmamasini gostorir

onu hazirlayan va hayata keg¢iron reklam firmasinin molum olmamasini

bir takliflo genis istehlak¢r auditoriyasina miiraciot edilmasini gostarir

onu hayata kegiron muassisonin pog¢t unvaninin molum olmadigini gostorir
onu hayata kegiron miiassisanin adinin melum olmasini gostarir

268 Magazanin tortib olunmasi tezliyi sorti

Magaza roflarinin saligaliyi

Magazada sanitar-gigienik nazarot

Magazanin xarici goriiniisii

Vitrina tortib edilon zaman onun yerlosdirilmasi nozare alinir
Vitrinlorin goriiniisii ,qurulugu

269 Keyfiyyat barads alicinin iradi hansi qaydada 6donilir?

Catismayan miqdarda omtoonin gondorilmasi yaxud ddonilmis pulun geri qaytarilmasi vasitasila
Catismayan omtoa liglin 6donilmis pulun bir hissasinin geri qaytarilmasi vasitasila

Catismayan miqdarda amtoonin géndarilmasi vo qiymatin asagi salinmasi ilo
qiisurlarin aradan qaldirilmasi vo ya omtoonin qiymetinin asagi salinmast ilo
Omtoonin qiymatinin artirilmasi ilo

270 Reklam —kataloq nosri nayi reklam edir?

Muzey eksponatlar sorqisini

Doqiq mal qrupunu,mohsulu vo ya xidmati
Sarayda verilon miigannilarin konsertini
Bazarlarda satilacaq mallan

Festifalda niimayis etdirilon filmlori

271 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin asas cohati:

272 Reklam vasitalorinin effektivliyinin miioyyon edilmasi metodlarindan biri

Faalliq
Sabitlik
Durgunluq
Dogruluq
Miiteraqqilik

Istehsalin genislondirilmasi
Qozetlords tobligat
Televiziya vasitosilo baxis
Tacriibo metodu

Verilmis elanlar

273 Reklam vasitosing sifaris veranin funksiyasi
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274 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin aktivlogdirilmasi tisiin kecirilon todbirlordon biri

Satis xidmatinin keyfiyyati

Istehlakg¢inin tolobatinin 6donilmosi
Istehsal olunan malin keyfiyyatinin toyini
Reklam obyektinin miiayyon edilmasi
Magazanin toskil olunmasi

Mohsul buraxiliginin planlagdirilmasi
Istehsal prosesinin tonzimlonmosi
Omok mohsuldarliginin artirilmasi

Reklam {i¢iin yiikesak tortib edilmis vo vahid sokls salinmis reklam gorarlarinin gobul edilmasi

Mbohsul istehsalinin artirilmasi

275 Reklam biznesinin olagodar {instirlori:

marketoloqglar. menecerlor

vasitagilor,markerlor

istehsalcilar, istehlakcilar

reklam kampaniyalari, reklam agentliklori, kiitlovi informasiya vasitslari, tadarlikciilor
bir qrup togkilatlar

276 Miiasir dovrdo hansi tadbir reklami aktivlogdirs bilor?

Mohsul istehsalinin artirilmasi

Omok mohsuldarligin artirilmasi

Istehsal prosesinin genislondirilmoasi vo tokmllosdirilmosi

Bugiin va perspektivda reklam edilmasi talob olunan mallar agkar etmok
Istehsal posesinin tenzimlonmosi

277 Reklam sifaris¢isinin funksiyalari

Kiitlovi informasiya vasitasine baxis

Pul-kredit siyasati

satis siyasoti

Reklamaya sorf edilon vasaitin planlagdiriimasi
Moadoni-maarif faaliyyati

278 XIX osrin ortalarindan Azorbaycanda reklamin inkisafina no tosir gostormisdir?

Istehlakgilara mal vo xidmot hagqinda molumatin verilmosi
Sehmdar comiyyatlorinin yaradilmast

Istehlakcilara lazimi molumatlarin vaxtinda catdirilmasi

Sonaye saholorinin inkisaf etdirilmaesi, yarmarka vo birjalarn togkili
Respublikalarda sahibkarligin vo biznesin genislonmosi

279 Biznesin foaliyyotinds reklamin rolu, tosiri

Ehtiyacin 6donilmasine

Malin keyfiyyotino

Istehsalin artirilmasina

Yiiksok golir alds etmays imkan verir
Tolabatin artirilmasina

280 Reklamin miiassisa tiglin xidmati

Mohsul istehsalinin mahdudlasdirilmasi
Miisssisonin imicini artirmaq, onu maghurlasdirmaq, bazara sahib ¢ixmaqdir
Strateji planlagsmanin hoyata kegirilmaosi
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@® stehsalgilarla istehlakgilarin arasinda olagonin yaranmasi
Istehsalin bazara istiqgamotlonmosi

281 Biznes foaliyyatino reklamin tosiri

Tolobatin artirilmasina

Malin keyfiyyatina tosir gostorir

Istehsalin artirilmasina sobeb olur
® Ehtiyacin 6donilmasine

satigin togkilino

282 informasiya xarakterli reklamlardan an cox mohsulun hayat dovranin hans1 marhalssinda istifads edilir

stabillik (yetkinlik) morholosindoa
dirgalis morholasinda
bohran morhoalosindo

® bazara gixarma morhoalasinda
inkisaf (artim) morhslosindo

283 Mogsadli auditoriya — bu

Reklamlasdiran omtoanin faktiki alicilaridir
Reklam kompaniyasinin yonoaldiyi ohali qrupudur
Reklam mohsuluna potensial va faktiki istehlakgilardir
® Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda va hoyata kegirilmasinds istirak edon reklam agentliyi is¢ilarinin comi
Reklamlagdiran omtoonin faktiki vo potensial alicilaridir

284 Reklam veran — bu hiiquqveran va ya fiziki soxsdir

reklamin yerlagdirilmasi {i¢lin reklam informasiya monbayidir
reklamin istehsali vo yerlogdirilmasi tigiin reklam informasiya manbayidir
Reklam istehsalg¢ilarint maliyyolosdiren torofdir
® hom maliyyslasdirms, ham ds informasiya monbayidir
reklamin istehsali i¢lin reklam informasiya monbayidir

285 Az-n Respublikasi Diinya Reklam togkilatina no vaxt {izv qobul olunub?

1985-ci il avqiist
1975-ci il sentyabr
1960-c1 il may

® 1996-c1ilin noyabrinda
2001-ci il yanvar

286 Nasihatverici reklamlardan an vox mahsulun hayat dovranmin hansi marhalasinda istifada edilir

bazara cixama marhabsindo
stabillik (yetkinlik) marhalasinda
bohran morhalasinda

® inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

287 Xatirladici reklamlardan on ¢ox moahsulun hayat dovraninin hansi marholasinds istifada edilir

bohran morhoalasinda:
inkisaf (arttm) marhalasinda
dirgalis. morhalasinda

® stabillik (yetkinlik) morhoalosinda
bazara cixarma morholosindo
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288 Istehlakcilara psixolji tosir etmok iiciin hansindan istisfade etmok lazimdir?

Idman yanslan togkil etmok
Niimayislorda istirak etmok
Televiziya baxisini togkil etmok

® Tocriibs aparmaq va sorgu kegirmak
Islaslar toskil etmok

289 Reklamin dogruluqu nadir?

Omtoo-bazar miinasibatlorinin tokmillosdirilmasi
Mal todaviiliins tasir etmasi
Miiassise iiciin monfooti artirmaga istiqamati
® stehlakciya malin hocmi,satildig: yer,gdstorilon xidmoti,keyfiyyoti haqqda molumat verilmosi
Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi vo sabitlasdirilmasi

290 Porakonda ticarati tomarkiizlogmo formasina aid deyil?

rayon ticarat markozlori
mikrorayon ticarat markazlori
® imtiyaz saxlayan togkilatlarin birlogmoasi
regional ticarat markozlori
morkozi isgiizar rayon

291 Kommersiya foaliyystinds broker hansi formalardir?

uzun miiddat slaqs yaradan anbar olan vasitagilordir
® isa milddatli slagslori yaradan, mali alib 6ziiniinkiilogdirmayon firmalardir
uzun miiddats alici il saticinin alaqgasini yaradan firmalardir
birjada alic1 ila satici asasinda omtaa satisi, alisi, doyisdirilmasi iizra ticarat amoaliyyatlarinin hayata keg¢irilmasinda
vasita¢i rolunu yerina yetirir
anbari olan, ticarat sobokasi olan iri kompaniyalardir

292 Asagidakilardan hansi parakondas ticaratin tosnifat olamati deyil?

® gostorilon olava xidmotloar
toklif edilon amoatos ¢esidi
mansubiyyat vo tomarkiizlogsmonin miixtalifliyi
ticarot xidmatinin xarakteri
qiymata nisbi miinasibat

293 Istehsalcr iigiin asagidakilardan hansi kontakt auditoriyasidir

miistorilor
vasitogilor
raqiblar

® KiV-lor
mohsulgdndoronlor

294 Reklam diyircoyinin mogsadi —

Istehlak mallarinin keyfiyyatini
Modaeni-maarifeiliyin tobligi
Elmi-kiitlovi yeniliklorin gdstorilmasi

® Ohaliys istehlak mallarini voxidmatini gostormak
Istehsal olunan malin miqdarini

295 Reklam vasitatalorinin prixoloji tesirinin tayin olunmasi metodu-

Soxsi tacriiba
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Hor bir fordin royi

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq
Istehlaksidan &yranmok

istehsal myassisalorinda tadqiqat aparmaq

296 Reklamin istirakg¢ilara psixolji tasirinin toyini-

Televiziya baxisini togkil etmok
Tacriibo apamaq vo sorgu kegirmok
Idman yanslan toskil etmok
Iclaslar toskili etmok

Niimayislords istirak etmok

297 Reklamin ideyalilig1 nadadir?

Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi
Mal todaviiliino miidaxilesi

Onun istehsala tasiri

Onun foaliyyat proqramina tasiri

® Onun torbiyovi ochomiyyot kosb etmosi

298 Reklam vasitosinin psixoloji tasirinin na doracads effektli olmasinin toyini

Soxsi tacriiba

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq

Istehsal miinasibatlorinds todqiqat aparmaq
Hor bir fordin royi

Istehlakgidan dyronmok

299 Reklamin istehlakgilarla istehsalgilar arasinda rolu

Unsiyyatin yaranmast
Miinasibatlorin méhkomlonmasi
Danisiqlarin togkil edicisi
Tanisligin yaranmast
Miiqavilslorin baglanmasi

300 Reklami satisin hovaslondirilmasinds forqlondiron cohot

satisin havaslandirilmasindan farqli olaraq reklam pulsuz hayata kecirilir

satisin hovoslondirilmoesindos reklamin moqsadi toklifin alinmasi

satisin havaslondirilmoesindon forqli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalori inkisafi
satisin havaslandirilmasindas farqli olaraq reklamin maqsadi talabin toplanmasi

satisin hovoslondirilmosinds forqli olaraq reklamda miioyyon haqqin tolob olunmmamasi

301 Stimullasdirma metodunun novlori:

qiymatlarin agagi salinmasi
miihafizoedici, mudaxiloedici
hifzedici, xilasedici
raqabatin aparilmasi
calbedici. Niimayisetmo

302 Stimullagdirmanin mahiyyati:

KIV-ni inkisaf etdirmok, reytinqi saxlamaq

istehsala tasir gostorir, todariikii artir

alicilan havaslondirir. Xorclors qonast edir

miiossisonin imicini qaldirmaq. slaqslori méhkomlondirmok
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raqiblo miibarizo aparmaq. coxlu migdarda mal toplamaq

303 Reklamin igtisadiyyata tasir formalari

sahibkarlig1 inkisaf etdirir. istehlak¢ilarin siurunu formalasdirir z6vqii inkisaf etdirir, toklif tolobi {istalayir
istehsal ilo istehlak arasinda slaqo yaratmagq, istehsal¢i ilo istehlak¢1 arasinda dialoq vasitosi, mallarin istehsalini
tokmillogdirmoyo yonoldir, bazarda roqabet yaradir, sahibkarlig inkisaf etdirir, istehlakcilarin stiurunu
formalasdirir, zovqii inkisaf etdirir

istehsalin hacmini sabit saxlayir, istehlakg¢ilar bagqa mal alisina istiqgamotloandirir, raqabati aradan gotiiriir
istehsal olunmus mallar 6zii-6ziinii reallagdirir, alic1 harokati 6z axarinca gedir, alava doyar yaradir, mohsullarin
qiymatini asagi salir

bazarda mal ehtiyatlar coxalir, toklif talabi iistalayir, shalinin alinds daha ¢ox pul vesaiti toplanmir

304 Reklamin magsadli auditoriya {lizra tosnifati

kiica reklamlr, radio-televiziya, cap reklami

istehlakci reklamu, isgiizar reklami, distributer reklamu, ticarat reklanmu
satic1 reklami, marker reklami, bazar reklami

xarici, regional, yerli reklamlar

mal reklamlari, geyri-mal reklamlr, bitgi mongoli va s

305 Yaxs1 qurulmus reklamin tosiri-

omtao istehsalina tosir gostorir

miiassisa liglin monfaati artirmaga zomin yaradir
bazar siyasatini tonzimloyir

omok birjalarinda foaliyyot gostorir

pul tadaviiliinds rolu olur

306 Reklam vasitalorinin psixoloji tasirinin toyinati

Istehlak¢idan &yronmok

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq

Soxsi tacriiba

Istehsal miiossisalorindo todqiqat aparmagq
Mal keyfiyyoti haqda informasiya

307 Mohsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda mogsadouygundur

moahsulun modifikasiyasi alava xarclar vo resurslar talob etmadiyi halda)

mohsulun keyfiyyatini yiiksoltmoyos imkan veran texnika va texnologiya mévcud oldugu halda
elmi-todqiqat vo konstruktor-layihalorinin hoyata kegirilmesi ti¢iin resurslar mdévcud oldugu halda
bu isin hayata kegirilmasi {i¢lin daha ucuz vo keyfiyyatli material resurslarinin mévcud oldugu halda
keyfiyyat parametrinin yiiksoldilmasini istehlak¢1 miitoraqqi doyisilik kimi qabul etdiyi halda

308 Yeni mohsulun hazirlanmasina hansi morhslodon baslanilir

mohsulun istehsal ii¢ilin zaruri olan material resurslarinin alds edilmasi imkanlarinin tahlilindon
istehsal giiclarinin mévcudlugunun tohlilindon

mohsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmasindon

mohsulun eskizlorinin vo gertyojlarinin hazirlanmasindan

mohsulun sinaq niimunslarinin hazirlanmasindan

309 ©Orzaq mohsullarinin reklam olunmasi tisulu-

Dekorasiya
Dequstasiya
Dezinfeksiya
Demonstrasiya
Demoblizasiya
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310 Cap reklaminin nosrinin novii-

dorgi (jurnal)nosri
gozet nogri

kitabga nosri
kalendar-bloknot nogri

® Reklam -kataloq nogri

311 Reklam vasitolori hansi xiisusiyyatino gors tosniflogdirilir?

Xarakterino gora
Toyinatina gora
Keyfiyyotino goro
Komiyyotina gora
Istedadina géro

312 Cap reklami materiallar1 qrupu

Bazarda hay- kiiygii cargilar
Reklam- kataloq nosri
Diraklors vurulan elanlar
Informasiya

Radio- televiziya elanlarn

313 Reklama motninin ayaniliyi

Aparilan veriligin togkilindan, tokmillesdirilmasindon

Motnin 6lgiilarindon, basliglarin se¢ilmasindon, ronglarin islonmasindon asilidir

Elanlarin hocmindon
Oxunan materiallarin dolgunlugundan
Diktorun sasindan

314 Marketinq va reklam planlarinin asas cohati:

ohato dairasi. auditoriya, alict kiitlosi

molumatin konsepsiyasi, ictimai qrup KIV, reklam ideyasi
tohlil etmak, gostoris vermoak

alago yaratmaq,se¢moak

mallarin, xidmatlorin hesabatin1 aparmaq

315 Marketinq kommunikasiya sisteminin {linsiirlori:

mallar, xidmatlor, ideyalar

reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz

tolabat, todariik. sifarig
bazar agentliklor. kompaniyalar
istehsalgi, istehlak¢i, omtoo

316 Reklam tekstinin oayaniliyi

® Tekstin olgililarindon basliglarin secilmasindan ,ronqlorin islonmosindon asilidir

317 Reklam tekstlorinin tortib edilmasindo garsiya qoyulan mogsad —

Verilisin togkilindon

Elanlarin hacmindon

Oxunan materiallarin mozmunun va dolqunlulugundan
Diktorun sesindon

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati
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Texniki vasitalordon istifade olunma xarakteri
® Jstelakcilarin motivlosmo adatini nozore almaq
Ticarat miiassisasinda istifads olunan vasitalor
Badii cohaddon yaxsi tortib edilmis mogalslar

318 Reklam matnlarinin manasi

Bayramgqabag tobrik agiqg¢alarinin motni
® Moslumatlar vermok, inandirmaq, nazars gatdirmaq vasitasidir
Istehsal miiossisolorinin moqsadi
KIV- do nosr olunmus molumatlar
Radioda diktor vasitesilo oxunan elanlar

319 Internet reklaminin istiinliiklori:

® hamisi;
canl1 izloms imkani;
texnoloji izlomo;
canl1 giymatlondirma;
az xarce;

320 Reklam menecerinin osas funksiyalart:

Inzibati xidmetlor;
® Reklam strategiyasinin miiayyanlagdirilmasi, reklam planinin tatbiqi, tortibi, togkili, idars edilmasi;
Badii isler, tortibat;
Olavo xidmeatlor;
Reklam moatninin KIV yerlosdirilmasi;

321 Ilk dofs reklamadan harada istifads olunub?

Fransada omtas birjalarinda
Ingiltorado ¢ay istehsalinda
Simali Amerikada mallarin satilmasinda
Car Rusiyada yarmarkalarda
® Eramizdan avval goadim Misirda

322 Reklam agentliyindo sifarisgilorlo olago yaradan

Iqtisadc1
Kassir
Miihasib
Hiiqugstinas
® KXontaktor

323 Reklam agentlielori {i¢iin komisson haqqi(miikafati)

324 Reklam-informasiya agetliyinin qurulusunda shomiyyatli saho —

istehsalinin genislondirilmosi
Malin tabliq olunmasi
Satis bazari

® Yaradici s6ba
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malin keyfiyyati haqda informasiya
325 Reklam agentliyinin miihasibaliq $obasinin foaliyyati-

Maariflondirms isinin togkili
Mal satisinin toskili
Madani-kiitlovi informasiyanin tabligi
® Agentliyinin maliyys voziyyatine nozarat
Bazarda nozarot

326 Reklam agentliyindo sifarisgilorlo olage yaradan

Iqtisalg
Miihasib
Kassir

® Kontaktor
Hiiqugsunas

327 Reklam agentliklorinin sifariscilorlo slago sobasi

Modani-maarifisinin toskili

Istehsal miinasibatlorine nozarat

Maliyyo-kredit miinasibotlorine miidaxilo
® Sifarisgilorlo is aparilmasi

Pul miinasibatlorinin tanzimlonmasi

328 Respublikada faaliyyat gostoran reklam sirkotinin sayi-

3-
1200-
150-i

® 60-ayaxin
35-

329 Azorbaycan Respublikada Reklam sohmdar comiyyati no vaxt yaranmisdir?

1985-ciil
1999-cii il
1968-ci il
® 1992-ciil
2004-cii il

330 Reklam informasiya agentliyinin qurulusunda shomiyyatli saho

Istehsalin artirilmasi
Malin toblig olunmasi
Satis bazar
® Yaradici s6ba
Malin keyfiyyati hagda informasiya

331 ilk reklam agentliyi

B.Rindin

Mak — Kan Erikson

C.Uolterr Tompson
® Ayervoogullar

Dentsyu

332 Reklam agentliklorinin fuksiyalarindan biri-
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333 Reklam agentliklorino miiraciot edon sifaris¢inin vozifosi

mal istehsalina nazarot

omtoa-piil miinasibatlorinin tonzimlonmasi

mal todaviiliiniin genislondirilmosi

reklamaya sorf olunan vasaitin planlasdirilmasi
bazara nozarot

Omtas- pul miinasibatlorini tonzimlomak
Satisin stimullasdirilmasi

Omtoonin keyfiyyotini yaxsilagdirmaq
Bazara yeni mal vo xidmat toklif etmok
Mal tadaviiliinii genislondirmak

334 Reklamin asas psixoloji elementlori hansilardir

aktualliq, bilik,

aktualliq, bilik, colbedicilik
inadkarlig,malumatlilig,inandirma

Qobul etme,malumatlandirma,basa diigmo,inandirma yadda
molumatliliq,celbedicilik konkret

335 AIDA formulunun agilis1 beladir

natico,diqqgat,inandirma,
Anlamagq,assimlyasiya,inandirma,natico
diqqet,inandirma,qobul etma,horokoat
diggot,maraq,qorar,harakot.
natico,diqqat,inandirma,anlama,alma

336 Firmanin loqotipi nadir?

337 Marketinq strategiyasi osasinda istehlak¢ilarin biitlin siniflori {i¢iin eynicinsli mallarin reklami

® Qrafik tosvir,simvol, reklam siian

Mal nisaninin grafik tosviri

Baodii qrafik yanasma

Firman1 gdstoron qrafik tosvir vo simvolu
Firman1 gostoaran qrafik tosvir

Borabor, ixtisaslagmis
Konsentrasiya olunmusg
Diferensasiya olunmus
Diferensasiya olunmamis

Qarsiq

338 Reklam kompaniyasi cografi orazi olamaot {izro boliiniir

339 Reklam kompaniyasinin kecirilmosinin praktiki hollinin morholosine aiddir

Yerli,kombins olunmug,beynslxalq tizra

Seqmetlogmis, kombina olunmus, beynalxalq,regional iizra
Borabar, ixtisaslagmis, regional, kiitlovi {izro

Yerli, regional, milli, beynelxalq iizra
Yerli,aqreqat,kombino olunmus,beynolxalq {izro

Kommersiya xarclorinin 6domasi

Osas reklam kompaniyasinin moagsad ideyasinin formalagmasi, reklam malumatlarinin névlarinin va formalalarinin

yaradici islomasi
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Senarinin hazirlanmasi, matinin nasrin, reklam malumatlarinin tiraji
® Xorc smetasinin tortibi ; KIV — in se¢imi reklam kompaniyasinin miiddotinin miioyyonlosmasi, reklam
kompaniyasinin planinin tartibi

Kommersiya xarclorinin 6domasi,hesablagmalarin aparilmasi
340 Omtoonin bazara daxil olma morhoslasinds hansi reklamdan istifads edirlor?

Xoboardaredici
Nosihotverici
Maoaslahatverici
® Mobolumatverici
Xatirladici

341 Respublikamizda reklamin rolu-

Omok mohsuldarliginin artirtlmasi
Malin keyfiyyatinin artirmasi
Standartlasmanin genislonmasi

® Sahibkarligin vo biznesin geniglondirilmosi
Istehsalin tokmillosdirilmasi

342 Respublikamizda reklam todbirlorinin hoyata kegirilmaosi i¢lin yaradilib-

Reklam komitasi
Reklam nazirliyi
Reklam komitasi

® Reklam deportamenti
Reklamgirkatlori

343 Vitrinanin tortib olunmasi tezliyi sortlorindon biri

Magazanin tomizliyi
Vitrinanin bar- bazakli olmasi
Vitrinanin isiqli olmasi
® Vitrina tortib edilon zaman onun shamiyyatinin nozars alinmasi
Magazada roflarin saligaliliyi

344 Magaza vitrinlorinin komayi

Malin ¢esidinin say1
Reklam olunan malin keyfiyyati
Satigda olan mala qars1 miinasibot
® istehlakciya bu vo ya digor malin olunmasinda
Malin istehsal olunma miiddati

345 Yiiksok ixtisaslagmis magazalarin vitrinasi kimlor torafindon tortib edilir?

Kinorejissorlar
Yazigilar
Publisistlor

® Rossam- dekaratorlar
Magazanin miidiri

346 Reklam kompaniyasi nodon baglayir?

Biidconin planlagmasindan
Tadqiqatdan.

® Mogsadin miioyyanlogmasindon
Kommersiyaninin planlagsmasindan
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Strateji planlagsmadan

347 Reklam kompaniyas1 anlayisi no ifads edir ?

Reklam tadbirlarinin kegirilmasi prosesi hansisa bazar seqmentine vahid mogsadle birlogmis vo istiqamatlori
Reklam todbirlarinin kegirilmasi vo reklam materiallarinin hazirlanmasi prosesi hansisa bazar seqmentina vahid

maqsadls birlogmis va istigamatlori

KIV vo Reklam agentliyinin bilavasito istiraki ilo reklam molumatlarinin reklam veronda, reklam qobul edena

otiirtilmosi prosesi
Professional formada reklam faaliyyati ilo mosgul olan firma
Marketing proqrami ils uygun hazirlanan kompleksi reklam toadbirlori

348 Cox boylik olmayan magazalarda vitrinanin kim torafindon tortib olunur?

Istehsalcilar

Kitabxanagilar

Kinorejissorlar

Xiisusi kurslar ke¢gmis saticilar
Magaza midirlari

349 Reklamin mal todaviilii prosesinda rolu

Istehsalin siirotlondirilmosi

Keyfiyyatin yiiksaldilmasi

Mal istehsalinin genislondirilmasi vo tokmillagdirilmasi

Bazar istirak¢ilarina gdstorilon xidmeat madaniyyatin yiiksaldilmasi
Omtoo miibadilesinin genislondirilmasi

350 Reklamin an somarali vasitasi

Sabit qiymotlor

Malin keyfiyyoti
Bazar saticilari

Dovri matbuat
Istehsal xiisiisiyyatlori

351 Parisdo sorgido 1925-ci ildo reklam dovriine gora giimiis medali kim almigdir ?

T. Rast

AM.Rodrenko , V.V.Mayakovski
AM.Rodrenko

V.V.Mayakovski

B.Rindin

352 Rusiyada XI asrda reklamin tarixi prototipi hansi hesab olunur ?

heg biri
Cubok
Rayok
Qroffiti
Ambus

353 Miiasir iqtisadiyyatda reklamin asas cohatlori

Sabitli

Konkretlilik
Molumatsizliq

Aktivlik

Yalan informasiya vermok

48/92



15.06.2017

354 Reklam agentliklorino miiraciot edon sifarisgilorin vozifosi

Istehsal xarcinin agag1 salinmasi
Omtos birjasina nozarat
Istehsal miinasibotlorinin toskili

® Mal satiginin genislondirilmasi
Omok mohsuldarliinin artirilmasi

355 Reklam hagqinda qanun Azarbaycan Respublikanin Milli Maclisi torafindon ns vaxt gobul olunmusdur?

® 1990-c1il,iyun
1970- ci il, may
1985- ci il, sentyabr
2000- ci il, mayinda
1997-ci il, oktabr

356 Azarbaycan Respublikasi no vaxt diinya reklam togkilatina iizv gobul olunmusdur?

2004- cii il, yanvar
1957-ciil, iyun
2003-cii il, avqust
® 1996-ci1il, noyabr
1985-ci il, yanvar

357 Azorbaycan SSR- in kegmis SSRI- do reklam agentliyi hans1 Nazirliyin nozdindo foaliyyat gostorirdi?

Modaeniyyet Nazirliyinin nozdinde
Agqrar- sonaye komitosinda
Respublika Maarif Nazirliyinin
® Kond Tasarriifati Nazirliyindas
Respublika Ticarat Nazirliyinin tabeliyindo

358 Reklam programinin asasinin toskili

Istehsalin tokmillosdirilmasi
Bazar miinasibatlorinin togkili
Biznes proqraminin hazirlanmasi
® Reklam faaliyyatinin togkili
Marketing foaliyyatinin togkili

359 Qozet sohifosinin yuxarisinda yerlosdirilon reklam lenti neco adlanir?

Docer
Bilbord
Boks

® Kauk
Bull-mark

360 Ilk reklam qozeti necondi ildo vo harada nasr olunmusdur ?

1548-ci ildo Berlindo « Umiimi alman nisanlarinda»

1360-c1 ildo Amerikanin «Niganlamqazetinda

1872-ci ilda Almaniyanin « Ziyalilar varaqa»sinda
® [631-ciildo Parijdo «qozet de Frasa

1920-ci ildo Rusiyanin «Larya» qozetindo

361 Ilk ¢ap elanlar1 no vaxt harada ¢ixmisdir ?

1473-cii ilds Ingiltorads ¢ixmigdir
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1611-ci ildo amerikada ¢ixmuisdir

1817-ci ilds Fransada ¢ixmisdir
® [725-ciilds Riisiyada gixmisdir

1970-ci ildos Misirds cixmisdir

362 Reklamin ilk formasi hansi 6lkadon golmisdir?

Rusiya
Amerika
Almaniya
® Hindistan
Fransa

363 Azorbaycan Respublikasi Diinya Reklam Toskilatina no vaxt tizv olmusdur?

2003-ci il, fevral
1965-ci il, mart
2004- cii il, yanvar
® 1996-ciil, okytabr
1983-cii il, may

364 Azorbaycan Respublikasi Reklam vo Informasiya Departamenti no vaxt yaranmigdir?

1956- c1il, noyabr
1985-ciil, 03 avqust
2004- cii il, lyanvar
® 1997-ciil, 24 yanvar
1960- c1 il, fevral

365 llk gap elanlari na vaxt harada yaranmisdfi?

1920-ci ildo Rusiyada
XVIII asrin ortalarinda Almaniyada
1725-ci ilds Simali Amrikada
® 1473iildo Ingiltorado
1787-ci ildo Frasada

366 Ilk dofo reklamdan harada istifade edilmisdir?

Car Rusiyasinda
Fransada
Ingiltarada
® Eramizdan avval godim Misirda
Simali Amerikada

367 Reklam tekstini tortib edonlorin mosulliyatlori-

Kiitlavi informasiya vasitalorinda nasr olunan elanin mozmunlulugu
Radioda oxunan motnin mazmunluluga
Verilocok hor bir elan ronqarog olmalidir
® Verilocok hor bir elanin hagigate tam uygunlulugunugabacadan gérmali vo omin olmalidir
Reklamin bar-bazayi digqat calb etmoalidir

368 F. Kotlera goro marketing informasiya sistemi (MIS):

marketinq qorarlarinin qobulu {igiin zoruri olan aktual ve doqiq informasiyanin toplanmasi, onun tohlili,
sistemlosdirilmosi vo molumatlar bankinin yaradilmasi, homginin yaradilmis molumatlar banki ile dialoq sistemini
tomin edon modellor vo tolimatlarin mocmusudur

marketingo dair gorarlarin qobulu ii¢ilin yaradilmis molumatlar bankinin, bu melumatlarin toplanmasini hoyata
keciron miitoxossislor vo molumatlarin emalinda isttifads edilon avadanliqlarin mocmusudur
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marketing qorarlarinin qabulu {i¢iin zoruri olan aktual vo doaqiq informasiyanin toplanmasi, tasniflagdirmasi

marketing qararlarinin qabulu {i¢lin zoruri olan aktual vo doaqiq informasiyanin toplanmasi, tasniflosdirmasi, tohlili,

giymatlandirilmasi vo yayimini hoyata kegiran miitoxassislorin, ham¢inin bu informasiyanin toplanmasinin
metodoloji tisullarinin va bunun iigiin lazim olan avadanliglarin macmusudur

marketing qararlarinin qabulu {i¢iin zoruri olan aktual va daqiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlogdirilmasi vo qiymatlondirilmasi, homginin informasiyani 6ziinds birlosdiron molumatlar bankinin
yaradilmasi prosesidir;

369 Topdan orzaq bazar1 nadir?

Tez xarab olan mallariin parakonds tijarat miiassisalorine paylayan miiossiso

topdan vo parakonds ticarat miioessisalori vo fordi ticaratgilor tarafindon roqabat qabiliyyatli kend tosarriifati
xammalinin vo arzaq mohsullarinin alqi-satq1 yeridir

Uzunmiiddat ohalini arzaq mallari ilo toamin edan fordi miiassiso

il boyu ohalini mallarla tomin edon miiossiso

Kond tosarriifati mohsullarinin todariikiinii hoyata kegiron miiossiso

370 Hoalgolilik omsal1 nadir?

Xalis mal dovriyyasinin topdan mal dovriyyasine nisbati basa diisiiliir

Umumi mal dévriyyasinin xalis mal dovriyyesins olan nisbati basa diisiiliir

Xalis mal dovriyyasinin imumi mal dovriyyesina nisbati baga diisiiliir

Topdansatig mal dovriyyasinin anbar mal dévriyyasina nisbati basa diisiiliir
Porakondo satis mal dovriyyosinin topdansatis mal dovriyyasina nisbati basa diisiiliir

371 Tranzit mal dovriyyasi malgéndoronls hesablasmanin formasina gora nejo boliiniir?

Hesablagmada istirak etmoakls anbar va tranzit dovriyya

Tranzit vo anbar mal dovriyyasi

Hesablagmada istirak etmokls tranzit vo hesablagmalarda istirak etmomaoklo tranzit
Hesablagmada istirak etmomoklo anbar vo tranzit dovriyyo

Topdan baza ilo malgéndoron miiassisonin 6ziiniin hesablasmasi ilo

372 Topdan tranzit anbar mal dovriyyasi nodir?

Anbar dovriyyaesi lizro mal gondorildikds topdansatis bazas: homin mallar tizro mal génodoron miiossisa ilo
hesablagma aparmir

Mal gondoeranin, sonaye miiossisosinin anbarindan birbasa perakonde satis miiessisolorine gdndorilon mallarin
doyor macmusudur

Malgondoronin anbarindan birbasa porakondo satis miiassisosine gdondarilon mallarin doyor mojmusudur
Anbar dovriyyasi mallarin parakonds satis formasinda anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

Anbar dovriyyasi lizra mal gondoarildikds topdansatis bazasi hamin mallar iizra mal génodaron miiassisa ila
hesablagma aparir

373 Topdan anbar mal dovriyyosi nadir?

Anbar dovriyyesi iizro mal gondorildikds topdansatis bazas1 homin mallar tizro mal génodoron miiossise ilo
hesablagma aparr

Anbar dovriyyasi mallarin topdansatis qaydasi ils bilavasits anbarlardan satilmasi basa diigiiliir
Malgdndoronin, sonaye miiossisalorinin anbarindan birbaga parakondos satis miiassisasine géndarilon mallarin
doyar mojmusudur

Anbar dovriyyasi mallarin parakonds satis formasinda anbarlardan satilmasi basa diistiliir

Anbar dovriyyasi lizra mal gondoarildikds topdansatis bazasi hamin mallar iizro mal génodaron miiassisa ila
hesablagma aparmi

374 Mal tominat1 planina nalor daxildir?

® Anbar vo tranzit dévriyyasi vo yoldaki ehtiyatlan ohats edir

Tranzit dovriyyasini, parakonda dévriyyani, ilin sonuna qaligi ohats edir
Daxil olan biitiin mallarn va ilin sonuna qalig1 shats edir
Tranzit, parakondos vo il arzinds daxil olan mallar ohats edir
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Tranzit, anbar dovriyyasini, ilin sonuna qalan mal ehtiyatlarini oshata edir
375 Topdansatig mal dovriyyasinin hansi1 metodlarla hoyata kecirilir?

® Miiqayiso, statistik qruplagdirma, balans, korrelyasiya, ekspert qiymotlondirmo metodlan ilo
Miiqayiso, riyazi moldellagsmo, dinamik siralar, progqnozlasdirma, sistemli yanagma metodlar ilo
Statistik qruplagdirma, balans, dinamik siralar, proqnozlagdirma metodlarn ila
Statistik qruplasdirma, proqnozlasdirma metodlar ilo
Riyazi modellosmo, iqtisadi-sosial prognozlasdirma, miiqayise tohlil metodlarn ilo

376 Mal yeridilisinin asas formasi hansilardir

orzaq vo qeyri-arzaq

onanavi vo miitorraqi

topdan vo parakonda

tosarriifat vo noqliyyat
® anbar vo tranzit

377 Ilk universam na vaxt, harada yaranib?

italiya - 1959
Almaniya— 1955
® ABS-1912
Fransa - 1958
Moskva-1915

378 Ticarat miiassisasinin mal dovriyyasi plani hansi gostaricilor iizra planlagdirilir?

Mal satis1, mal dovriyyasi, mal ehtiyati
® Mal satisi, mal ehtiyatlari, mal tominati
Mal satis1, mal qalig1, mal dovriyyasi
Mal satis1, mal qalig1, mal daxilolma
Mal qalig1, mal daxil olmasi, son qaliq

379 Ticarat-vasitacilik foaliyystinin effektivliyini xarakterizo etmir:

alinan moanfaost normasi vo kiitlasils tam reallagdirilma
® clmi-texniki toraqqi

stiratla doyison bazar konyukturuna uygunlasma

alinan monfoot normasi tam reallagdirilma

xarici bazarda alinan vo satilanlarin say1

380 Firmanin kommersiya-vasitagilik faaliyyatinin effektivliyi nece miioyyon olunur?

tadaviiliin imumu xorclarinin satisin hacmi va xidmatlori imumi hacminin comina nisbati
® satigisn hocmi ilo gdstorilmis xidmsatlarin iimumi hacminin caminin tadaviiliin imumi xarclorina nisbati
satisin hacminin toadaviiliin imumi xarclorina nisbati
gOstoarilmis xidmatlorla satis hacminin todaviiliin imumi xarclarino nisbati
gostorilmis xidmatlorin imumi hacminin tadaviiliin imumi xarcloring nisbati

381 Vasitogilik foaliyyati ii¢lin baslica rolu hansi somoralilik gostoricisi tutur?

soxsi amlakin somoraliliyi
® mohsulun satilmasinin galirliyinin somaraliliyi
soxsi omlakin somoroliliyi vo monfootin omokhaqqi fonduna miinasibodtine goro somoralilik
monfoatin amokhaqq1 fonduna miinasibotine gére someralilik
mohsulun satilmasinin galirliyi vo soxsi amlakin samaraliliyi

382 Vasitagi ticarat firmasinin foaliyyatinde asas olan risklordon deyil:
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inflyasiyanin artimi
® iyasi qeyri-sabitlik
bazarda tolobatin qeyri sabitliyi
todariikg¢iilar torafindon mohsulun geyri-tokmil todariikii
alicilarin 6domo gabiliyyatinin olmamasi

383 Hansi variantda biznes planin asas bolmalorinin ardicilligi diizgiin verilib?

imumi bélmo— marketing lizro plan —daxili vo xarici miihitin konkret amillorinin tosirinin analizi —toskilatin
planinin hazirlanmas: .
imumi xiilaso—{imumi bélmo—toskilatin planinin hazirlanmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.
imumi xiilaso—{imumi bélme— marketinq iizro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tesirinin
analizi —togkilatin planinin hazirlanmasi —maliyya planinin hazirlanmasi.

® {imumi xiilaso—~{imumi blmo— marketing tizro plan —tagkilatin planinin hazirlanmasi —riskin
giymatlondirilmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.
imumi xiilaso—limumi bélme— marketing {izro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tasirinin
analizi —toskilatin planinin hazirlanmasi —riskin qiymotlondirilmesi—maliyys planinin hazirlanmasi.

384 Vasitogi foaliyyatin biitdv gdstaricilori nego qrupa boliiniir?

A O W N D

385 Maliyyo sabitliyi nece miioyyan olunur?

soxsi,borc vasaiti vo kreditor borclarinin comi
soxsi vasaitlorin kreditor borclarina nisboti
® oxsi vasaitlarin bore vasaitlari vo kreditor borclarinin comina nisbati
soxsi vasaitlarla borc vasaitinin nisbati
kreditor borclarla borc vosaitinin comi

386 Operativ planlagdirmanin osas elementlorindon deyil?

problemin hallinin doaqiq alqoritmini vermak
® resurslann boliisdiiriilmosinin ugotu
osas masalonin qoyulmasi
biznes amosliyyatinin mogsad va vozifolorini hacmlarini qarsiliqli olagalondirmok
bazarda davranigin,hom da satig vo golirin taktikasini nazards tutmaq

387 Asagidakilardan hans1 Cotin usaq a aid deyil?

adoton bazarda qalmasi iigiin “Sagilan inok” torafindon yardim lazimdir
® yiiksok golirlidir

bazarda az paylidir

”Ya-ya da” voziyyaeti yaranir

stirotlo artan tolobat movecuddur

388 Vasitogi firmanin foaliyyotinin strateji zonasinin hoyat gabiliyyatinin tipik yolu necadir?

”{t”—”Sagilan inok”—"Ulduz”

® Cotin usaq”’—"Ulduz”—"Sagilan inok”
?It”—”Ulduz”—"Caotin usaq”—"Sagilan inok”
”Coatin usaq”—"Sagilan inok”—”Ulduz”
»Ulduz”—"Catin usaq”—"it”

389 Asagidakilardan hanst BMQ-na aid deyil?
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”Ulduz”

® “Bugolomun”
”Cotin usaqlar”
”it”
”Sagilan inok”

390 Hansz strateji planlagdirmanin ikinci morholosing aiddir?

firmanin oldo etdiyi kommersiya miivoffoqiyyotino xarici amillorin tosiri derocesini qiymstlondirmok
® firmadaxili imkanlarin mévcudlugunu qiymotlondirmok

firmanin inkisafinin strateji magsadinin son se¢imi

strateji planin hoyata kecirilmosi vo onun yerino yetirilmosino nozarot

informasiya bazasinin yaradilmasi

391 Reklam agentliyi?

Bir reklam miitoxossisi torofindon yaradilan reklam firmasi
® Miixtolifixtisasli miitoxassislarin bir mokanda birlosdiyi togkilat
Dovlat reklam miiassisalori
Istehlak¢1 reklam miitoxossislori
Istehsal miiossisosinda calisan reklamla masqul olan miitoxessislor

392 Reklam agentliklorinin toskilati qurulusu:

6 s6ba: miihasibat, badii-tortibat, emalatxana, rassamliq, dizayner, inzibati xidmaot
® 5 s6bo: yaradicy, sifariglorin yerino yetirilmosi, marketing, maliyya- tosorriifat

2 sdba: marketing, menecer

3 s0ba: alaqo, sifaris, istehsal sobalori

4 s6ba: plan, rejissorlar, koordinator, melumat toplayan

393 Reklam agentliklorinds yaradici sobanin foaliyyati-

Maliyya-kredit masalalorinin halli
Omtoo-istehsalinin togkili
Modoni mosolalarin totbiqi

® ideyalarin yaradilmasi vo hoyatakecirilmosi
Mal miibadilalarinin toskili

394 Reklam sifariscilori ilo reklam agentliklori arasinda baglanan miiqgavilonin mahiyyati

Reklamin istiqametlondirilmesinin toskili
® Reklam omoaliyyatinda istirak edon toraflor arasinda qarsiligl alaqo
Reklamin ideyaliliginin formalagmasi
Reklamin dogrululugu
Reklam isinin planlagdiriimasi

395 1000 dollarliq doysrinda reklamin yerlosdirilmasinds agentlik 15% komission qaydasinda va 2,78 %.
Ticarat gilizosti soklinda galir %-1i alacagi sorti daxilinds onun reklamveranlordon aldigi iimumi golirin
mablogi noya borabar olacaq?

® 1778
127.8
178.8
278
178

396 Reklam agentliyinin golir manbalari

birbasa alicidan galan galir
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® Kkomission, ticarat giizasti. qonorar
alava tadbirlar
manfaat hesabina
birbasa saticidan galan galir

397 informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévraninin hans1 marhsalasinds istifada
edilir:

® bazara ¢ixarma morholosindo
stabillik (yetkinlik)morholasinda
inkisaf morholosinda
bohran morhoslasinda
dilgoalis marhalasinda

398 Ilk reklam agentliyinin yaranmast:

1835-ci ilds Londonda
1810-cu ildo Fransada
® [841-ciildo ABS-da Volm Palmer yaradildii
1900-cu ilds Filadelfiyada
1870-ci ildo Rusiyada

399 Reklam agentliklorinin togkilati qurulusu

3 s6ba: olaqo, sifaris, istehsal sobalart
® 5 sobo: yaradiclsifaniglorin yerino yetirilmosi, marketing, maliyya-tosorriifat
2 sdba: marketing, menecer
4 s6ba: plan, rejisorlar, kordinator, malumat toplayan
6s0do: miihasibat, badii-tartibat, emalatxana, rossamliq, dizayner, inzibati xidmat

400 Reklam agentliklorinin funksiyalari: —

® todqiqat, planlagdirma. badii islor efir reklaminin istehsali, koordinasiya reklam proqraminin idars edilmasi va s.
strateji moqsadlor dasimaq.golir monboyi axtarmaq
vasitacilik etmok. imici qorumaq
hesablagma, vasaitin aldo edilmasi
istehlakcini toplama. alage yaratma

401 Reklam agentliklorinin ixtisaslagsmasi

® Regqional (mohollolor)izra
Omtaa-pul mynasibatlori iizra
Satisin genislonmasi {izro
Bazar sovdslosmalori lizra
Mal istehsali tizro

402 1ddia nadir?

Miiqavils sortlorinin pozulmasinin koniillii suratds aradan qaldirilmasi barads yazili miiqaviladir

® Miiqavilo vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii suratds aradan qaldirilmasi barads yazili talobdir
Miiqavils vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan qaldirilmasi barado sifahi izahatdir
Miiqavils vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan qaldirilmast barade malin qati
izahatidir
Miiqavils vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan galdirilmasi barads yazili
miiqaviladir

403 Malgondaran-topdan miiossisalor kimlordir?

komissiongular, topdan yarmarkalar, horrajlar, smtos bircalari
® topdan yarmarkalar, harrajlar, omtos bircalari, magaza-anbarlar, broker miiossisalor, agent miiassisalor, dilerlor
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broker miiassisalar, agent miiossisaloar, dilerlor
distribiiterlor, broker miiassisalar, agent miiossisalor
konsiqnatlar, omtas bircalari, magaza-anbarlar

404 Malgondoran istehsalgilara kimlor daxildir?

topdan yarmarkalar, horraclar, omtos bircalari, magaza-anbarlar
® Alicilann talabatini 6damok magsadils istehlak toyinath miixtalif ¢esidli amtaslor istehsal edan istehsal
miiassisalori, firmalar, fordi sahibkarlar

broker miiassisalar, agent miiassisolar, dilerlor
distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisalor
konsignatlar, amtas bircalari, magaza-anbarlar

405 Topdan alig iizro kommersiya isinin morhalslori hansilardir?

Sobokonin malla fasilesiz tochiz iigiin hoyata kegiran ticarat sistemi

® Alici tolobatinin dyronilmesi, prognozlagdirilmasi, malgéndoranlorin dyronilmasi, tosarriifat olagolorinin togkili,
topdan alqi iizra ugotun nazaratin toskili
Toalobatin 6yronilmasi, bazar imkanlarinin 6yronilmasi, tahlili, ugotu, marketinq kompleksinin iglonmasi
Bazarin 6yronilmasi, malin istehsali bazara ¢ixarilmasi, amtoonin bazarda movqeyinin mohkomlondirilmasi
Alict tolobatinin 6yronilmasi, malin keyfiyystinin qorunmasi

406 Topdan xidmatlor kompleksina na daxildir

ticarat, reklam, icara
® texnoloci, kommersiya, togkilati, moslohat, informasiya, maliyys
ticarot hesablasma amoliyyati
amtoaanin ¢esidi, keyfiyyati, marketing xidmati
kommersiya, reklam, ticarat, komission xidmati

407 Magaza-anbar hansi satis tisulu ilo foaliyyat gostorir

ixtisaslagsmig formada
Ozlinoxidmaot
pistaxta ilo
vitrinla

® niimunolarlos

408 Asagidakilardan hansi topdan satijinin vozifolorine aid deyil

mallan son istehlakgiya soxsi istehlak iigiin satmaq
icaroyo gotiriilmiis avadanliq, inventarlar tohvil vermok
® topdan arzaq bazarinda tijarot qaydalarina amol etmok
sanitar, yangindan miihafizo toloblorino omol etmok
ticarot basa ¢atdiqdan sonra ticarat yerini bosaltmaq

409 Topdan orzaq bazarinin asas funksiyasi nodir?

il boyu shalinin baqqal mallar ils tomin etmok
® ilboyu ohalinin keyfiyyatli arzaq mohsullar ila tachizatinin tamin olunmast, k/t mehsullarinin itkisinin
azaldilmasi
topdan mal satanlardan tezxarab olan mallar alib shaliyo ¢atdirmaq
il boyu oshalinin yeyinti mohsullar ilo tomin etmok ii¢iin todariikgiilorlo is aparmaq
uzun miiddatds shalinin k/t mahsullar ile tomin etmok

410 Ticarati idarsetma elminin magsadi nadir

Ticarati idaroetma mexanizminin nazari metodoloci asaslarinin igslonmasidir
Idaroetmo strukturunun optimallasmasi
Idaroetmo strukturunun tokmillogmosi
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@® idaro olunan heyotin hazirlanmasi
Qorar gobulunun optimallagmasi

411 Idaroetmonin prinsiplori nadir?

Bu sosial metoddur
Toaskilati metodlar
Igtisadi metodlar

® Obyektiv iqtisadi qanunlarin vo inkisaf qanunauygunluqlarinin foaliyyatindon irali golon idarsetmo qaydasi

Psixoloci metodlar
412 Idarsetmos kadrlarina kimlor daxildir?

Saticilar
Texniki personal
Komokei isgilor

® idaroetmonin hor hansi funksiyasini yerina yetiron idaroetmo aparatinin isgilori

Tochizatgilar
413 Omoyin idars olunmasinin predmeti nodir?

Materiallar
Texnika
Xammal

® Molumat
Omtas

414 kommersiya miiossisolorinds idaroetmonin metodlar1 hansil

operativ, texniki, texnoloji
strateji,taktiki, texnoloji
strateji, texniki, texnoloji
® strateji, taktiki, operativ
strateji,cari, operativ

415 kommersiya miiassisolorinds idareetmonin funksiyalar1 hansilard

todqiqat,rohborlik, togkilat
planlasdirma, nazarat, amaliyyat

® planlasdirma,tagkilati, rohbarlik vo nozarat
toskilati, rohborlik, reklam, togviqat
planlasdirma, reklam, nazarat, tadqiqat

416 kommersiya miiossisalorinds idaroetmonin magsadlori hansilardir?

strateji,texniki, taktiki moaqsadlor
strateji,texniki, cari magsadlor
strateji,texniki, texnoloji magsadlar
® strateji,texniki, operativ magsadlar
strateji,marketing, cari moqsodlor

417 Marketing sobalorinin diqqst verdiyi sahslora hansi aid deyil:

saticilar

reklam

omtaa bazarinin dyronilmaesi
® roqiblorin tadqiqi

alicilarin servis xidmati
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418 Kommersiya foaliyyotinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:

vazifalor

informasiyanin 6tiiriilmosi sistemminin yaradilmasi

Kommersiya foaliyyatinin idars edilmasinin tagkili elementlorindan deyil:
aydin formalagdirimis mogsadin olmast

ayri-ayrt holgelords funksiyalarin névleri

419 Idarsetmonin moqsadlori hansilardir?

Operativ, texniki, texnoloji
Strateji, taktiki, texnoloji
Strateji, texniki. texnoloji
Strateji, taktiki, operativ
Texniki, cari, operativ.

420 Miiddatins va soviyyasing gora planlasdirmanin ndvlori hansilardir?

Strateji vo uzunmiiddotli planla

Operativ planlar, kigik magazalar iizra planlagma
Strateji qisa miiddetli, uzunmiiddatli

Strateji, taktiki vo operativ

Orta miiddatli vo taktiki planlar

421 Ticarst miiassisalorinin mal-pul hesablagsmalar1 hansi vasitalorlo hoyata kegirilir?

Banklardaki hesablasma hesabi va cari hesablar vasitasile

Qisa vo uzun miiddotli kreditlor vasitasila

Biitiin hesablagmalar nogd pul pul kdgiirmalari vasitasilo hayata kegirilir
Alicilar vo mal gdndoranler vasitasloe

Mal miibadilssi vo nogdi pul kdgiirmolori vasitesilo

422 Miisssisonin maliyyo voziyyati nadir?

Pul vosaitinin sorf olunmasi, asas vo dovriyya vasaitlorindan istifads effektivliyi

Miiessisonin 6donis qabilimyyaetini, vesaitldorin omolo golmosi, mal ddvriyyesinin hocmi vo qurulusu

Pul vasaitlarinin harokati, mal ehtiyatlarinin optimallig1 vo xarclorin saviyyasi
Aktivlarin likvidliyi, pul vasaitlorinin todaviildaki fasilasizliyi vo 6danis gabiliyyati
Ohalinin aliciliq qabiliyyati, tadaviil xarclorins gonast, manfastin artmasi

423 Kapitalin sorf olunmasi dairasindon asili olaraq risklor neca tosniflogdirilir?

Al1s riski, vasitogmlmk riski, satig riski

Kommersiya riski, ticarat riski, kiiilovi iaso riski
Kommersiya riski, tadaviil riski, mal dovriyyasi tizrarisk
Istehsal riski, kommersiya (ticarat) riski, maliyya riski
Istehsal riski, satis riski, alis riski

424 Firmanin maliyyo voziyyatinin tohlili noyo asaslanir?

Umumi golir vo manfast haqqindaki molumatlara
Porakondao satis mal dovriyyesi balansina
OShalinin pul galirlori vo masroflori balansina
Miihasibat vo maliyyo hesabatina

Operativ u¢ot materiallarina

425 Mal dovriyyesinin kreditlo tomin edilmasi dedikdo no basa diistiliir?

Istehsal riskini sigortalamagq iiciin verilon bank kreditidir
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Dovlot biidcasi ilo alaqa yaratmagq ligiin verlan ticarat kreditidir

Firmanin asas vasaitlorle tomin etmak {i¢ilin verilon bank kreditidir

miioyyaon olunmus normativlor asasinda firmani jari mal ehtiyatlar ilo tomin etmok iigiin verilon bank kreditidir
Firmanin rentabelliyini tomin etmok {i¢lin verilon ticarat kreditidir

426 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo kreditin on ¢ox yayilmis formasi hansilardir?]

Miiossiso krediti vo istehsal krelditi

Osas vo dovriyyo kreditlori

Istehsal krediti vo ticarot krediti

Bank krediti va ticarat (kommersiya) krediti
Iqtisadi vo tosarriifat kreditlori

427 Ticarat maliyyasinin funksiyalar1 hansilardir?

Qonaat, risk, igisadi hovaslondirma

Bolgii, nozarst, xidmot, qonaat

Satis, alis, nazarat, xidmat

Operativlik, bolgii, nazarat, hovaslondirma
Istehsal, ticarat, tosarriifatciliq

428 Ticaratdo imumi galirin amals golmo monbalari hansilirdir?

Miiossiso krediti

Mal satisindan alinan golir

Ayri ayr1 xorc maddelorinin imumi dovriyyedaki xiisusi ¢okisidir
Osas va olavo amok haqqi, digar tosarriifat sahalorinin mosraflari
Istehsal krediti

429 Ticaratdo imumi galir toyinatina gors nayi 6ziinde oks etdirir?

Todaviil xarclarinin manfasts nisbatini

Monfoat ilo mal dévriyyasinin mablaginin comini
Mal dovriyyasi ilo tadaviil xorclorinin comini
Toadaviil xarclari ilo manfastin comini

Monfaatin todaviil xarclarine olan nisbatine

430 Todaviil xorclorinin qurulusu dedikdo no basa diisiiliir?

Xorc maddslarinin qruplar iizrs tasnifati

Toadaviil xorclori moblaginin mal dévriyyesino olan nisbatinin faizlo ifadesidir
Ayr1 ayr xorc maddslorinin imumi dovriyyadaki xiisusi ¢okisidir;

Ayri-ayr xarc maddalari moblaginin imumi xarjlordoki xiisusi ¢akisidir

Xorc maddolori mobloginin mal dévriyyesine olan nisbotidir

431 Monsubiyyatindon asili olmayaraq todaviil xarclorinin qruplasdirilmasi

amortizasiya ayirmalari va cari tomir xarclori
xalis va alava xarclor

osas vo alavo amok haqqi xorclori

miistoqim vo geyri-miistaqim xarclor
miistaqim vo reklam xarclori

432 Iqtisadi olamatino gora todaviil xorclorinin tosniflogdirilmasi.

osas fondlarin amortizasiyasi, taralarin kohnolmosi, yanacagq, elektrik energisi masroflori

is¢ilorin say1, amok haqqi fondu, amak haqqi fondu saviyyasi, amok mohsuldarlig ile slagadar xarclar
dovriyyenin hacmi, qurulusu, artim vo azalma siirati, mal ehtiyatlan ilo slagadar xarcler

osas va alave amok haqqu, diger tasarriifat sahalarinin masraflari, 6zunun istehlak masroflori, itgilor
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istehsal masraflori, naqliyyat masraflori, imumi galir, asas kapital
433 Ticaratdos todaviil xarclori mahiyyetina gérs neca qruplagdirilir?

omok mohsuldarlig1 vo amoyin effektivliyinin yiiksoldilmosi ilo olagadar xarclo
imumi galir vo manfatls alaqadar xarclor
doévriyyonin hojmi va qurulusu ilo slaqadar xarcloar;

® istehsalin davami vo doyarlorin formasinin doyisilmasi ilo slagedar xarclor
ig¢ilorin say1 vo omok haqqu ile slaqadar xarclor

434 Toadavil xarclarini izah et.

Isgilorin sorf etdiklfri amoyini komiyyat vo keyfiyyatina gérs onlara verilon pul vesaitinin hacmidir
Mal doévriyyasi planinin yering yetirilmasi ilo alagodar sorf olunan masroflorin hacmidir
Mallarin istehsalr ila alagadar sorf olunan amok masraflarinin pul ilo ifadasidir
® mallarin istehsaldan istehlak¢iya gatdirilmast ils slagadar sarf olunan amok moasraflarinin pul ils ifadasidir.
Istehlakgilrin mal alisina sorf etdiklori pul vosaitinn iimumi hacmidir

435 Ticaratda istifads edilon taralar toyinatina gors ne¢o nove ayrilir

qoxulu va qoxusuz
yamaql1 vo yamaqsiz
tomiz va ¢irkli

® (daxili vo xarici
quru va yas

436 Ticarat vo kiitlovi iagade amak haqqinin formalari

tarif bolglisii
dovriyyanin hacmi va qurulusuna gors;
manfaatin hacmi vo rentabelliys gora

® gitiiro vo igomuzd: o climlodon miikafath
omok mohsuldarlig1 vo effektivliyina gora

437 Ticarstdo amayin 6donilmasinin togkili prinsiplori

omoak haqq1 fondu va is¢ilarin say1
ig¢ilorin say1 vo omok mohsuldarligi
dovriyya vo onun qurulusu

® tarif sistemi vo amayin 6donilmasi sistemi
omok mohsuldarlig: vo effektivliyi

438 Ticaratdo oamok mohsuldarliginin hesablanmasi

Om = manfoat/ ig¢ilorin say1
Om = dovriyyo/ omok haqqi fonduna
Om =is¢ilorin say1/ dovriyye
® Om=dovriyya/ is¢ilorin say1
Om = ddvriyya/ monfoota

439 Todaviil dairasinds gedon proseslorden asili olaraq tijaratds sorf olunan amoyin névlori
agir vo yiingiil omok
sada vo miirokkab amak
sorfali vo sorfosiz omok

® mohsuldar va geyri-mohsuldar omok
aqli vo fiziki amak

440 ©moak planinin gostaricilori:
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topdansatis, parakondasatis mal dovriyyasi

is¢ilorin say1, omok haqq: fondu soviyyosi, monfootin soviyyaosi, ticarat sahosi

dovriyya, is¢ilorin say1, omok haqqi fondu, monfoot

omok mohsuldarligy, is¢ilorin say1, amok haqq: fondu vo kadrlarin hazirlanmasi vo ixtisaslarinin artirtlmasi
dovriyyonin hocmi, qurulusu, ehtiyatlarin giin iizra normasi va is¢ilorin say1

441 Osasli kapital qoyulusunun effektivlik gostoriciolri

442 Dovriyys fondlarindan istifads effektivliyinin gostoricilori

manfaat vo rentabellik

mal dévriyyasi vo mal ehtiyatlar
xarclora qonast

gilin va dofs hesabila dovretma siirati
imumi effektivlik amsali

yiik avtomobillarinin yiirlis amsali

fond tutumu

fondverimi

fondla silahlanma

dovriyya siirati vo vosaitlordan istifads omsallar

443 Osas fondlardan istifads effektivliyinin gostaricilori

mal dovriyyasi, ehtiyatlari

vasaitlorin giin va dofs hesabi ilo hocmi
fondverimi, fond tutumu

dovriyya surati omsal

dovriyya vasaitlorindon istifade amsali

444 Normalasdirilan dovriyys vesaitinin torkibi

banklarin hesablagma hesablarinda olan pul vasaitloari
mal ehtiyatlar, pul vosaiti vo sair aktivlor

cari hesablarda olan pul vesaitlori

Debitor borclari

maqsadli kreditlar

445 Osas va dovriyya kapitalinin amalo golma manbalori

icars olunmus vasaitlor

topdansatis, parakondasatig mal dovriyyesi
Oziiniin xiisusi vasaiti vo calb olunmus vosaiti
osas vo alavo amok haqqi

mal ehtiyatlar

446 Ticaratin dovriyyo fondlariin torkibi

texnoloci qurgular va istehsal avadanliglan
binalar, qurgular

daimi, 6l¢ii-¢oki, kassa avadanliqlarn
naqliyyat vasitalari;

mal ehtiyatlar, pul vosaiti, sair aktivler

447 Ticaratin asas fondlarinin tarkibi

pul vasaiti, sair aktivler
tamamlanmamis istehsal;
binalar, avadanliqlar vo naqliyyat vasitolori
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xammalehtiyati;
yarimfabrikat ehtiyatlar

448 igtisadi mozmununa v toyinatina gora ticarat fondlar1 neco qruplasdirilir

golir va rentabellik;
® 5sas vo dovriyyo fondlar
is¢ilorin say1 vo amak haqqi fondu
omok mohsuldarlig: vo effektivliyi
topdansatis va parakondasatig mal dovriyyasi

449 Kommersiya xidmatnin togkilati strukturlarinin qurulmasinin asas prinsiplorinden deyil:

azholqgolilik

® garsiliqli razilagma prinsipi
aydin mogsadi olmasi
vahid tabeg¢ilik prinsipi
foaliyyetin slaqalondirilmasi

450 Idaroetmo metodlart nodir?
® Bu idarsetms qanunauygunlugudur

Bu idareetmoyas prinsipidir
Bu idaraetmoyo yanagma metodudur

Idaraetmo faaliyyotinin hoyata kegirilomsi tisuludur

Bu idarsetms qanunudur

451 Toskilati olagolorin xarakterindon asili olaraq miinasibotlor neco ola bilor?

Xotti
Paralel
Funksiyalararasi
Funksional
® Xotti, funksional vo funksiyalararasi

452 informasiya nadir?

Qorar gobulu marhalasidir

® Monbolorarasi alago formasi kimi ¢ixis edon, moalumati 6tiiron vo onu gabul edon monbalor arasinda slago formasi

Qorar gobulu prosesidir
Bu molumat texnikasidir
Qorar gobulu texnologiyasidir

453 Tosirin dorinliyina gors qorarlar necs ola bilor?

® Miirokkab
Coxsoaviyyali
Birsoviyyali va ¢oxsaviyyali
Sada va birsoviyyali
Soviyyali

454 Tosir istigamatindon asili olaraq gararlar necs ola bilor?

Xarici
Fordi

® Soxsi vo xidmoti
Daxili vo xarici
Daxili
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455 Idaroetmo mogsadi nayin vasitosilo hoyata kegirilir

® Gostoricilor bazasinin yi1gilmasi

Idaroetmonin texniki vasitolori ilo
Bazar mexanizmindon kegmoklo
Idaroetmo aparatinin somorelosdirilmosi
Idaraetmo funksiyalari

456 Real amtoo saviyyasi 6ziinda nayi oks etdirir?

onun sévqedici xiisusiyyatlori
onun etiketini

onun funksiyasin

omtaanin markasini, keyfiyyotini
onun texnikixiisusiyyatlori

457 Manaca amtaa saviyyasi nayi bildirir?

onun markasini

amtaanin asas funksiyasini
onun qiymatini

onun keyfiyyotini

onun xassalarini

458 ©mtoonin soviyyalori.

saf, tmiz, xalis

funksiya, mohkomlonmis
monaca, real, mGhkomlosmis
orta, yiiksak, giiclii

giicli, real, funksiya

459 Elektron ticarat nadir?

460 Porakandos satis texnologiyalarina agsagidakilardan hansi aid deyil.

elektron ciplor

Qeyri magaza parakands satis sabokasi
Elektron marketing

Qeyri magaza topdan gobaka

Qeyri magaza reklam

Touch — screen kosklor

Data bazaya cixis

Porakondo mobil vizit kartlar
Miistori kartlar

Checkout sistemlor

461 Porakonda tacir hansi qorart qabul etmir

mohsulun ¢esidi haqqinda
tomoarkiizlogme haqqinda qorar
xidmatlar toplusu haqqinda
magazanin yeri haqqinda
magazanin masuliyyati haqqinda

462 Porakondo toskilatin strukturuna aid deyil.

Korporativ sabokalar
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® Green market
Frangayz togkilatlar
Porakondo korporativler
Koniilli birliklor

463 Porakonds satisin ndviine aid deyil

Xirda ambar diikanlar

® anbar diikanlar
Ixtisaslasmis magazalar
Ucuz qiymet magazalar
Univermaqlar

464 Porakonds satis nodir?

Self — servis, Full — servis
® Son istehlakgiya satigdir
Soxsi istehsal iigiin satigdir
Full servisdir
Kommersiya maqsadils satigdir

465 Xidmotin miqdarina gora parakonds ticaratin ndvlori.

Self — servis, Superstore
® Seclf- servis, Full — servis
dovrii fasliyyot gostoron sorgidir
Self — servis, Full — servis, super marketlor
Sull — servis, diskount

466 1daroetmonin mahiyyati nodir?

Menecmentin loqik sxeminin iglonmasi
Idaraetmo normasinin miioyyanlogmasi
Idaraetmo effektivliyinin yiiksalmosi
® idaroedon sistemin idars olunan sistemo siiurlu tosir
Idaroetmo metodlar sisteminin iglonmosi

467 Hans1 reklami reklam miiraciotin yayilmasinda istifado olunan vasitalordon asili olaraq geyd edirlor:

lokal, reqional, imummilli, beynalxalq, qlobal.
g06rmo, esitmo, gérmo-iybilmo, gérmoe-esitmo.
sort va yumsagq;

® suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, ¢ap;
informativ, nasihatverici, xatirladici;

468 Diizgiin olmayan cavabi geyd edin: Reklamin iqtisadi rolu onunla realizo olunur ki:

sat1g bazarinin genislondirilmasina sabab olur va vasaitlorin dovriyyasinin tezlagdirilmasina yardim edir.
raqabati dastoklayir, satis bazarlarini genislondirir;
is¢i yerlorinin sayinin vo kapitalqoyuluslarinin hocminin artmasina sabob olur;
® insan foaliyyotinin miixtslif sferalarindan olan biliklarinin yayilmasina sabab olur;
talobin artimina va amtaanin populyarlagsmasina sabab olur;

469 Reklamin segma funksiyasi ibaratdir:

biitiin variantlar dogrudur.

reklamveran torafindan yalniz o mallarin se¢ilmosi, hansilarin ki, reklama ehtiyaci vsr;

"alak vasitasile" hiiquqi ve etik tonzimloanmadan kegmis molumatlarin istehlak¢ilara verilmasindon;
® istehlakg¢inin omtos vo xidmotlorin azad se¢imi vo segmo qabiliyyatinin tominatindan;
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reklam vasitalorinin on effektiv formalarini reklamveran torafindon se¢ilmasi;
470 Mohsul reklaminin hansi névleri mévcuddur?

zaruri, intensiv vo deduktiv
miiasir, birbasa vo intensiv;
birbasa, dolay1 vo yeni;
® molumatverici, nasihatverici vo xatirladici;

malumatverici, miixtalif va qarisiq;
471 Asagidakilardan hansi institusional reklamina aiddir:

hamust.

korporativ;

istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlart;
® miidafio reklamlari;

strateji;

472 Asagidakilardan hanst mohsul reklamlarina aiddir?

hamusi.
korporativ;
institusional;
® Jstehsal-texniki tayinatl mehsullarin reklamlari;
strateji;

473 Reklam edilon obyektin xarakterino gors reklamlar hansilardir?

ticarat vo kommersiya
imummilli vo beynalxalq;
qlobal va lokal;

® mohsul vo institutsional;
xarici va yerli;

474 Asagida geyd olunan reklamin kommunikativ magsadlorindon hansi diizgilindiir?

potensial alicilart magazaya, ticarot morkozlorine vo sorgilors getmosinoe vadar etmok.
yeni mohsul vo ya xidmatin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmast;
amtoanin satisinin dostoklonmasi;
® miioyyan istigamoatds imicin doyisdirilmasi;
konkret mohsula tolabin stimullasdiriimast;

475 Asagida geyd olunan reklamin igtisadi moagsadlorindon hansi diizgiindiir?

mohsula sadigliyin qorunub saxlanilmasi.

mohsulun populyarliq soviyyesinin artirilmasi;

istehlakg¢ilarin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiossiso ilo tanisligi;
® yeni mohsul vo ya xidmotin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmasi;

istehlakgilarin moalumatlandirilmasi;

476 Fordi soxslor torafindon istifado olunan an genis yayilmis reklamlar hansilardir?

panno.
banerlor;
prizmavijn;

® sotri vo ya rubrikali;
transparantlar;

477 Reklamin osas olamatlorini gdstorin:
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geyri-goxsi miiraciat, $axsi miiraciat, pullu.

pulu, qeyri-soxsi miiraciat, kiitlovi informasiya vasitolori ilo kontakt;
pullu, bir sira obyektlors yonoalmo, miiracistin soxsi xasiyyati,

pullu, tokydnaldilma, qeyri-soxsi miiraciot;

tokyo6noaldilmo, saxsi miiraciat, pullu;

478 Ictimaiyyatin hoyatinda reklam hansi rolu oynay1r?

iqtisadi, sosial, maariflandirici, psixoloji, fiziki;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, estetik, siyasi.
iqtisadi, sosial, maariflondirici, menavi, psixoloji, estetik;
iqtisadi, sosial, maariflandirici, estetik, siyasi;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik, manavi,

479 Hans1 reklam onun tasiretms xaraktering gora secilir?

heg biri.

yumsaq vo parlaq;
sart vo hamar;

sort vo yumsaq;
yumsaq va bark;

480 Hans1 reklam onun tasiretms lisuluna gors segilir?

informativ, nasihotverici, xatirladici;

lokal, reqional, imummilli, beynoalxalq, qlobal;

biznes-reklam, istehlak mallar reklami;

g0rmo, esitmo, gormo-iybilma, gérmo-esitma.

omtas reklamu, prestij reklami, reklam ideyasi, soxsiyyat reklami, orazi reklamu;

481 Hans1 reklam mogsad vo vozifolordon asili olaraq qeyd olunur?

heg biri.

prestij, informativ, nasihatverici;
stimullasdirici, informativ, xatirladici;
informativ, nosihatverici, xatirladici;
informativ, xatirladici, kiitlovi;

482 Auditoriyaya yonlondirilmesindaen asili olaraq hansi reklami qeyd edirlor?

heg biri.

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
lokal, global, imummilli, kiitlovi;

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklam;

hamusi;

483 Reklam onun togobbiiskarinin tipino gora neco segilir:

heg biri.

istehsalgilar adindan, hokumaot adindan, sosial reklam;

istehsalgilar adindan, hokumot adindan, sahibkarlar adindan, qlobal reklam;
istehsalgilar adindan, h6kumat adindan, fordi saxslar adindan, sosial va siyasi reklam;
sosial reklam, siyasi reklam, qlobal reklam, imic reklamu;

484 Asagida sadalanan mogsadlordon hansi reklamin kommunikativ moagsadlorine aiddir?

mohsulun istehlaki zanami vardislors olunan tosir.
mahsulun saviyyasinin tanidilmasinin artirilmast;
istehlak¢inin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiosiso ilo tanis edilmaosi;
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® reklam olunan omtoonin aldo olunmasina alicini inandirmag;
istehlakg¢ilart molumatlandirmagq;

485 Asagida sadalanan moagsadlordan hansi reklamin iqtisadi mogsadlorine aid deyildir?

reklam olunan amtaanin aldo olunmasina alicini inandirmagq;

amtaanin satiginin dostoklonmasi;

konkret omtasys olan talobin stimulasdirilmasi va satisin stimullagdiriimast;
® mohsula olan sadiqliyin saxlanilmasi;

amtaaya vo ya xidmata olunan talabatin formalasdirilmast;

486 Asagida sadalanan moagsadlordan hansi reklamin iqtisadi moqgsadlorine aiddir?

roqabot aparan omtoslor arasinda soxsi omtaslorin segilmasi.
miiassisa vo onun moahsulu barads fikirlorin yaxsilagdirilmast;
miioyyon istiqamotds imicin doyisilmasi;
® konkret omtooys olan tolobin stimulagdirilmasi vo satigin stimullagdirilmast;
mohsula olan sadiqliyin saxlanilmast;

487 Asagida sadalanan toriflordon hansi sohvdir?

reklam sosial ziddiyyatlori istehsal sferasindan istehlak sferasina kegirir;
reklam toklif olunan omtoayo olan tolobi stimullagdirir;
reklam potensial istehlak¢ilarda omtaays olan tolobi yaradir;
® reklam rogabotin kaskinliyini azaldir.
reklam vosait dovriyyesini tezlogdirir;

488 Asagida sadalanan sosial reklamin toriflorindon hansilar diizgilindiir?

heg biri.
sosial reklam — miixtalif kiitlovi informasiya vasitalari ila xeyriyyagilik va digor ictimai-faydali mogsadlars nail
olunmasi istiqgamotinds yayilan informasiyadir;
sosial reklam — miixtalif tisullarla, miixtalif formada vo miixtalif vasitalardan istifads etmoklos xeyriyyagilik va
digor ictimai-faydali mogsoadloro nail olunmasi istiqgamatinds yayilan informasiyadir;

® sosial reklam — kegirilon tadbirlarin, islahatlarin hoyata kegirilmosi va i.a. agiqlanmasi vo genis xalq kiitlalarina
catdirilmasi mogsadils istonilon reklam dasgiyicisi vasitasi ilo yayilan vo ddvlat orqanlart vo ictimai institutlar
torofindon sifaris edilon, qeyri-kommersiya xarakteri dasiyan informasiyadir;
sosial reklam — togkilatin maqsado nail olmast zomininds hadof bazarlarinin tolob vo ehtiyaclarinin miioyyon
edilmasindon ibarat olmasini va roqiba nisbaton qaneediciliyinin daha mohsuldar va effektiv vasitalorlo
istehlak¢inin va biitovlitkde camiyyatin firavanliginin mithafizesini vo mohkomlondirilmasini tomin edon
informasiyadir;

489 Asagida sadalanan reklamlardan hansi dovlat va ictimai maraqlar tomsil edir va xeyriyyagilik
mogsadloring ¢atmaga yonoaldilib?

geyri-etik reklam.
imic reklama;
biznes-reklam,;

® sosial reklam;
siyasi reklam;

490 Asagida sadalananlardan hansilar nosihatverici reklamin 9sas masoalosing aiddirlor?

hamist.
omtao barado informasiyanin istehlak¢ilarin hafizosinds qorunub saxlanilmast;
yeni omtaa baradas biliklorin vo malumatlarin formalasdirilmasi;
® rcklam olunan omtaanin alds olunmasina alicini inandirmag;
istehlak¢ini dorhal horokat etmoasina tohrik etmok;

491 Omtoonin hoyat dovriiniin bazara ¢ixarilma morhslasinds hansi reklamdan istifads olunmalidir?
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prestij reklamu;
vadaredici reklam.
stimullagdirici reklam;
xatirladici reklam;

® molumatlandirict reklam;

492 kommersiya miiassisolorinds idaroetmonin funksiyalar1 hansilard

Toskilati, rohborlik, reklam, togviqat
Planlasdirma, reklam, nazarat, tadqiqat
Planlasdirma, nazarat, omaliyyat

® planlagdirma,toskilati, rohboarlik vo nozarat
Tadqiqat, bdlgii, rohbarlik, togkilat

493 Tomorkiizlosmonin hansi formalar1 var?

dayigken, texniki,
dayigkon, texniki, texnoloji
dayison, formalagmis, texnoloji

® aqreqat, istehsal-texniki, texnoloji
iqtisadi, istehsal, texniki

494 Tomarkiizlosmanin mahiyyati nadir?

moahsul istehsali iizra orta miiassisalarin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.
mohsul istehsal1 iizro kicik istehsal miiossisalorinin toplasaraq iri miiossiselor yaratmasi
toplagma, comlogma

® mohsul istehsal: lizrs iri istehsal miiassisalarinin xiisusi ¢okilorinin miitomadi artmasidir.
mohsul istehsali lizro orta vo ki¢ik miiossisolorin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.

495 Ixtisaslagma doracosino goro miiossisalor neco boliiniir?

xisusi, 6zal,

xlisusi, dovlat, baladiyyo

ixtisaslagsmig, 6zlinaxidmat, qarisiq
® ixtisaslasmis, universal, qarisiq

xisusi, 6zal, dovlat

496 Foaliyyot migyasina goro miiossisalor neca boliiniir?

orta, iri,

soxsi, fordi, kollektiv

konqlomeratlar, trestlar, sindiqatlar
® kicik, orta, iri

orta, iri, ¢ox iri

497 Imtiyazli sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnamo kapitalinin ne¢a faizini toskil edir?

23 %-dan ¢ox ola bilmaz
10 %-don ¢ox ola bilmaz.
20 %-don az ola bilar.

® 25 %-don ¢ox ola bilmoaz.
20 %-don ¢ox ola biler

498 Sado sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnams kapitalinin nego faizini togkil edir?

75 faizdon az ola bilor.
65 faizdon az ola bilmoz.
70 faizdon ¢ox ola bilmaz.
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® 75 faizdon az ola bilmaoz.

60 faizdon ¢ox ola bilmoz

499 Sohmdar comiyyotin nizamnamao kapitali neco formalasir?

heg biri dogru deyil

xarici investorlardan sads sohmlarin kégiiriilmasi naticasinda

veksellarin liglincii soxsa notarial formada 6tiiriilmasi noaticasinda

sado vo imtiyazli schmlorin yerlogdirilmosi naticosindo

yalniz yerli sormayadarlarin sads va kdgiirma sohmloarinin yerlagdirilmasi naticasinda

500 Mohdud mosuliyyatli miiossiso hansidir?

sohmdarlarin foaliyystinin sads formasidir

sado vo kdgiirmoa veksellerin tatbiqi ilo yaradilan miiossisalordir.

nizamnamo fondu tosis miiqavilasi ilo miioyyan edilon hacmdo paylara boliinmoyon miiassisalordir
nizamnamo fondu tosis miiqavilslori ilo miioyyen edilon hocmdo paylara boliinon miiassisolordir.
sahibkarligin asas formalarindan olub miistorok miiossisalordir.

501 Sorikli (tam ortaqli) miiassisonin ¢atismayan cohotlori onun hansi formasinda aradan qaldirilir?

fordi miiassisalorde

sohmdar comiyyatlords

paye1 vo tam ortaqli miiassisolorda

paye¢i1 va sorikli (komaudit ortaqliglart) miiossiso
maliyyo sonaye qruplarinda

502 Sorikli (tam ortaqli) miiossiso hansidir?

bir vo ya bir ne¢a fiziki vo hiiquqi soxs torafindon yaradilan, nizamnams fondu tasis miigavilasi ilo miioyyan edilon
hacmdo paylara boliinon miiossisadir

miiassisa az1 bir sorikli va bir paye¢1 torafindon tasis edilir.

votondasin miilkiyystindo vo ya onun ailo tizvlorinin imumi pay miilkiyystindo olan miiossisedir.

on az1 iki fiziki vo hiiquqi goxs tarafindon miiqavils asasinda tasis edilir ki, onlar miiassisanin 6hdslikleri iigiin
biitiin omlaklarn ilo mosuliyyot dastyirlar.

dovlet omlakini idare etmoyo vokil edilon ddvlst orqanlar torefindon yaradilir.

503 Fordi muassiso nadir?

fordi miiassisalor asas infrastruktur elementi olub aila sirkatloridir.

sahibkarliq foaliyyotinin an klassik formalarindan biri olub, bir soxsin miilkiyyati osasinda toskil olunur.
bir soxsin miilkiyyati altinda togkil olunan ailo miiossisadir.

sahibkarliq faaliyyatinin sads formasi olaraq bir ne¢a soxsin fordi miilkiyyati asasinda yaradilir.

bir ne¢o soxsin miilkiyyaeti altinda toskil olunan ailo miiessisodir.

504 Miiassisanin torkibino daxil olan struktur bélmalarinin vohdotlik formasina aid deyil.

istehsal vohdatlilik
iqtisadi vohdatlilik
toskilati vohdotlilik
modoni vohdatlilik
istehsal-texniki vohdatlilik

505 Istehsal miiossisalorinin birlogmo formalarina gérs firmalarin novlerino aid deyil.

mohsulunun iqtisadi toyinat: miixtolif olan miiessisolorin birlogmasi.
miixtalif sahoalorin miiassisalorini birlogdiron firmalar
eyni mohsul istehsali ilo moggul olan vasitaci firmalar
mohsulunun iqtisadi toyinati eyni olan miiassisalaorin birlogmasi.
tokrar istehsalin miixtolif morhololorins aid miiessisalorin birliyi
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506 Firmanin miisssisadon forqi nadir?

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir neg¢a miiassisoni birlagdirmakls faaliyyati ilo masgul olan igtisadi
subyektdir

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlagdirmakls istehsal vo kommersiya faaliyyati
gostaran iqtisadi subyektdir.

firma 6zlinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢co miiossisoni birlogdirmakls yalniz istehsalla mosgul olan
subyektlordir.

firma 6ziinds miixtalif profilli bir ne¢s miiassisoni birlosdirmakls yalniz istehsalla masgul olan subyektlordir.
firma miiossisadon forqli olaraq bir obyektdon togkil olunur ki, onun bir orazi vahidindo yerlogmaosi asas sortdir.

507 Kommersiya miiassisalorinds planlasdirmanin metodlar1 hansilardir?

Strateji, texniki-iqtisadi, iqtisadi-hesablamalar, taktiki

Texniki, riyazi, statistik, faktik

tadqiqat, balans. tobligat,

tadqiqat, balans. tabligat, riyazi-iqtisadi

Balans, texniki-riyazi, iqtisadi-statistik, iqtisadi-riyazi, iqtisadi tohlil

508 kommersiya miiassisolorinds idaroetmanin mahiyyati nadir?

menecmentin loqik sxeminin iglonmasi

idarsedon sistemin idars olunan sistems suurlu tasiri
idaroetmonin effektivliyinin yiiksolmasi

idaroetmo normasinin maliyyologmasi

idaraetma metodlart sisteminin iglonmasi

509 Kommersiya foaliyyatinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:

vazifalor

aydin formalasdirimis magsadin olmasi

kommersiya faaliyyatine gora cavabdehliklorin boliisdiiriilmasi
informasiyanin 6tiiriilmoesi sistemminin yaradilmasi

ayri-ayri holgolords funksiyalarin ndvlari

510 ©n ¢ox pul xarclonon va on bahali reklam novii hansidir?

hamsi

naqliyyat reklamu;
radio reklama;
kii¢o reklama;
televiziya reklami;

511 Reklam-dizayn isinin mahiyyati deyonds na basa diistiliir?

hamsi
hec biri;
hor hanst bir mohsulun reklaminin daha yaxsi hazirlanmasi vo onun satisinin artmasindan ibarstdir;

diikanlarin xarici gériiniisiinii gdzallagdirirso homin diikan vo marketlor miistorilorini artirir;
moahsulun reklamini vizual baximdan daha g6zal yani, onun dizaynini els isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu
reklam insalara daha yaxsi malumat versin;

512 Molumatlarin ilkin islonilmasine aiddir:

masginla islonilma, molumatlarin yenidon islonilmasi vo naticalorin oks etdirilmasi;
malumatin y1gilmasi, tohlili vo aragdirmast;

strateji qorarlarin qobul edilmasi.

marketinq aragdirmasi, molumatin tapilmasi vo tohlili;

informasiyanin y1gilmasi, comlonmasi vo miiasirlogmasi;
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513 Reklam biidcasinin ¢ox hissasi xarclonir:

miistorilorlo miiqavilslorin imzalanmasina;
reklamin yaradilmasina;
® reklamin yayilmasina;
iscilorin amok haqlarina;
is¢ilorin gobuluna;

514 Reklam bazarinin doqiq hacmini miioyyon etmaya ¢otinlik yaradan sabob nadir?

diizgiin cavab yoxdur.
Pirad reklamg¢iligin movcudlugu;
bilorekdon yalan reklamin mévcudlugu
hamusi;

® gizli reklamin mévcudlugu

515 Azarbaycan reklaminda qarsisida duran asas problem nadir?

diizgiin cavab yoxdur.
hamusi;
® reklam iscilorinin ixtisas artirmalari;
maliyya ¢atismazligi;
reklam qanunun miiasirlosdirilmasi;

516 Azorbaycanda reklamin asas hissasi hansi sahslorin payina diisiir?

radio va kii¢a reklami;

® televiziya vo reklam 16vhalori;
hamusi;
diizgiin cavab yoxdur.
televizya vo radio;

517 Sohv cavabi gostorin. Qoazetlords olan reklamin asas ¢atismazligl nadon ibaratdir?

reklam elaninin dorc edilmasinin qisa miiddatliliyi.
«ilkin oxucularn» ¢oxlugu;
tokrar istehsalin asag1 keyfiyyoti;
movcudlugun qisa miiddatliliyi;
® «ikinci oxucularin» ¢oxlugu;

518 Sohv cavabi gostorin. Radio reklam asagida sadalananlardan hansilar ii¢lin daha yararlidir?

cavablarin hamist sohvdir.
biitiin cavablar duzdiir;
mallar va kiitlovi tolobat xidmotlori;
istehlak mallari;
® sonaye mohsulu va texnologiyalar;

519 Reklamin vasitolorinin hansinda satici ilo alicinin goxsi slagasi tomin olunur?

® atisin yerindo reklam.
TV reklam;
¢ap reklam;
motbuatda reklam;
kii¢o reklami;

520 Asagida sadalananlardan hansi reklamin osas yayilma kanallarina aiddir?

poct reklami;
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suvenir reklami.
internet-reklam;
yarmarkalar;
sorgilar;

521 Asagida sadalanlardan hansi internet-reklamin asas iistiinliiyiino aiddir?

interaktiv olaqe imkan1 vo olaqonin nisboton asag1 doyaeri;

biitiin variantlar dogrudur.

reklam kampaniyalarinin agagi effektivliyi;

bannerin spesifikasina gors 6l¢ii lizra reklam miiracistinin mohdudiyyatlori;
yalniz internetin istifadagilari torofindon auditoriyanin mshdudlugu;

522 Asagida sadalanan reklam vasitolorindon hansi nogliyyat vasitolorinin bortlarina aiddir:

noqliyyatda reklam.
kii¢o reklami;
audiovizual reklam;
¢ap reklamu;
interaktiv reklam;

523 Internet-reklamin osas catismamazligina asagidakilardan hansi aiddir?

bannerin spesifikasina gors 6l¢ii {izro reklam miiraciotinin mohdudiyyatlori;
interaktiv alagonin imkani.

istonilon vaxtda kampaniyani korrekto etmok;

tosirin miixtalif vasitalorindon istifado;

maqsadli auditoriyanin yiiksak daracodo miiayyonlasdirilmasi;

524 Reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik tisulla, matnin iso kdmokgi rol oynadigi %4 formatda 2 veraqgo
gadar olan rongli reklam moacmusu neco adlanir?

plakat
brosiir
afisa
prospekt
buklet

525 Kiitlovi yerlords asilan, tamasa, konsert, miithaziro va s. barads reklam moatnli boyiik formath voraq necs

adlanir?

buklet
prospekt
brosiir
plakat
afisa

526 Maqazindankonar reklam nodir?

radiotranslyasiya gobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;

genig auditoriyaya tosir edon reklam.

bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mahdudlagdirilmis vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasils hoyata
kegirilon reklam;

istehlakgilara kompleks tosiri gostoron reklam;
texniki xarakterin xiisusiyyatlorino goro auditoriyaya giiclii tosiri gostoron reklam;

527 Magqazindaxili reklam nodir?

texniki xarakterin xiisusiyyatlorina gors auditoriyaya giiclii tasiri gdstoran reklam;
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istehlakgilara kompleks tasiri gostoran reklam;
genis auditoriyaya tosir edon reklam.
radiotranslyasiya gobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;

® bir ticarot miiassisasinin hiidudlariyla mohdudlagdirilmig vo radiotranslyasiya qurasdirmalan vasitasilo hoyata
kegirilon reklam;

528 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyosine aiddir:

maraq yaratmag;
® hamsi.

horakat;

istok yaratmaq

xobaordar olmagq;

529 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyasino aid deyil:

moéhkomlondirmok;

sinaqdan kemirmok;
® hamusi.

maraq yaratmag;

hovaslondirmok;

530 Reklamin insanlara tosirinin zaif nozeriyyosine aiddir:

maraq yaratmagq;

® sinagdan kegirmok;
harokat;
xobaordar olmagq.
istok yaratmaq

531 Reklamin insanlara tosirinin zoif nozoriyyasine aid deyil:

horokat;

xobordar olmagq.
® hamisi.

maraq yaratmag;

arzulamagq;

532 Istehlakgtya reklam tosiri vaxti olan informasiyanin emali asagida gdstarilon psixi proseslordon hansilar:
daxil edir?

diqqet, qavrama, yaddas, motivasiya, stimullagdirma;
® hislor, gavrama, diggat, diisiincs, yaddas;

heg biri.

motivasiya, toxunma hissi, diigiince, stimullagdirma;

hislor, qavrama, yaddas, toxunma hissi, horakat;

533 Reklamin onun istehlakgisina psixoloji tosiri mexanizmini hansi ardicilligda toqdim etmok lazimdir?

biitiin variantlar dogru deyil

® diggotin calb edilmosi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii, inandirma, gorarin gobul olunmasi, satinalma
(horakat);

maragin tozahiirii, inandirma, qavrama, horokat;
maraqlandirma, qavrama, tasir, satinalma;
informasiyanin vasitalarinin se¢imi, reklamin hadaflorinin toyini, yadda saxlama, harokat (tasir);

534 Reklam elaninin mahiyyaetini ifade edon, lakonik vo yiingiil yadda qalan ifada?

tosvir
® slogan
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sos
rang
srift

535 Reklam elaninin sifahi hissasi?

sas

® motn
tosvir
srift
rang

536 Hor hansi bir miiossisonin faaliyyatinin son naticosi?

slogan
xidmot
® mohsul
emblem
logotip

537 Asagida sadalanlardan hans1 amtos vo ya togkilatin tam va yaxud qisadilmis adinin orijinal sokilidir?

marka
® Joqotip
tosvir
slogan
emblem

538 Asagida sadalanlardan hansi reklam motninin tosirini giiclondirir?

tasvir
® slogan
sas
rong
srift

539 Asagida sadalanlardan hansi reklam informasiyasini dasiyir?

tosvir
® o5
rong
srift
slogan

540 Reklam elaninin kompozisiyasinda hansi element istirak etmoya bilor?

reklam baslig1, hansi ki, sloqan, ¢agiris, aforizm vo s. kimi ¢ix1s eds bilar;
® informasiya blokunu gabaqlayan baslangic;

soraq molumatlari;

hegbiri.

informasiya bloku vo ya reklam motni;

541 Reklamin magsadindon vo reklam olunan mohsula maragin hodsfindon asili olaraq digqot necs boliiniir:

biitiin variantlar dogru olmayanlar (esl olmayanlar
® sorbost vo geyri-sorbast;

bilarakdon va bilmayarokdan;

gosdls edilmis vo bilmadan;

gasdan va qasdsiz;
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542 Pogtla gondorilmalor, telefonla marketing vo miiossinin satis xidmoti omokdaslari torafindon
istehlake¢ilara birbasa molumat vermoasi noyi tomin edir?

miirokkab reklami.
aragdirmalari;
dolay1 reklamu;

® birbasa reklami;
todqiqat islori;

543 Asagida sadalananlardan hansi reklamin kdmayi ilo hall edilmoayon biznesin tipik masalolorine aid deyil?

heg biri.

firmada omok haqqinin islonilmomis sistemi;

diizgiin olmayan amtaa siyasati vo assortimentin formalagmasi;
® firma vo onun mohsullarn haqqinda informasiyanin yayilmamast;

hamusi;

544 Kommunikasiya modellori deyondo no basa diigiiliir?

psixoloji xarakteri dasiyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas marhalalorini toqdim edirlar;

KiV-lori koordinasiya edici xarakterini dastyirlar

iqtisadi xarakteri dastyirlar vo koordinasiya funksiyasini hoyata kegirirlor;

sosial-psixoloji xarakteri dagtyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlogdirirlar;
® sosial xarakteri dastyirlar va kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyan edirlar;

545 Asagida sadalanan modellordon hanst motivasiya modellorine aiddir:

heg biri.
Mayers modeli;
Vesti-Makklin Modeli;
® hemeostatistik motivasiya nozariyyasi;
Lasuell modeli;

546 Asagida sadalanlardan hansi, reklamin nozori modellorine aiddir?

miiasirlogsmo va tolim modellar.
stimullagdiran modellor vo tolim modellari;
tolimin va sabitlosma modellori;

® motivasiya modellar va talim modelloari;
sabitlosma modellari vo motivasiya modellari;

547 Asagida sadalanan formalardan hans1 marketing kommunikasiya vasitaloring aid deyil?

reklam;
satigin stimullagdirilmast;
birbaga marketing;
® mediabayng.
publik rileysnz;

548 Asagida geyd olunan marketing konsepsiyalarindan hansinin reklamda boyiik rolu var?
heg biri.
amtaanin tokmillagdirilmasi konsepsiyast;
istehsalin tokmillosdirilmasi konsepsiyast;

® kommersiya saylorinin intensivlosdirilmosi konsepsiyast;
satisin stimulagdirilmasi konsepsiyasi;

549 Kommunikasiya prosesinds hans1 maneslor mévcuddur?
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neqativ;
xiriltils;
® pozitiv;
ikiqatli;

550 Asagida sadalanan funksiyalardan hansi reklamin kommunikasiya modelino aid deyildir?

manealor.
cavab reaksiyasi;
kodlasdirma;

® kontakt;
dekodlasdirma;

551 Asagida sadalanan funksiyalardan hansilar kommunikasiyanin bir noviindon olan reklama xasdir?

psixoloji.
praktik;
iqtisadi;

® informativ;
sosial;

552 Kommunikativ faza na demokdir?

tasirin naticasi, reklamin va ya onun haqqinda soxsi tasavviirlorin tokrar giymatlondirilmasinin predmeti haqqinda
miiayyon
kommunikasiya formasi, hansinda ki, reklamin konsepsiyasinin hazirlanmasi bas verir.
kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik va ya iistiin tutmalarin sabitlosmasi olur;
® xatirlama, anlama vo yadda saxlama vo s. kimi kegmis tocriibadon asili olan psixi proses;
gobuledici (adresat) tarafindon maksimal doracads onun maraqglarina cavab veran malumati segmak.

553 Azarbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo bagl dovlat programinin mogsadi ilo
bagl agagidakilardan hansi ohomiyyot kosb etmir:

Poct sahasinin modemloagdirilmasi vo yeni xidmat ndvlarinin istifadays verilmasi
Innovasiya siyasatinin miioyyonlasdirilmasi vo informasiya comiyyatinin qurulmasini tomin edon fundamental vo
totbiqi elmi tadgiqatarin aparilmasi
Rabits vo informasiya texnologiyalari sahasinin galacak inkisafi li¢iin islahatlarin aparilmasi va va effektiv
mexanizmin formalasdirilmasi;

® dogru cavab yoxdu.
Qlobal informasiya fozasina inteqrasiyanin genislondirilmas

554 Saytin inkisafi {i¢iin tolob olunan investisiyalarin tapilmasinda asas ¢otinlik kimlorin tizorino diigiir?

heg¢ birinin.
Iqtisadgilarin
Maliyyagilarin;
® Proqramgilarin
investorlarn

555 Ogor reklam miiracistlori auditoriyada yaxsi zovqii torbiys edirso, reklamin hansi funksiyasini ifado
edir?

iqtisadi.
sosial;
psixoloji;

® cstetik;
maariflondirici;
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556 Ogor reklam ictimai istehsalin, kapital qoyuluslarinin hacminin vo is yerlorinin sayinin artmasina imkan
yaradirsa, reklamin hansi funksiyasi reallizo olunur?

maariflondirici;
sosial;
psixoloji;
iqtisadi.
estetik;

557 Asagida geyd olunan reklamin funksiyalarindan hansi, yeni mallar vo hoayatin tokmillogsdirmo tisullar
hagqqinda malumat verir, yeni vo sinagdan kegmomis mallara va ideyalara insanlarin psixoloji
uygunlagmasina sobab olur? )

maariflondirici;
estetik;

sosial;
psixoloji;
iqtisadi.

558 Informativ funksiya ibaratdir:

biitiin variantlar dogru deyil.

oamtaanin mévcudlugu haqqinda boyanatin verilmasindon;

reklamin komayi ilo amtoanin xassalari, xiisusiyyatlori vo qiymati haqqinda istehlak¢ilarin moalumatlandirilmast;
omtao, firma, onlarin parametrlori vo xiisusiyyatlor haqqinda biliklorin formalasmasinin mévcudlugu haqqinda
boyanatin verilmasindon;

firma vo onun torofindon buraxilan mohsul haqqinda istehlakg¢ilarin otrafli molumatlandirilmasindan;

559 Istehlakgilara miiossiso, toskilat vo ya sirket haqqinda, onun na istehsal eda bilmasi, hansi ideyalari
hoyata kegiro bilmasi vo ya harada yerlosdiyi haqqinda molumatlar verilmasi mogsadils istifado edilon
reklamlar hansilardir?

istehal-texniki toyinatlt mohsullar
miidafio;

xatirladici;

molumatverici institutsional;
raqabat;

560 Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda osas diggat noya yetirilir?

heg biri.

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina va satisin hacminin artirilmasina;
reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatloring;

mohsulun keyfiyyatinin, istifado xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;

istehlakgilarin malumatlandirilmasina, onlarin mahsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalar,
haradan alds edilmosi haqqinda informasiyanin verilmasino;

561 Istehlak mohsullarinin reklamlarinda osas digget noys yetiridir?

heg biri.

mohsulun keyfiyyatinin, istifads xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlarinin izahina;

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina va satisin hacminin artirilmasina;
reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatloring;

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalari,
haradan alds edilmosi haqqinda informasiyanin verilmasino;

562 Konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirirlmasina vo bunun sayasindo onun
satiginin hacminin artirilmasina yonslon reklamlar hansilardir?

institutsional reklam;

77/92



15.06.2017

miidafio reklamlari;

raqabat reklamlar;
® mohsul reklami.

xatirladici reklam;

563 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansinin asas maqsadi comiyyatlo garsiligl tosirds oldugu
auditoriyada, 6ziino miinasibotdo, xos tosir bagislamaqdan ibarotdir?

ticarot reklami.
kommersiya reklami;
geyri-kommersiya reklama;
® «Pablik-Rileysnz» reklami;
ixtisaslagdirilmis reklam;

564 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansi topdansatis vo parakondasatis ticarat miiassisalorinda
reklam olunan mala maraq oyatmaq, onlarin topdan aligin1 stimullagdirmaq maqgsadi dasiyir?

ixtisaslagdirilmis reklam;
kommersiya reklami;
geyri-kommersiya reklama;
® ticarot reklami
«Pablik-Rileysnz» reklami;

565 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi comiyyatin tosirindon ibaratdir vo shalinin
hayat soviyyasinin artmasina yardir edir, bazar iqtisadiyyatinin maddi, sosial, ekoloji va madeni imkanlarini
populyarlasdirir?

siyasi.

psixoloji;

maariflondirici;
® sosial;

iqtisadi;

566 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi segicilorin saslori ugrundaki miibarizado
onun rlounun bir vasitosi kimi istifado olunaraq artmasindan ibaratdir?

iqtisadi;
maariflondirici;
sosial;

® iyasi.
psixoloji;

567 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi insanin psixoloji durumunun, onun otraf
miihitin qiymatlondirilme sisteminin, miixtalif qiciqlandiricilara olan reaksiyasinin xarakterinin
formalasdirilmasinda aktiv istirak edir?

siyasi.
maariflondirici;
sosial;
® psixoloji;
iqtisadi;
568 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi reklam tolobatin1 formalagdiriraq vo satist

stimullagdiraraq, mohsulun populyarlasmagina, hom tolobatin hom do notico olaraq amtas dovriyyasinin
artmasina sabob olur?

siyasi.
maariflondirici;
sosial;
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iqtisadi;
psixoloji;

569 Hansi reklamin yelosdirilmosindon vo yaradici yanasma torofindon istifadasine gors qeyd edirlor?

BTL u ATLM.
BTL u LDM;
ATL u BTM;
ATL n BTL;
ATL u CDL;

570 Reklamda timumi goriiniis nadir?

reklam elaninin gdstorilmosi;

hamusi;

reklam elaninin diizgiinliiyii;

reklam veran reklamin neco olmasi barads 6z fikrini sdyloyir;

reklamda istifado olunan motnin sriftlori se¢ilir, onlar 6z yerina yapistirilir;

571 Reklamin iqtisadi somaraliliyi....

ohaliya mallar, xidmaotlor va ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madaniyyatinin
yiiksaldilmasi va digar amillarla milayyan olunur

reklama qodor alds edilon naticolorin reklamadok olan xorc gostericileri ilo miiqayisesi yolu ilo miloyyonlosdirilir
alicilarda yeni talobatin amale galmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda

biliklorinin genislonmosi, shaliyo mallar, xidmatlor vo ticarot miiossisolori haqqinda molumatlarin verilmasi, ticarot

modoniyyatinin yiiksoldilmasi vo digor amillorle miioyyon olunur

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmosi
gostaricilaricilori ilo xarakterize olunur

572 Reklamin iqtisadi somaraliliyinin miisyyan edilmasi {i¢iin hans1 metodlardan istifads olunur?

eyni magsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitslorinin somoraliliyinin tadqiqi;

biitovliikde firmanin reklam siyasotinin somorsliliyinin dyrodilmasi;

bir malin eyni vaxtda reklam totbiq edilon vo totbiq edilmoyon rayonda satis1 molumatlarinin miiqayise edilmasi;
reklamadok vo ondan sonraki dovrda tosarriifat foaliyyati gostaricilorinin miigayiss olunmast;

bir ne¢o KiV-in reklam moqgsadile birga istifadesindan oldo edilon somoranin dyronilmosi;

573 Asagida sadalananlardan hansilar reklamin effektivliyinin osas slamaotlorini togkil edir?

iist vo alt.

iqtisadi vo kommunikativ
iqtisadi vo ictimai;

sosial vo sahibkarliq
ilkin vo son;

574 Reklamin somaraliliyini qiymotlondirmoyin hansi meyarindan istifade edilir?

diizgiin cavab yoxdur.

tanimaq;

saticilarin davranisina tasir;
reklamin diqqat ¢okma saviyyasi;
reklamin sosial qiymotlondirilmasi;

575 Reklamin somoraliliyinin gqiymatlondirilmasinin torkib hissalorine aiddir:

informasiya obyekti, imic;
istehlakg¢ilarin davranisi, informasiya obyekti;
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istehlakgilarin davranisi, informasiya obyekti, imic;
istehlakg¢ilarin davranisi, imic;
diizgiin cavab yoxdur.

576 Asagida sadalanan reklamin iqtisadi eftektivliyinin toriflorindon hanst dogrudur?

hegbiri.

bu reklam vasitasinin totbiqindon vo ya reklam kampaniyasinin toskilinden alinmis iqtisadi naticadir;

bu, reklamin istehlakg¢ilarla onun miinasibstlorinds reklam kampaniyasinin qiymetlondirilmosini togkil edon
iqtisadi noticadir;

bu iqtisadi noticadir, hansi ki, reklam agentliklorinds reklami yaradanlar, mediaplanlagsdirma vo reklamin
istehsaliyla moggul olanl pesokar vo yaradiciliq potensiallari ilo miioyyon olunurlar;

biitiin variantlar dogrudur;

577 Miisahids metodu...

hec biri

ayri-ayri reklam vasitolorinin istehlaka tosir gdstormasi lizro todqiqatlarin aparilmasidir

Bu iisul da reklamin psixoloji tasir formasinin foal metodu sayilir. Bu iisul agir omok tolob edon is olsa da, basqa
iisul vo formalardan bilavasits tistiinliiyii ilo daha ¢ox forqlonir;

avvalcadon yazili proqramlar hazirlanir, adamlarla soxson sdhbat aparilir, radio va televiziya vasitasilo lazim olan
molumatlart adamlarin diqqaetins catdirirlar;

hamisi

578 Reklamin psixoloji tasiri somoraliliyi....

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmosi
gostaricilaricilori ilo xarakterize olunur

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir;

alicilarda yeni talobatin omalo golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda
biliklarinin genislonmasi, shaliys mallar, xidmatlar va ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
modoniyyatinin yiiksoldilmaesi vo digor amillorle miioyyon olunur

ohaliyo mallar, xidmeotlor vo ticarot miiossisalori haqqinda molumatlarin verilmosi, ticarot madoniyyetinin
yiiksoldilmasi vo digoer amillorlo miioyyon olunur

heg biri

579 Reklamin iqtisadi somaraliliyi....

alicilarda yeni talobatin amale galmasi, onlarin zévqlarinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, shaliye mallar, xidmatlor va ticarat miiassisalori haqqinda melumatlarin verilmasi, ticarat
madaniyyatinin yiikssldilmasi vo digar amillarle miiayyen olunur

reklam informasiyasinin adamlarin sliuruna tasiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostaricilaricilori ilo xarakterize olunur

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstericilori ilo miiqayisasi yolu ila
miioyyonlosdirilir

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstericilari ilo miiqayisasi yolu ila
miioyyonlosdirilir

ohaliyo mallar, xidmotlor vo ticarot miiossisalori haqqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyetinin
yiiksoldilmosi vo digoer amillorlo miioyyon olunur

580 Isiglandirilan, siisoli reklam plansetindon ibarat olan, golabalik olan kiico sokilarinde vo sohar nagliyyati
dayanacaglarinda qurasdirilan kii¢o reklami vasitasi neco adlanir?

troll.
laytboks;
bilbord;
basorama;
bigbord;

581 Asagida sadalanan toriflordon hansi prospekto aiddir ?
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reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik iisulla, matnin iso kdmokgi rol oynadigi ¥ formatda 2 varags qodor olan
rongli reklam macmusu

konkret firma toradindon d6évri olaraq ¢ap olunan vasita

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligat1 vasitosi

bir sohifodo ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazira va s. barads reklam moatnli boyiik formatli voraq

582 Nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitosi neco adlanir?

brosiir
prospekt
plakat
buklet
afisa

583 Asagida sadalanan toriflordon hansi bukleto aiddir ?

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitosi
bir sohifads ¢ap olunan, sonra qatlanan va qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii
kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miihazirs va s. barads reklam moatnli boyiik formatli voraq

konkret firma toradindon d6évri olaraq ¢ap olunan vasita
reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik {isulla, motnin iss kdmokgi rol oynadigi V4 formatda 2 varaqs qador olan
rongli reklam macmusu

584 Bir sohifados ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin ndvii neco

adlanir?

prospekt
plakat
buklet
afisa
brosiir

585 Asagida sadalanan toriflordon hansi plakata aiddir ?

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazirs va s. barads reklam matnli boyiik formatli voraq

bir sohifada ¢ap olunan, sonra gatlanan vo gat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitosi

reklam ideyasinin badii toesviri-qrafik {isulla, motnin iso kdmokci rol oynadig: % formatda 2 veraqo qodor olan
rongli reklam macmusu,

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits

586 Asagida sadalanan toriflordon hansi afisaya aidir?

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitosi

kiitlovi yerlords asilan, tamasa, konsert, miithazirs va s. barads reklam matnli bdyiik formatli varaq;

bir sohifodoe ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin novii;

konkret firma toradindon d6évri olaraq ¢ap olunan vasits;

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik iisulla, moatnin iss kdmokgi rol oynadig1 %4 formatda 2 veraqo qador olan
rangli reklam moacmusu

587 Televiziya, radio, gozetlor, jurnallar, birbasa poct gdndorislori, reklam lovhalori, tranzit reklam vasitolori,
telefon vo internet sabakasi nayi togkil edirlor:

iqtisadi tohlil.

marketing aragsdirmalarini;
reklam yayim vasitolorini;
reklam kommunikasiyasini;
marketinqg kommunikasiyasini;
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588 Asagi sadalanan anlayislardan hansi artiqdir?

Panno.
® Flaer;
Elan;
Plakat;
Poster;

589 Sonaye mohsulunun reklami tigiin asagida geyd olunmus reklam vasitolorindon hansini istifads etmok
daha mogsadouygundur:

radio reklam;
® sorgilor;
televiziya reklamai;
kii¢a reklam;
¢ap reklam.

590 Elan hazirlanarken asason goriilmali islors aiddir:

diizgiin cavab yoxdur
elanin hazirlanma miiddati daqiqlesdirilmali;
elanin daha genis auditoriyani shats etdirmoys cohd;
hamuisi;
® miiraciotin motni hazirlanmali;

591 Reklam foaliyyatinin effektliliyi hans1 gostaricilorin kdmayile qiymatlondirilir?

diizgiin cavab yoxdur

komunikasiya effektivliyi, bazar effektivliyi;
® laqgo effektliliyi, ticarat effektliliyi;

olaqgo efektivliyi, bazar effektivliyi;

ticarot effektivliyi, komunikasiya effektivliyi;

592 Reklam kampaniyalar1 toqib etdiklori moagsodlors géra hansi nova boliiniirlor?

daxiledici vo xaricedici;

® daxiledici, tasdiqloyici vo xatirladici;
diizgiin cavab yoxdur.
daxiledici, xaricedici va tasdiqlayici;
daxiledici vo xatirladici;

593 Intensivlik tosiring gora reklam kampaniyalar1 hansi qruplara ayrilir?

hamusi;
diiz, oyri, qarisiq;
® (diiz, artan, azalan;
diiz, yavaslayan, dayanan;
diizgiin cavab yoxdur

594 Planlasdirma nadir?

diizgiin cavab yoxdur.

miiassisanin satiginin, zararlorinin azaldilmasina yonalmis va iki hissadan ibarat olan formal prosesdir;

miiossisonin alisinin, monfootinin artirilmasina yonalmis vo ii¢ hissadon ibarat olan formal prosesdir;

miiassisonin satiginin, manfastinin artirtlmasina yonalmis vo ii¢ hissadon ibarat olan formal prosesdir;
® miiossisonin satisinin, monfaatinin artirilmasina yonalmis vo iki hissadon ibarat olan formal prosesdir;

595 Reklam haqqinda fikirlordon hansi dogrudur?
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diizgiin cavab yoxdur.
reklam foaliyyati bazara omtoo vo xidmatin taqdim olunmasi soviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six
alago saxlamalidir;

® Reklamin komokliyi ilo miixtalif talob, pul vosaitina, aliciliq qabiliyyatino vo ananalors moxsus olan alicilar ligiin
bazar daha rahat va anlasiqli olur;
reklam xidmot etdiyi miiessisonin doyorlorini oks etdirmolidir;
reklamin kdmokliyi ilo miixtalif tolob, pul vesaitine, aliciliq qabiliyyetine vo ononolors moxsus olan alicilar iigiin
bazar daha ciddi vo mosuliyyatli olur;

596 Hazirda neg¢a reklam sirkati foaliyyst gostorir?

100-0 yaxin;
® 400-0 yaxin;
300-0 yaxin;
diizgiin cavab yoxdur.
200-9 yaxin;

597 Sistemli dizayn naya deyilir?

diizgiin cavab yoxdur.
® yaradiciliq fraliyyatinin xiisusi noviidiir ki, burada hor hansi model yaradilarkon biitiin faktorlar nozors alinir;
planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir
dizayn isinin xiisusi noviidiir;
biitiin dizayn faaliyyatlorinin mocmusudur;

598 Dizayn nadir?

diizgiin cavab yoxdur.
yaradici bir foaliyyatdir vo magsadi sonaye mohsullarinin kamiyyatini miioyyon etmokdir;
yaradici bir faaliyyatdir;

® yaradici bir faaliyyostdir vo moagsadi sanaye mohsullarinin keyfiyyastin miisyyan etmokdir;
hamisi;

599 Sriftlor ne¢o sinfa boliintir?

diizgiin cavab yoxdur.
4
3
(] 2;
5

600 On ¢ox pul xarclonon reklam novii hansidir?

diizgiin cavab yoxdur
kiico;
radio;
® televizya;
motbuat;

601 Reklam-dizayn isinin mahiyyati nodon ibaratdir?

® hor hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxsi hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibaratdir;
hor hansi bir mahsulun reklaminin daha yaxsi planlasdirilmast vo onun hazirlanmasindan ibarotdir;
reklaminin onun satisinin artirilmasindan ibaratdir;
hor hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi;
diizgiin cavab yoxdur.

602 Reklamin omtos dovriyyasinin hocmina no godor tosir etdiyini dyronmok {i¢iin hansi sonadlor analiz
edilir?
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heg biri.

statistik vo miihasibat;
operativ va statistik;

operativ vo miihasibat

operativ miithasibat vo statistik;

603 Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissolorindon hansi, reklamin noticosi kimi slavo
omtoa dovriyyasindon iimumi golirin vo ona xarclorin arasinda nisbatlo toyin edilir?

ictimai.
sahibkarliq;
sosial;

iqtisadi;
kommunikativ;

604 Miitoxassislor hesab edirlor ki, reklamin samarsliliyinin qiymetlondirilmasi 3 torkib hissoya boliine
bilor.Asagidakilardan hansi bura daxildir?

heg biri.

Imic

Istehlakgilarin davranigt
hamist

Informasiya obyekti

605 Miitoxassislor hesablamalarina gore, reklamin samaraliliyinin qiymatlondirilmasi ne¢a torkib hissaya
baliine bilor?

~N W B N

606 Somaraliliyin qiymatlondirilmasinin birbasa metodu...

heg biri

reklamdan sonra alds edilon naticalarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir;

reklam vo satisda bas veran doyisiklik arasindaki korrelyasiya asililigint agkar etmoya asaslanir;

reklama tasir edon alicilarin sayini miiayyon etmoyo imkan verir

alicilarda yeni talobatin amale galmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, shaliye mallar, xidmatlor va ticarat miiassisalori haqqinda melumatlarin verilmasi, ticarat
moadoniyyatinin yiiksoldilmasi ve diger amillerlo miioyyon olunur;

607 Marketinq toadqiqatcilari reklamin somarsliliyinin qiymatlondirilmasine hansi metodlar: aid edirlor?

xotti vo birbasa
birbasa

dolay1

dolay1 vo birbasa
xotti vo dolay1

608 Reklamin effektivliyini daha doqiq miioyyan etmok na zaman miimkiindiir?

diizgiin cavab yoxdur

satisin hacmi stabil galarsa

satisin hacmi reklamdan oavvil artarsa
satisin hocmi reklamdan dorhal sonra artarsa
xorclor atrarsa
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609 Marketing todqgiqatgilart reklamin somorsliliyini hansi olamatlors gore qiymotlondirmoyi toklif edirlor?

heg biri
psixoloji
sosial
® biitiin cavablar dogrudur
iqtisadi

610 Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitalorlorindon hansinda reklam toqdim edilir?

jurnallar;
radio;
televiziya;
® biitiin variantlar dogrudur.
qozetlor;

611 Olkado on problemli reklam vasitosi asagida verilonlordon hansidir?

diizgiin cavab yoxdur
kiigads yayimlanan;
televiziyada yayimlanan;
® motbuatda yayimlanan;
radioda yayimlanan;

612 Hazirda siiratlo inkisaf edon vo milli reklam bazarinin sektorunda perspektivli yer tutan hansi reklamdir?

diizgiin cavab yoxdur.
kiigo;
televiziya;
® internet;
radio;

613 Yerli sirkotlorimiz reklam biidcosinin 9sason ne¢a faizini televiziya vo radio reklamina xoarcloyirlor?

100%.
35%;
20%;
® 95%;
65%;

614 Yaradici soba hansi isgilordon ibaratdir?

rassam, aktyor;
matngi, rejissor;
miihasiblordon, motngilordon;
® rossamlardan, redaktorlardan;
mercandayzerlordan, rejissorlardan;

615 Pressada reklam hansi reklamlardir?

kanallarda on reytingli verilislords reklami yerlogdirmok {i¢iin mediaplan hazirlanmasi;
noqliyyatda reklam;

® (ozetlords va jurnallarda reklamin yerlosdirilmasi;
yol qiraginda,binalarin {izerinds gordiiylimiiz reklam;

saytlarda gordiiylimiiz bannerlorin vo veb-saytlarin hazirlanmasi, axtaris sistemlorindo optimizasiya, Facebook vo

basqa sosial saboakalerds oyunlar hazirlamagq;
616 Reklam foaliyyatinin nozarstinin spesifik hadoflorine aiddir:

reklamin yarada bilacok tasirlora hazirlanmagq;
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reklamin funksiyalari;

reklam zororinin toyin edilmosi;

hamisi;

reklamin mozmunu vo formasinin dévlat tonzimlomasi talablorine vo comiyyatin monavi-etik normalarina
uygunlasdirilmasinin tominati;

617 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

firmanin hocmi;

is¢ilora qarsi nozarat sisteminin miirokkabliyindon;

firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;
firmanin yerlogdiyi arazidon;

ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bolgiisii;

618 Hor bir reklamveran miiqavils sortlorini icra edorkon riayat etmoli oldugu qaydalara aid deyil:

stimullagdirma elementlarinin totbiqi;

0z 6hdsliklorini daqiq, vaxtli-vaxtinda yerins yetirmoxk;

is birliyi zaman1 rexlam agentliyino bir partnyor ximi yanasmagq;
gorarlan xobarvermadon doyigmomoxk;

diizgiin cavab yoxdur.

619 Reklam agentliklorinin asason gostordiyi xidmatlors aiddir:

hamuisi;

radio reklam;

TV-planlasdirma vo TV-buying;
pressada reklam yerlagdirilmasi;
kii¢o reklamlart;

620 Maliyyo-tosarriifat sobasinin vozifasi nodon ibaratdir?

agentliyin biitiin omoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

diizgiin cavab yoxdur

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarat vo s. kimi omoliyyatalar
yerino yetirir;

reklam dastyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribdlmslori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarak 6z islorini yerina yetirir;

reklam miiracistinin ideyasinin an mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

621 Istehsalat sdbosinin vozifasi noden ibarotdir?

reklam dastyicilarinin hazirlanmast, bozi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlegdirorok 6z islorini yerina yetirir;

reklam miiracistinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kecirirlor;

diizgiin cavab yoxdur.

agentliyin biitiin omoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam olunan mallar vo ya xidmotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mal1 vo 6zii haqda
moelumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarat vo s. kimi omoliyyatalarn
yerina yetirir;

622 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

firmanin caligdig1 foaliyyaot sferast;

hamuisi;

reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;

bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarakteristikasi;
firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;

86/92



15.06.2017

623 Nozarot prosesino hansi elementlor daxildir?

yaranmis vaziyyastin analizi;

nail olunmug mogsadlarin tokrarlanmasi;

ola bilacak oksiklar iigiin diizalislorin edilmasi;
yaranmamig vaziyyatin tohlili;

diizgiin cavab yoxdur.

624 Pesokar kontaktor qabiliyyatlori nadir?

kontaktordan talob olunur, 6z fikirlorini genis, otrafli boyan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin osaslarini vo
isglizar linsiyyatin oxlaqlarini bilsin;

hamus;

diizgiin cavab yoxdur.

kontaktordan talob olunur, ki, qisa deqiq, inandirici 6z fikirlorini boyan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin
osaslarini vo isgiizar linsiyyotin oxlaqlarini bilsin;

kontaktor voziyyati izloyir miistorinin reklam-marketinqg foaliyyotine effektiv reklam todbirlorini reallagdirmaga
icazo veron molumat bankin1 yaradir vo inkisaf etdirir;

625 Kontaktor hansi keyfiyyatlora sahib olmalidir?

idaraetmoa bacariqlari;

hamusi;

mosuliyyaetlilik;

pesaokarliq;

sifariscilorlo isgiizar alaqolori qaydaya salmaq bacarigi;

626 Kigik reklam agentliklorindo miistori ilo kim moggul olur?

Sahibkar;

Diizgiin cavab yoxdur.
Badii sobanin direktoru;
Prezident;

® Reklam programinin direktoru;

627 Asagidakilardan hansi rexlam prosesinds istirak edon subyektlors aid deyil?

diizgiin cavab yoxdur.
KIV;

istehlakgilar;
reklamverenlor;
reklam agentliklori;

628 Reklam yayicis1t kimdir?

diizgiin cavab yoxdur.

omlakin, o climlodon radio va televiziya yayiminin texniki vasitolori, elocods alaqs kanallarinin, efir vaxtinin vo
digoar tisullar ilo toqdim olunmasi va istifadasi yolu ila rexlam informasiyasinin yerlagdirilmasi va yayilmasini
hayata keg¢iron hiiquqi va fiziki soxs;

omlaxin, o climlodaon radio vo televiziya yayiminin texniki vasitalori, elocods slaqs kanallarinin, efir vaxtinin vo
digoar tisullar ilo toaqdim olunmasi va istifadasi yolu ile reklam informasiyasinin yerlagdirilmosini hoyata xegiron
hiiquqi va fiziki soxs;

yayilmaga hazir formada olan reklam informasiyasini biitdv vo ya hisse-hisso gotirilmosini hoyata xe¢iron fizixi vo
ya hiiquqi soxs;

rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmosinds vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbaoyi olan hiiquqi ve fizixi
soxsdir;

629 Reklam prosesindo hansi subyektlor istirak edirlor?

reklamverenlor;

® hamisi.
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reklam yayanlar;
reklam itehsalgilar;
reklam agentliklori;

630 Reklam kampaniyalar1 hansi olamotloro géro miixtalifliyi ilo secilirlor?

diizgiin cavab yoxdur.

® reklam kampaniyalar taqib etdiklori magsadlors gors;
reklam kompaniyalart bildiklori fordislers asasaon;
yerlosdiyi araziys gors;
samarasizlik tesirins gors;

631 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin

elementloring va faktorlarina aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.
® roqabot;

istehlakgilar;

gOmriik qaydalart;

valyuta masalalori;

632 Reklam foaliyystinin normal vo somarali gedisat1 tigiin no islonib hazirlanmalidir?

onun qiymoti;
® onun biidcosi;
onun yayim vasitosi
onun novii;
onun biznes — plani;

633 Reklamin planlagdirilmasi marhalslarine aiddir:

icragilarin vo onlarin masuliyystinin miioyyanlogdirilmasi;
® hamsi.

reklam faaliyyatinin qiymatlondirilmasi;

miistorok foaliyyaetin toskili;

reklamlarin verilmosi vo yayimi vaxtinin se¢ilmosi;

634 Reklamin planlasdirilmasi morhalolorine aid deyil:

® Reklamin kodlagdirilmasi.
icragilarin vo onlarin masuliyystinin miioyyanlosdirilmasi;
reklamlarin verilmosi vo yayimi vaxtinin se¢ilmosi;
miigtorak faaliyyatin toskili;
reklam foaliyyetinin qiymotlondirilmosi;

635 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin osas iistiin cohatlorino aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam foaliyystinin daha daqiq va ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam resurslari reklamin lazimi istiqgamotlordo istifado olunmasina comlosdirilir;

firmanin biitiin iglori vo hamg¢inin reklam foaliyyatinin qiymotlondirilmasi;

® rcklam foaliyyatinin daha doqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin daha effektiv xarclonmosina

imkanlar yaradir;

636 Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda ne¢o metotdan istifads edilir?

W W
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2;
4;

637 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin osas iistiin cohatlorino aiddir?

reklam foaliyyotinin daha daqiq vo goxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam resurslart onlarin lazimi istiqamatlords istifade olunmasina comlosdirilir;

diizgiin cavab yoxdur.

firmanin biitiin iglori vo homginin reklam foaliyyatinin qiymotlondirilmasi;

reklam resurslari reklamin lazimi istiqamotlords istifads olunmasina comloasdirilir;

638 Reklam todbirlorinin planlagdirilmasi neg¢s istigamotds kegirilir?

wnm B~ N W oo
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639 Asagidakilardan hansi reklam todbirlorinin planlasdirilmasi istigamotlorindon biridir?

diizgiin cavab yoxdur.

hamuisi;

reklamin mogsadinin miioyyanlosdirilmasi vo moagsad bazarinin identifikasiyast;

miiraciotlorin strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi;

reklam vasitolorinin se¢ilmosi strategiyasi vo taktikasinin segilmosi istiqamotlorindo hoyata kegirilir;

640 Asaigdakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifado edilon metodlardandir?

miiassisanin istehsal hacmina gora hesablama metodundan,;
«movcud vasaitlora gdro» hesablama metodundan;

diizgiin cavab yoxdur.

hamuisi;

roqiblorin qiymotlondirilmosi metodundan;

641 Reklam biidcasini islayib hazirlayarken hansi amillori miitloq nezars almaq lazimdir?

beynolxalq bazarlarin tohlili;

reklamlagdirilacaq mohsulun hayat dévriiniin hansi marhalasinds olmast;
diizgiin cavab yoxdur.

reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi kdklori;

firmanin yerlogsms zonast;

642 Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitosi hesab olunur?

internet;
radio;
sargilar.
televiziya;
kii¢o reklamu;

643 Hal-hazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?

diizgiin cavab yoxdur.
internet reklamai;
televiziya reklami;
radio reklama;

kiigo reklami;
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644 Sifariscilorin soxsi istayi ilo yerlosdirilon reklam hansidir?

Kiv.
radio;
kiigo;
motbuat;
televiziya;

645 Miiasir dovrds reklamlarin hansi tiplori mévcuddur?

istehsal vo satis.

mohsul vo togkilat (institusional);
funksional va calbedici;

satig vo institutsional;

mohsul va istehsal;

646 Miistarilorls is lizra slagalondirici na islo moggul olur?

hegbiri.

potensial miistorilora zong edir vo mohsulu satmaga calisir;
¢ap mediasi liclin reklam materiallarini alagalondirir;

¢ap mediasi liglin reklam materiallarini slagalondirir;

Veb saytlar iigiin reklam materiallarini olagslandirir;

647 Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
uistlinliiklora aiddir?

reklamveran daxili reklam agentliyina qars: xiisusi todbirlor gérmalidir;

hamusi;

diizgiin cavab yoxdur

daxili agentlik 6z kampaniyasinin mohsullarinin vo bazarinin spesifik xiisusiyyaotlorini bilir;
reklam agentliyinin xarcoalori azaltmast;

648 Reklamin istehsali, yerlosdirilmasi va yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasinin manbayi olan fiziki vo ya
hiiquqi soxs kimdir?

diizgiin cavab yoxdur
Reklam yayici;
Reklam istehsal edon;
Reklam sifariggisi;
reklam dasiyici

649 Miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito ¢atdirilmasi tigiin istifado
olunan istonilon vasits hansidir?

diizgiin cavab yoxdur.
Reklam dasiyicist;
Reklam tezliyi
Monitor;

Hamusi;

650 Hans1 omtoalorin reklam1 qadagandir?

reklam votondaslan zorakiliga, tocaviizo ¢agirmamali, casqinliq yaratmasina icazo verilir
macburi sertifikasiya edilmoli olan, lakin uygunluq sertifikat1 olmayan omtaolorin;
diizgiin cavab yoxdur.

uygunluq sertifikati olan amtoslorin reklamu;

hamusi;
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651 Reklam hansi halda qeyri-doqiq hesab olunar?

diizgiin cavab yoxdur.

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmdas, vaxtda vo yerds olds edilmasi imkanlari;

reklam olunan amtaadoan istifado etmoayon hiiquqi ve fiziki soxslori gozdan saldiqda;

milli vo imumbagari madani irs olan incasanat obyektlarini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar moahsullarda istifads olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zlniin dork etmoadiyi tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

652 Reklam hansi halda geyri-etik sayilar?

diizgiin cavab yoxdur.

radio, tele, audio, kino, nasr vo digar mohsullarda istifado olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6ziliniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam say1lir;

milli vo imumbogari madani irs olan incasonat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

reklam olunan amtaadan istifado etmoayon hiiquqi va fiziki soxslori gozdan saldiqda;

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmdas, vaxtda vo yerds oalds edilmasi imkanlari;

653 Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?

diizgiin cavab yoxdur.

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mohsullarda istifados olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zlniin dork etmoadiyi tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

reklam olunan amtoadoan istifado etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gdzdon saldiqda;

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmds, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

milli vo imumbagori moadoni irs olan incasonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo bagqa dovlotlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

654 Hansi qeyri-doqiq reklamdir?

diizgiin cavab yoxdur.

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmdas, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

imumi qobul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sdzlor, miiqayiselor vo obrazlar
isladildikda;

reklam olunan omtaadon istifade etmoayon hiiquqi ve fiziki soxslori gozden saldiqda;

hamusi;

655 Reklam hansi halda haqsiz sayilar?

radio, tele, audio, kino, nasr vo digor mohsullarda istifade olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin stiuruna
0ziiniin dork etmodiyi tosir edon reklam;

diizgiin cavab yoxdur.

milli vo imumbogari madani irs olan incasonat obyektlarini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

amtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda vo yerds oaldo edilmasi imkanlari;

reklam olunan amtas haqqinda, bagqa reklamlarda istifado olunmus timumi layihani, matni, reklam formullarini,
musiqi va ya sas effektlorini imitasiya vo kd¢iirmoklos istifads edilmasi;

656 Yolverilmoaz reklam nadir?

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo diger
iisullarla reklami yerlosdiron fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

miilkiyyst formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasits ¢atdirilmasi iigiin istifade olunan
istonilon vasitadir;

diizgiin cavab yoxdur.
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yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, homginin mezmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan qanunvericiliklo
nozords tutulan taloblori pozan reklamdir;

reklamun istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vs ya hiiquqi
soxsdir;

657 Beynolxalq reklam komitosi hansi togkilat torofindon tosdiq olunub?

reklama nazarat biirosu.
beynolxalq ticarat palatasi;

milli reklama nozarat etmo idarasi;
beynalxalq reklam komitasi;
reklam standartlar1 komitasi;

658 Reklam effektivliyino nozarat prosesinds asagida verilonlordon hansi gostoricilors nozarat edilir:

kommunikasiya effektiliyi;

monfootin mobloginin doyismosine reklam kompaniyasinin tosirinin dyronilmasi;

biitiin cavablar dogrudur

reklam kompaniyasinaticasinda satisin hamginin va bazar payinin doyismasi

reklam xarclarinin hamginin satisin hacmina nisbatinin, yoni reklam xarclarinin saviyyasinin doayismasi;

659 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi togkilati funksiyalarin kdmakliyi ilo yerina yetirmoyi
tomin etmalidirlor?

Diizgiin cavab yoxdur.

Firmanin reklam faaliyyotinin planlasdirilmas;
Partnyor se¢iminds uzaqgdron olmalidirlar;
Maliyys ayirmalarina xiisusi digqat ayirmalidirlar;
KiV-lo daimi olaqo saxlamalidirlar;

660 Yaradic1 sobanin vazifasi naodon ibaratdir?

reklam dastyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribdlmelori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlegdirorok 6z islorini yerino yetirir;

reklam miiracistinin ideyasinin an mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam olunan mallar va ya xidmatlar haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistarinin mali vo 6zii haqda
malumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyina nazarat va s. kimi amoliyyatalan
yerina yetirir;

diizgiin cavab yoxdur.

661 Bazarda reklam istehsalgisi vo reklam yayicist qismindo asagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?

diizgiin variant yoxdur.
reklam istehsalgist;
reklam yayicisi;
reklam agentliyi;
reklam veranlor;

662 Yaradici sobo hansi is¢ilordon ibaratdir?

diizgiin cavab yoxdur.

hamuisi;

rassamlardan, redaktorlardan;
miihasiblordon, matngilardan;
mercandayzerlordon, rejissorlardan;
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