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1. Isin mévzusu Yeni Uriin Gelistirme Sirecinde Markalasma

Calismalari: Azerbaycan Omegi

Azarbaycan Dovlst igtisad Universiteti tarsfindsn tasdiglensin

“ 7 2017 il No
2. Talabanin sona yetirdiyi isin kafedraya tahvil middsti: 8 av



3. Isin mazmunu va hacmi (izahi, hesabi ve eksperimental hissesi,
yeni tahlils ehtiyaci olan musassisalar)  Ozet Giris. Birinci bolum.

ikinci bolim. Uglincii bolim. Sonuc. Kavnakea

4. Buraxihs isi G¢in lazimi materiallar

ALAN, Hale_ , Okan Yfeloglu, Markalasma ve Yenilikgilik(Siirt
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi ,lktisadi Yenilik
Dergisi, Cilt: 1, Sayi: 1, Temmuz 2013)

ALTUNISIK, Remzi, Suayip Ozdemir, Omer Torlak, Modern
Pazarlama, Degisim Yayinlari, 4.Baski, subat 2012

AYYILDIZ,Hasan, Ekrem Cengiz, Fazil Kirkbir, Yeni Urin
Gelistirme Surecinde Asama-Esigi Yontemiyle Sire¢ Performans
Degerlemesi, (Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi,
Cilt 7, Sayi 1, 2006)

CAGLAR, irfan, Sabiha  Kilig, Pazarlama,  Nobel
Yaymcilik,Ankara, 2013)

DEMIR , Filiz Otay, Yalgm Kirdar , Miisteri iliskileri Yonetimi:
CRM (Review of Social, Economic & Business Studies, Vol.7/8,
2000)

DEVRANI , Tilay Korkmaz, Marka Sadakati Onciilleri: Calisan
Kamlarin Kozmetik Urlin Tuketimi Uzerine Bir Calisma (Suleyman
Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi,
2009)

EREN , Selim Said ,Aydin Erge , Marka Glveni , Marka
Memnuniyyeti Ve Mausteri  Degerinin Tuketicilerin  Marka
Sadakati Uzerine Etkisi (Journal of Yasar University, 2012)

5. Qrafik materiallarinin siyahisi daqiq gostaricilarla (vacib cadval,
certyojlar, yaxud grafiklar, nimunalar va s.) 12 cadval



6. Buraxilis isi iizra maslahatginin soyadi, adi, atasinin adi, elmi adi
va daracasi (diplom isinin ona aid olan hissasini géstarmakls)
Dr. Sahin ©kbarov Sukur

7. Buraxihs isinin taqdimi Gzrs tagvim plani:

Sira No Isin hissalarinin ad Qurtarma faizi isin yerina yetirilmasi
(yerina yetirilma) muiddati
plan faktiki
Uzra

1. Bolum (Ekim 2016 - Ocak 2017)
2. BOlim (Subat 2017 - Nisan 2017)
3. Bolim (Mayis 2017)

Tapsirigin gaytarilmasi tarixi luou-f 2017-ci il

Qeyd 1. Buraxilis isi Uizra verilmis tapsing 2 niisxadan ibaratdir. Nisxanin biri talabaya verilir, ikincisi kafedrada qgalir.

2. Hazirlanmis buraxihs isini tapsirigla birlikds talaba DAK tagdim edir.



BURAXILIS iSININ PLANI
BiRINCi BOLUM

1. YENI URUN PLANLAMA VE YENI URUN GELISTIRME SURECI
1.1. Pazarlama Karmasinda Uriin

1.2. Yeni Urtintin Tanimi

1.3. Yeni Uriin Gelistirme Nedenleri

1.4. Yeni Uriin Gelistirmenin Onemi

1.5. Yeni Uriin Gelistirmede Basarisizliklar

1.6. Yeni Uriin Gelistirme Sureci

1.7. Yeni Urliniin Pazara Sunulmas

IKINCI BOLUM

2. MARKA KAVRAMI

2.1. Markanin Tanimi

2.2. Markanin Onemi ve Sagladigi Faydalar
2.3. Markalasma ve Marka ile ilgili Kavramlar
2.4. Marka Stratejileri

2.5. Marka Yonetimi ve Yeni Uriin Markalamasi

UGCUNCU BOLUM

3.YENi URUN GELISTIRME SURECINDE MARKALASMA
CALISMALARINA YONELIK ORNEK UYGULAMA

3.1 Arastirmanin Kapsami ve Amacl

3.2 Arastirmanin Yontemi ve Kisitlar

3.3 Firmalar Hakkinda Genel Bilgiler

3.4 Verilerin Degerlendirilmesi

4.SONUC

5. KAYNAKCA



